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1. Introducere

Tn ultimii zece ani, Institutul National pentru Cercetare
si Formare Culturald a rdmas fidel obiectivului sau
principal, acela de a furniza specialistilor si publicului larg
informatii fundamentate stiintific despre modul in care
sectoarele culturale si creative sunt integrate in viata
societatii roménesti. Seria publicatiilor Barometrului de
Consum Cultural a oferit sinteza singurei cercetdri de
acest tip din tard, derulatd anual, care ofer& o imagine
comparativa a tendintelor si transformdrilor din domeniul
cultural. Metodologia Barometrului se aliniazd modelelor
internationale consacrate: studiile UNESCO, cercetdrile
Departamentului de Studii Prospective si Statistica din cadrul
Ministerului francez al Culturii, precum si Eurobarometrelor
tematice ale Comisiei Europene.

Seria publicatiilor Barometrului de Consum Cultural
si-a propus s& serveasca atat publicului larg, oferind o
imagine de ansamblu asupra participdrii la viata culturala si
posibilitatea identificdrii in diverse profiluri de consumatori
culturali, cat si specialistilor din domeniul culturii, pentru care
constituie un instrument esential in dezvoltarea programelor
si politicilor culturale. Analizele detaliate au acoperit de-a
lungul celor zece ani domenii precum artele spectacolului,
artele vizuale, patrimoniul cultural, sectorul audio-vizual,
contribuind la intelegerea complexd a peisajului cultural
romdnesc contemporan.

Setul de teme analizate acoperd n mod cuprinzdtor
diferitele fatete ale consumului cultural si ale participdrii
la viata culturala. Au fost explorate aspecte ce tin de
managementul cultural, de infrastructura publica si
accesul la culturd, evidentiindu-se modul n care resursele
si politicile culturale influenteazd participarea populatiei.
O parte importantd a temelor s-au concentrat pe practicile

efective de consum cultural, dar au fost analizate si gusturile
si cunostintele in domeniu, profilurile spectatorilor sau ale
consumatorilor, precum si dinamica participarii la activitati
culturale. Dimensiunea social& a culturii a fost abordatd
prin analiza capitalului cultural si social, inclusiv in réandul
seniorilor, precum si prin investigarea legdturii dintre
participarea culturald si cetatenia democratica.

Temele referitoare la identitatea nationald, evenimentele
comemorative si turismul cultural subliniaza rolul culturii in
definirea si transmiterea valorilor colective. Nu in ultimul
rand, accentul pus pe tineret, creativitate si practicile de
agrement in spatiul public evidentiaz& transformarile
culturale generate de noile generatii si de evolutiile
tehnologice. in ansamblu, temele realizeazd un tablou
complex al culturii contemporane, privitd atdt ca resursd
sociald siidentitard, cat si ca practica cotidiand influentata
de infrastructurd, tehnologie, valori si preferinte individuale.

Rezultatele analizelor consumului cultural din ultima
decadd confirmd ipoteza referitoare la transformarile
culturale contemporane si sugereaz& o reconfigurare
graduald a repertoriului axiologic, marcatd prin cresterea
vizibild a importantei acordate relatiilor de prietenie,
sociabilitatii si modurilor de petrecere a timpului liber. Aceste
dimensiuni ale vietii cotidiene se mentin la niveluri ridicate in
preferintele declarate, indicand consolidarea unor orientdri
culturale centrate pe autorealizare, autonomie si valorizarea
experientelor personale.

n acelasi timp, rezultatele din ultimii zece ani relevé
mentinerea unui corpus semnificativ de practici sociale
asociate valorilor traditionale, precum solidaritatea
familiald, sau atasamentul fatd de practicile comunitare
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locale. Coexistenta acestor doud seturi de orientari, unul
emergent, orientat spre individualism si calitatea vietii, si
altul ancorat in traditionalismul colectivist, indic& un proces
de tranzitie culturald lentd. Astfel, nu asistam la o rupturd
brusca si radicald, ci la o schimbare treptatd a valorilor,
in care noile modele culturale nu substituie imediat
repertoriile normative traditionale, ci coexist& cu acestea
intr-o dinamicd hibrida.

Analizele din ultimii zece ani evidentiaza o tranzitie de
la consumul cultural direct, in spatiul public, spre consumul
cultural indirect, in spatiul non-public, de cele mai multe
ori mediat de tehnologiile clasice (radio sau TV) sau de
noile tehnologii (via internet). De asemeneaq, rezultatele
analizelor din ultima decadd au reliefat comportamente
distincte in functie de tipul de activitate: activitati cu
dimensiune culturald, activitati de divertisment si relaxare,
activitdti cu dimensiune comunitard si activitati care implica
un stil de viatd activ.

In cazul activitatilor cu dimensiune culturald se remarcé
in ultimii 10 ani o crestere aproape dubld a practicilor de
vizitare a unui monument istoric sau sit arheologic si o
mentinere la acelasi nivel a vizitdrii unui muzeu, expozitii
sau galerii de artd ori a lecturii in bibliotecile publice (chiar
dacd in perioada pandemicd s-au inregistrat scaderi destul
de mari, revenirea la nivelul de dinainte de pandemie a
fost rapidd). Aproximativ aceeasi dinamic& de descrestere-
crestere-revenire la acelasi nivel din anul 2014 se remarca
si in cazul viziondrii filmelor la cinematograf, diferenta fiind
insd o pantd mai accentuatd (si de scddere, si de crestere)
in perioada crizei pandemice. Participarea la spectacole
de teatru a inregistrat o scddere constantd in ultimii zece
ani, dar scdderea cea mai bruscd nu este legatd in special
de criza pandemicd, ci Tncepuse cu trei ani mai devreme
si, chiar dacd in ultimii cinci ani se remarcd un reviriment,
participarea este incd mult sub nivelul Tnregistrat in anul
2014.

Activitatile de divertisment si relaxare inregistreazd o
dinamicd a participarii similard cu vizionarea filmelor in
cinematograf, cu o scddere si revenire brusca in perioada
pandemicd, respectiv post-pandemicd. De remarcat
cresterea constantd a vizitelor la mall (de aproximativ 20
de procente) si restaurant (de aproximativ 10 de procente)
si mentinerea la aproximativ acelasi nivel a participdrii
la competitii sportive Tn ultimii zece ani. Activitatile cu
dimensiune comunitard — care includ participarea la
sdrbdatori/evenimente locale, la slujbele religioase (mersul
la bisericd) si la intalnirile cu rudele si prietenii — atrag cel
mai mare procent de public fidel. Participarea la sarbdtori/
evenimente locale a inregistrat o crestere constantd, cu
exceptia perioadei pandemice, in timp ce participarea la
slujbele religioase (mersul la bisericd) sau intalnirile cu
rudele si prietenii inregistreaz& o micd scadere constantg,
mentindndu-se Tnsa la cel mai ridicat nivel, comparativ cu
restul activitatilor din spatiul public. in ceea ce priveste
activitatile care implicd un stil de viatd activ, acestea
inregistreazd scdderi constante pentru plimbdrile prin
parcuri, cresteri constante pentru practicarea unui sport
si mentinerea la acelasi nivel pentru excursiile in tard si in
strdindtate.

Tn cazul activitatilor din spatiul non-public, in ultimii zece
ani a crescut foarte mult consumul de muzicd (in general: la
calculator, la radio, TV, telefon, online etc.) si de continuturi
media prin intermediul internetului. In ultima decadd se
inregistreazd o scadere accentuatd pentru lectura de carti,
inclusiv pentru cele in format audio-book, pentru vizionarea
de filme si emisiuni de divertisment prin cablu TV si o mica
scddere a procentelor pentru vizionarea de programe TV.

In ceea ce priveste consumul de continuturi media prin
intermediul internetului, acesta a crescut accentuat Tn ultimii
zece ani, cu o curbd Gaussiand pentru folosirea retelelor
de socializare sau vizionarea filmelor sau programelor
TV difuzate prin streaming online, aflate n ultimii ani pe
o tendinta de crestere. De remarcat cresterea constantda
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a procentelor de folosire a internetului pentru vizitarea
website-urilor unor muzee / biblioteci / teatre / festivaluri /
pagini cu evenimente culturale sau pentru cumpdrarea de
carti, bilete la teatru, bilete la evenimente (concerte etc.).

Toate aceste rezultate dovedesc existenta unor
clivaje, dar si a unor bariere care blocheazd accesul la
unele bunuri culturale si expresii artistice. Una dintre
cele mai importante bariere este reprezentatd de nivelul
de educatie, de aceea capitolele din aceasta editie a
Barometrului de Consum Cultural vor trata pe larg posibile
explicatii cu referire la unele schimbari ale contextului
socio-economic (migratia populatiei, dezvoltarea noilor
tehnologii, crizele de tot felul).

Capitolul Rolul culturii si al educatiei culturale porneste
de la intrebarea fundamentald ,Care este rolul culturii
in spatiul civic?”, incercdnd sd formuleze o definitie
operationald a educatiei culturale din perspectiva elabordarii
unei politici publice orientate spre educatia prin si pentru
culturd. Autoarele evidentiazd multiplele beneficii ale
educatiei culturale la nivel societal, de la dezvoltarea
gandirii critice, a creativitatii si a capacitatii de interpretare
a mesajelor artistice si culturale, p&nd la Tmbogdatirea
competentelor de comunicare si exprimare, formarea
comportamentului de consum cultural, cultivarea tolerantei
faté de diversitatea culturald si consolidarea valorilor
democratice si a sentimentului de libertate individuald.

Analizele prezentate Tn capitol indicd o participare
redusd a respondentilor si a copiilor acestora la activitati
de educatie culturald, in pofida unui nivel ridicat de
constientizare a importantei acestor practici. Totodata,
capitolul subliniazd absenta unor politici publice coerente
si a unei finantdri adecvate — factori esentiali pentru
asigurarea unui impact real si durabil al culturii asupra
societatii. in acest context, autoarele propun elaborarea
unor politici publice integrate, menite s& sustind initiativele
educationale, sa stimuleze si sd promoveze colaborarea

si parteneriatele interinstitutionale sustenabile in ariile
culturii, educatiei si comunitatii.

Capitolul Consumul cultural in spatiul public. Tipologii
de consum in contextul dinamicii valorilor porneste de la
premisa cd dinamica valorilor in societatea rom@neascd din
ultimii 30 de ani este marcatd de transformari semnificative
la nivel individual si comunitar, determinate de factori
culturali, sociali, economici si politici. Rezultatele analizelor
prezentate Tn capitol confirmd ipoteza privind schimbarea
culturald la care asistdm, evidentiind cresterea importantei
acordate relatiilor de prietenie si modului de petrecere a
timpului liber. Aceste aspecte coexistd cu mentinerea,
la un nivel relativ ridicat, a practicilor sociale asociate
valorilor traditionale. Segmentul non-publicului este incd
preponderent, dar din cadrul acestuia se desprinde o
categorie de public potential. Conform autoarelor, cea
mai mare parte a populatiei asociazd cultura cu o forma
de capital simbolic, evidentiindu-se anumite segmente
de public, pentru care contactul ocazional si facil cu
produsele si creatiile artistice este suficient pentru a
obtine recunoastere sau prestigiu, prin raportare la
valorile culturale, sociale sau morale. Fiind stréns legat de
mecanismele de acceptare si legitimizare sociald, capitalul
simbolic evidentiazd importanta acordatd, in societatea
romdneascd contemporand, apartenentei la o comunitate,
indiferent dacd aceasta este localizatd geografic,
delocalizatd sau construitd in jurul unor gusturi si valori
comune.

Capitolul Deprinderi de consum media regdsite in
accesarea continuturilor culturale evidentiazd modul in
care practicile de consum media reflectd afinitatile pe care
oamenii le manifestd fatd de anumite tipuri de continut,
in detrimentul altora. Autoarea porneste de la ipoteza
ca, prin functiile lor culturale, educative si informative,
aceste practici de consum contribuie la modelarea
comportamentelor si atitudinilor sociale, influenténd
capacitatea cetatenilor de a participa activ si critic la viata
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democraticd. Rezultatele analizelor evidentiazd faptul
c@, desi mediul online devine un spatiu tot mai important
pentru consumul cultural, dimensiunea recreativa si
sociald continud s& predomine Tn raport cu cea educativd
si culturald.

Concluzia principald a capitolului este cd mass media
nu reprezint& doar un canal de informare, ci si un spatiu de
formare a competentelor civice, de consolidare a spiritului
critic si de afirmare a valorilor pluralismului si libertatii
de expresie. O altd concluzie importantd este legatd de
consumul cultural contemporan, caracterizat printr-un

2. Metodologﬁ

Studiul Barometrul de Consum Cultural, editia 2024,
reprezintd un sondaj de opinie, pe un esantion reprezentativ
national. Sondajul urmdreste sa prezinte modelele de consum
cultural si s@ colecteze date despre teme de actualitate, Tn
legaturd cu peisajul cultural din Romania. Fiecare editie a
Barometrului de Consum Cultural cuprinde doud categorii
majore de informatii culese:

e categoria | — Intrebdri care se pdstreazd neschimbate
cu ocazia fiecdrei editii si care permit realizarea unor
comparatii multianuale, referitoare la consumul
cultural public si consumul cultural non-public;

e categoria Il - sectiuni tematice care permit realizarea
unor analize specifice pe diferite teme de actualitate
(dintre sectiunile tematice abordate in anii anteriori
mentiondm: patrimoniul cultural material si imaterial,
cultura scrisd, efectele crizei economice asupra
consumului cultural s.a.m.d.). in aceastd editie
sectiunea tematicd s-a concentrat pe analiza relatiei
dintre culturd si educatia culturald.

grad redus de fragmentare informationald, concomitent
cu o accentuatd polarizare culturald. in pofida facilitarii
accesului la informatie si a preponderentei mijloacelor de
comunicare in masd, care asigurd o circulatie continug,
ampla si diversificatd a continuturilor, acest context nu
conduce in mod necesar la diminuarea barierelor de acces
la produsele culturale. Astfel, desi fluxul informational pare
integrat si relativ omogenizat, persistenta unei polarizdri
culturale marcante evidentiazd diferente semnificative
in ceea ce priveste interpretarea, selectia si valorizarea
continutului cultural de catre diferite segmente ale
publicului.

Esantionul este reprezentativ la nivel national pentru
populatia de 18 ani si peste. Volumul aproximativ este de 1064
de persoane, cu o eroare maximd de +/-3.1%, la un nivel de
incredere de 95%. Aplicarea chestionarelor s-a realizat prin
metoda CATI, pe un esantion simplu, aleatoriu, prin generarea
de numere de telefon cu format valid pe teritoriul Romaniei,
prin metoda RDD (Random Digit Dialing). Pentru fiecare
respondent au fost inregistrate datele socio-demografice, ceea
ce a permis sa fie validatd structura esantionului: genul, varsta,
nivelul de educatie, marimea localitatii (orase de peste 200
mii locuitori, orase intre 100 si 200 mii locuitori, orase intre 30
si 100 mii locuitori, orase sub 30 mii locuitori, comune) si sub-
regiunile de dezvoltare.
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1. Cadru teoretic

1.1 Ce rol are cultura in spatiul
civic?

in contextul post-pandemic, societatile contemporane
se confruntd cu o intensificare a problemelor politice si
economice, care readuc in prim-plan dezbaterea privind rolul
si responsabilitatea statului fatd de domenii fundamentale
precum educatia, sdndtatea si cultura. Desi, in trecut,
politicile publice si conventiile nationale pdreau sa fi stabilit
rdspunsuri solide la aceste provocdari, noile tensiuni sociale
generate de migratie, inegalitdti si dezechilibre economice,
lipsa de transparentd a administratiei publice sau masurile
luate intempestiv dau impresia c& ne afldm intr-un proces de
reevaluare a angajamentelor guvernamentale in sustinerea
acestor sectoare. Declarativ, reprezentantii institutiilor
fundamentale isi pdstreazd discursul privind importanta
asigurarii unui climat social responsabil, dar actiunile si
deciziile lor semnaleazd o tendintd de retragere din rolurile
asumate, manifestatd prin lipsa de sustinere financiard sau
formald tocmai pentru arii de activitate care coaguleaza
climatul social si increderea cetdtenilor in ierarhia politica
mandatatd prin vot.

Intr-un climat marcat de conflicte armate si amenintdri
la adresa securitatii, se contureaza riscul ca domeniile care
nu genereazd profit material direct sa fie puse sub semnul
intrebdrii. Dacd facem un inventar al ultimilor 20 de ani
in domeniul culturii, nu putem s& nu remarcdm o tendintd
de "invinovatire” a institutiilor publice de culturd pentru
cheltuieli publice excesive sau lipsa fondurilor pentru lucrari
publice necesare, "invinovatire” care provine din perceptia cd
finantarea culturii este, in general, mai putin urgentd si mai
putin productivd decdt infrastructura sau sdndatatea, pe care
politicienii le considerd prioritati imediate.

Astfel, responsabilitatea statului de a finanta anumite
forme de expresie culturald identitard care nu-si pot acoperi
din venituri proprii cheltuielile de productie devine subiect
de dezbatere, in timp ce costurile asociate celorlalte servicii
publice cresc constant, pe fondul urbanizarii accelerate si
al cresterii populatiei in democratiile avansate. Aceste crize
sociale accentueazd discrepantele dintre nevoile reale ale
cetatenilor si interesele politice, favorizdnd aparitia unor
tendinte autoritare.

Totodatd, autoritatile si institutiile publice tind sd se
sustragd de la obligatiile asumate, prioritizéind interesele de
grup in detrimentul contractului social. Sldbirea mecanismelor
de control si sanctiune duce la abuzuri administrative, iar
domeniile de interes public devin vulnerabile la polarizare
si manipulare, ceea ce afecteazd coeziunea si bundastarea
comunitatilor.

Cu toate acesteq, sondajele nationale aratd cd beneficiile
culturii si educatiei sunt larg recunoscute: 96% dintre
respondenti considerd aceste domenii esentiale pentru
formarea tinerilor. Tn practicd, nsd, existd o discrepantd intre
recunoasterea teoreticd a importantei culturii si actiunile
politice concrete, care se abat adesea de la principiile
promovate anterior. Aceastd dinamicd favorizeazd perpetuarea
unor practici populiste si distorsionarea responsabilitatilor
institutionale.

n acest context, culturii fi este din ce Tn ce mai greu sa si
afirme rolul de pilon fundamental al societdtii, care sustine
atat identitatea nationald, cat si coeziunea comunitdtilor
regionale. Chiar dacd domeniul culturii reprezintd o sursd
vitald de identitate si valori, facilitdnd transmiterea traditiilor,
promovarea tolerantei, a dialogului intercultural si a respectului
reciproc, acest avantaj se releva doar in timp indelungat, ceea
ce, pentru politicienii care construiesc doar pe termen scurt si
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foarte scurt, nu mai reprezintd niciun avantaj electoral. In plus,
cultura contribuie la dezvoltarea constiintei civice, care devine o
voce incomodd pentru clasa politicd aflatd in impas economic.

Cauzele generale ale desconsiderdrii culturii in societatea
contemporand ar putea fi grupate astfel:

a) Perceptia valorii economice: Cheltuielile publice pentru
culturd sunt adesea subestimate din punct de vedere al
impactului economic, pentru cd nu iau in calcul efectul
pe termen lung. in timp ce costurile imediate sunt
vizibile, celelalte beneficii - turism, crearea de locuri
de munca@, coeziune sociald - sunt adesea mai greu de
cuantificat si de comunicat publicului.

b) Lipsa de informare publica: Publicul larg nu este
intotdeauna constient de rolul si de functia institutiilor
publice de culturd, de impactul lor cultural, social si chiar
economic asupra comunitdtii. Romania are o traditie de
confundare a domeniului culturii cu propaganda, traditie
pe care a continuat-o dupd 1990 prin festivism de
proastd calitate, ori de céte ori trebuia sa-si manifeste
patriotismul sau sentimentele nationale istorice.

c) Prioritati politice: O gandire liberald imaturd altoitd pe
o gandire materialistd socialistd au amestecat principiile
si valorile asociate culturii si educatiei, astfel incat si cei
mai buni dintre politicieni dovedesc dificultati majore in
stabilirea unor directii de actiune corecte. Autoritatile
publice, in contextul unor constréngeri bugetare, tind
sd aloce fonduri catre proiectele de infrastructurd, care
sunt adesea usor de vizualizat si de demonstrat ca
un succes politic, ceea ce face mai dificila justificarea
investitiilor in domenii mai putin tangibile.

d) Bugete sub presiune: Atunci cand bugetele sunt
restranse, institutiile publice de culturd sunt, de obice;,
primele vizate de reduceri, deoarece presiunea publicd
si politicd este mai mica decét in cazul altor sectoare.
Autoritatile centrale si locale tin prizonierd cultura
publica in categoria "serviciilor publice” — desi nu exista

niciun temei administrativ corect enuntat. Cultura si
Educatia sunt fondurile de rezerva pentru orice tdieri
din administratia publicd Thca din 2008-2010, o practicd
folosita si in 2023, 2024.

e) Comunicare deficitard: De multe ori, institutiile de
culturd si autoritatile nu reusesc s& comunice eficient
impactul real al investitiilor in culturd si importanta
pe care aceasta o are pentru societatea modernd.
Comunicarea este unilaterald si speculeazd lipsa
datelor statistice, a clasificdrilor si profitd de confuziile
incadrdarilor bugetare in care cheltuielile pentru culturd
sunt amestecate cu cheltuieli pentru spatii verzi, parcuri,
gradini publice, cheltuieli pentru religie si "recreere”
— acest ultim reper bugetar fiind cel care grupeazd
cheltuieli electorale dintre cele mai ocultate. Astfel,
in bugetele generale in care nu se vad toate detaliile
diverselor categorii de cheltuieli, bugetele pentru culturd
sunt adesea percepute ca fiind un ,lux” sau cheltuieli
«discretionare” care pot fi sacrificate pentru a elibera
fonduri pentru proiecte publice tangibile si esentiale,
cum ar fi reparatiile de drumuri, poduri sau spitale.

Legdtura interdependentd care se stabileste intre culturd
si tesutul societal are un ecou pronuntat si la nivel individual.
Studii recente din psihologie si neurostiintd releva impactul
pe care il au cultura si arta asupra bundastarii si echilibrului
individual al oamenilor, asa cum ilustreaza si studiul ,Art and
Well Being"!. Potrivit aceluiasi studiu?, implicarea activa si
constantd in activitati culturale poate determina:

e un sentiment de implinire la nivel individual;
* stabilitate emotionald;
e consolidarea sentimentului de control asupra propriei vieti;

¢ diminuarea nivelului de tensiune sau de disconfort la nivel
social;

1 Kevin Melchionne, ,Art and Well-Being”, in Estetika: The Central European
Journal of Aesthetics, 54(2):189-211 DOI:10.33134/eeja.163 2017

2 Idem.


https://www.researchgate.net/journal/Estetika-The-Central-European-Journal-of-Aesthetics-2571-0915?_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIn19
https://www.researchgate.net/journal/Estetika-The-Central-European-Journal-of-Aesthetics-2571-0915?_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIn19
http://dx.doi.org/10.33134/eeja.163
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e reducerea riscurilor de conflicte si armonizarea relatiilor
interumane;

e cresterea nivelului de coeziune sociald.

Din pdcate, aceste interconditiondri nu sunt mentionate in
niciun document de politicd publicd destinatd culturii si nici nu
sunt subiecte de dezbatere publica.

Din perspectiva istorica si filosofica, educatia si cultura
nu pot fi disociate, intrucdt sunt domenii izvoréte din nevoia
fundamentald a societdtii de a transmite valori, cunostinte si
modele de comportament intre generatii. Etimologia termenului
"cultur@” a inclus timp de secole sensul de "arta si invatamant”.
in lumea contemporana educatia devine principalul vector
prin care cultura este perpetuatd, adaptatd si valorificatd,
contribuind la coeziunea sociald si la progresul comunitdatii. Asa
cum ardtam si in editiile anterioare ale Barometrului de consum
cultural, accesul la educatie si culturd stimuleazd creativitateq,
toleranta si participarea activa la viata democraticd, avéind un
impact semnificativ asupra dezvoltdrii personale si sociale?.

La nivel educational exist& doud mari directii sub care poate
fi studiat& cultura: (1.) ca factor care modeleazé norme si
conduite sociale; (2.) ca lentild de decodificare de simboluri si
semnificatii. Ambele forme accentueazd caracterul educational
si normativ al culturii si pot contribui semnificativ la dezvoltarea
prin cunoastere, sub conditia unor expuneri sistematice de la
varste fragede. Cea de-a doua directie este esentiald pentru
stabilirea unor legaturi semantice intre metaforele pe care
le genereazd formele de expresie culturald si consumul
autogenerativ de bunuri culturale, atunci cdnd se formuleazda
terenul si curiozitatea pentru explorarea si intelegerea
asociativa dintre arta si realitatea inconjurdtoare. De altfel,
diminuarea barierelor de descifrare culturald este principalul
obiectiv al pledoariei in favoarea educatiei culturale — ca
directie de actiune. intelegerea simbolurilor si semnificatiilor

3 Croitoru Carmen si Marinescu Becut Anda, Barometrul de consum cultural
2023, Comunitdti de consum in contextul schimbdrilor societale, Editura
Universitaria, Craiova, Editura Universul Academic, Bucuresti, 2024,
disponibil online la https://doi.org/10.61789/bcc.23

imbundtateste puterea de abstractizare si capacitatea de
generalizare a diverselor concepte teoretice — instrumente
inseparabile procesului de cunoastere umand.

Conform lui Stuart Hall*, unul dintre cele mai importante
roluri pe care, fard indoiald, si le asumad cultura este dat de
construirea bazelor identitatii sociale, atat la nivel individual,
cat si la nivel colectiv. Sociologul apreciazd cultura ca fiind
un puternic instrument social, prin care oamenii inteleg si
negociazd: raporturile de putere existente in societate, valorile
sociale relevante, dar si elemente de eticd si estetica generald
(perechi de valori fundamentale — frumos / urét, dreptate/
nedreptate, bine/rdu s.a.). Legatura extrem de puternica care
se stabileste intre identitate, memorie colectivd, interpretarea
realitatii sociale si evolutia sociald este tratatd pe larg de
Sharon Macdonald, in lucrarea Heritage and Identity in Europe
Today®. Rolul culturii, dupd cum mentioneazd autoarea, nu se
limiteaza a fi doar unul de ordin estetic si comemorativ, cultura
reprezentdnd adesea un vector de schimbare sociald sau chiar
de renegociere a realitatii sociale. fn urma unei cercetari ample,
Sharon Macdonald surprinde importanta educatiei despre
culturd, traditii si istoria culturald in dinamica constructiei
sociale. Astfel, una dintre concluziile cercetdrii intreprinse de
Macdonald releva faptul ca societdtile, in lipsa unei educatii
culturale solide, pot utiliza cultura ca un instrument de fabricare
a istoriei® (making history). incercarea de instrumentalizare a
valorilor si a productiei culturale, chiar si a celei materiale (de ex.:
patrimoniul, infrastructura institutiilor culturale), este evidentd
in diferite etape istorice marcate de conflicte sociale: fie pe linie
orizontald — la nivel de comunitate, fie pe verticald, la nivelul
elitelor sau regimurilor politice.

4 Representation: Cultural Representations and Signifying Practices: (Stuart
Hall, 1997)

5 Eric Hobsbawm in Memorylands: Heritage and Identity in Europe Today
(Sharon Macdonald, 2013)

6 Memorylands: Heritage and Identity in Europe Today (Sharon Macdonald,
2013)
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Eric Hobsbawm?, cunoscut pentru formularea conceptului de
Jtraditii inventate” in societdtile est-socialiste, argumenteaza cg,
in absenta unei educatii culturale solide si a creativitdtii critice,
devine facila orice tentativé de manipulare a folclorului si a
mostenirii culturale, cu scopul de a deconstrui sau reconstrui
realitatea sociald sau istoria factuald. Fard a detalia legdtura
puternicd existentd intre educatia culturald si constructia
realitatii, subliniem faptul cd educatia culturald are un rol
esential nu doar in propagarea mostenirii culturale, ci si in
reducerea distorsiondrii memoriei colective, prin formarea si
consolidarea unei constiinte culturale la nivel social.

1.2 Alfabetizare si educatie culturala

In prezent, nu exist& un termen sau o definitie a educatiei
culturale unanim acceptatd la nivel international. Literatura de
specialitate desemneazd conceptul din mai multe perspective,
in functie de contextul educational sau de cel cultural. Educatia
culturald, tn sine un termen umbreld, include o multitudine
de aborddri, care reflectd complexitatea subiectului, dar si
multiplele dimensiuni asupra cdrora are un impact considerabil.
Fiind un concept deschis mai multor perspective de analizd si
interpretare, este definit in mod distinct de specialisti, in functie
de domeniul in care activeaza: educational, cultural etc. n
literatura de specialitate, conceptul cel mai apropiat de analizele
pe care le vom prezenta, rdmdne cel de alfabetizare culturala®.
Termenul a fost introdus pentru prima datd in anul 1987 de cdtre
Eric Hirsch, care afirma ca ,a fi alfabetizat cultural inseamnd a
detine informatii de baz& necesare pentru a prospera in lumea
modernd"e.

7 Memorylands: Heritage and Identity in Europe Today (Sharon Macdonald,
2013, p. 31)

8 Hirsch Jr, in Cultural Literacy in Marwan, Mahdum, Syakila Che Dahalan,
Strengthening Students’ Identity: Issues and Challenges, Vol 14, Issue 9,
(2024) E-ISSN: 2222-6990, 2024. https://kwpublications.com/papers_
submitted/11764/cultural-literacy-in-strengthening-students-identity-
issues-and-challenges.pdf

9  Cultural literacy: what every American needs to know (Eric D. Hirsch, 1987, xiii)

Un alt autor care a tratat acest concept dintr-o perspectivd
apropiatd de directia acestui studiu este Marwan Mahdum?.
Acesta defineste alfabetizarea culturald ca fiind capacitatea
unei persoane de a participa in societatea si cultura sa, dar siin
alte culturi diferite de ale lui. O persoand alfabetizatd din punct
de vedere cultural se poate implica in sfera sociald, ca urmare
a cunoasterii valorilor, credintelor, practicilor, artelor etc. Mai
mult, autorul sustine cd alfabetizarea culturala reprezintd un
factor important de interactiune si socializare in perioada de
formare a oamenilor, ajuténdu-i sa se adapteze mai usor si sa
fie actori sociali activi’’. In cadrul aceleasi publicatii, autorii
au realizat o cercetare care surprinde efectele alfabetizdarii
culturale. Acestia? au trasat mai multe concluzii / constatdri cu
privire la impactul pe care il are lipsa de alfabetizare culturald,
incepénd din scoald, dar si principalele motive care explica
nivelul scdzut de alfabetizare culturald:

1. Lipsa educatiei multiculturale. Tn diferite sisteme
educationale nu este suficient discutatd importanta
alfabetizdrii culturale!s.

2. Lacune informationale. Din cauza lipsei de acces la
educatie culturala si la alfabetizare culturald, unele
comunitati, mai ales cele private de importante resurse
educationale si culturale diversificate, nu stapénesc nici
mdcar cunostinte elementare despre art& sau culturd™.

3. Dominatia unor culturi asupra altor culturi (hegemonizare
cultural@). Culturile locale sau comunitare sunt mai

10 Segal, in Cultural Literacy in Marwan , Mahdum, Syakila Che Dahalan,
Strengthening Students’ Identity: Issues and Challenges, Vol 14, Issue 9,
(2024) E-ISSN: 2222-6990, 2024. https://kwpublications.com/papers_
submitted/11764/cultural-literacy-in-strengthening-students-identity-
issues-and-challenges.pdf

11 Idem

12 Cultural Literacy in Marwan, Mahdum, Syakila Che Dahalan, Strengthening
Students’ Identity: Issues and Challenges, Vol 14, Issue 9, (2024) E-ISSN:
2222-6990, 2024.

13 Idem
14 |dem


https://kwpublications.com/papers_submitted/11764/cultural-literacy-in-strengthening-students-identity-issues-and-challenges.pdf
https://kwpublications.com/papers_submitted/11764/cultural-literacy-in-strengthening-students-identity-issues-and-challenges.pdf

Cadru teoretic

21

expuse procesului de globalizare si de pierdere a unor
particularitati culturale si identitare specifice.

4. Intdrirea fenomenelor de discriminare si intoleranta fata
de alte culturi.

5. Diminuarea importantei culturii locale, prin incapacitatea de
mentinere a valorilor identitare!®.

1.3 Beneficiile educatiei culturale
pentru societate

In cadrul acestei sectiuni vom prezenta principalele beneficii
ale educatiei culturale, care pot fi identificate in diferite paliere
ale vietii sociale:

1. Asimilarea cunostintelor si dezvoltarea capacitdrii de
intelegere a culturii. Prin educatie cultural@, oamenii
deprind informatii utile pentru intelegerea valorii creatiilor
culturale si a importantei acestora;

2. Dezvoltarea géndirii critice. Prin educatie culturalg,
oamenii isi pot dezvolta, incd din copildrie, capacitatea
de interpretare, evaluare si reevaluare;

3. Imbogdtirea comunicdrii si a exprimdrii. Dezvoltarea
vocabularului si a capacitatii de exprimare, in special
datoritd abilitatii de a lucra indeaproape cu simboluri,
concepte abstracte, elemente de ordin estetic, specifice
artelor si creatiilor culturale. De asemeneq, la nivel
individual, educatia culturald, in special in etapa de formare
a oamenilor, dar nu numai, poate genera o capacitate mai
bund de intelegere a valorilor morale, etice ale normelor
sociale, incurajand reflexivitatea asupra propriei existente,
in raport cu istoria si evolutia societdatilor, atat la nivel de
comunitate, cat si la nivel global;

4. Dezvoltarea si intdrirea nivelului de tolerantd pentru
diversitatea cultural@’®. Prin educatie culturalg,

15 Idem, p. 2253
16 UNESCO https://www.unesco.org/en

interactiunea si dob&ndirea de informatii despre
diversitatea formelor culturale, oamenii pot deveni mai
toleranti, mai deschisi la dialog intercultural si mai putin
predispusi la respingerea celorlalti pe criterii etnice,
religioase, culturale etc,;

. Dezvoltarea creativitdtii si intelegerea mesajelor artistice

si culturale. Cunostintele despre istoria artei si a evolutiei
formelor artistice Tncurajeazd oamenii sd isi exprime
propriile idei, propriile viziuni despre creatie si creativitate.
Educatia culturald devine, in acest sens, un promotor
pentru originalitate, creatie si idei inovative;

. Sustinerea bundstdrii si empatiei la nivel personal si de

grup. Prin invatarea istoriei si acumularea informatiilor
despre formele de artd si creatie, oamenii pot deveni mai
receptivi si atenti la persoanele din jurul lor;

. Beneficiile educatiei culturale din punct de vedere civic.

Cunoasterea istoriei culturii si a artelor prin educatie
culturald poate creste nivelul de responsabilitate sociald,
de participare culturald, dar si capacitatea de decriptare
si intelegere a valorilor, a culturii si a istoriei prin prisma
artelor si a creatiilor. Spre exemplu, cunoasterea si
intelegerea istoriei patrimoniului cultural determind
oamenii s se implice mai mult mai nivel comunitar;

. Beneficiile educatiei culturale din punct de vedere estetic.

Prin educatie culturald, oamenii devin mai atenti si mai
receptivi la creatii, la arta si la formele de expresie a culturii.
Prin cunoasterea si intelegerea istoriei si a evolutiei artei,
oamenii tind s& fsi extindd viziunea asupra conceptelor
de frumos, estetic, creatie, dezvoltdnd o intelegere
aprofundatd a semnificatiilor si a simbolurilor culturale
pe care le pot asocia cu fenomene contemporane;

. Construirea comportamentului de consum cultural. Prin

educatie culturald oamenii nu doar c& devin consumatori
fideli ai creatiilor culturale si artistice, dar isi pun, totodatg,
amprenta in valorificarea si conservarea creatiilor
culturale si artistice. Educatia culturald determind astfel
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o crestere a interesului fatd de toate formele de culturg, in
sensul de intelegere a importantei lor sociale, consolidand
astfel rolul si importanta culturii in societate;

10. Promovarea democratiei si a sentimentului de libertate.
Prin educatie culturald se poate consolida sentimentul de
respect pentru diversitate, pentru libertatea de expresie,
pentru punerea in valoare a diferentelor de opinii. Astfel,
educatia culturald contribuie semnificativ la reducerea
disensiunilor datorate diferentelor culturale.

1.4 Politici publice privind
educatia culturala

Una dintre cele mai eficiente metode de sustinere a educatiei
culturale este actiunea politica. La nivel statelor europene
existd o serie de mdsuri si demersuri de sustinere a educatiei
culturale asumate la nivel politic. Spre exemplu, tarile nordice
deruleazd deja programe nationale?’ care sprijind colaborarea
dintre institutiile de invatdmant si sectorul cultural. Unul dintre
obiectivele acestui program constd in dezvoltarea gandirii
critice si a abilitatilor cognitive a elevilor prin intermediul culturii.
n Germania®® se desf&soard, la nivel national, un alt program
important, parte dintr-o strategie orientatd pe sprijinirea
educatiei culturale, in special in rdndul tinerilor care provin
din categorii vulnerabile. Obiectivele programului urmdresc
includerea culturii si a educatiei culturale in curriculumul scolar
si extrascolar, intr-o masurd cat mai mare. in Franta'® existd
o strategie implementatd de Ministerul Educatiei si Ministerul
Culturii. Principalul obiectiv al initiativei este acela de a incuraja
accesul unui numar cat mai mare de copii la forme de culturg,
prin intermediul educatiei scolare, prin expunerea timpurie a
copiilor la culturd, prin incurajarea parteneriatelor intre sistemul

17 ,Cultuureducatie met Kwaliteit” https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/
18 Kultur macht stark https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/

19 https://www.education.gouv.fr/l-education-artistique-et-culturelle-7496

educational si sectorul cultural (institutiile de culturd). in Suedia?,
un program de sprijinire a educatiei culturale prevede alocarea
de fonduri pentru sustinerea directd a artistilor care aleg sa
lucreze in scoli. in Austria?! existd o politica publicd care are
ca principal obiectiv actiunile de mediere cultural&?. Copiii
sunt expusi si inclusi de artisti in diferite forme de creatie si de
productie artisticd, fiind incurajati si invitati sa reflecteze asupra
actului creativ. Prin aceastd initiativa, copiii sunt incurajati sa
invete, prin intermediul educatiei culturale, despre istoria si
diversitatea artelor si a productiilor culturale.

Roménia nu a demarat pand n acest moment nicio initiativa
publicd de sustinere a educatiei culturale, care sd fie asumatd
public. Nicio entitate publicd cu rol determinant (Ministerul
Culturii sau Ministerul Educatiei) nu a implementat o strategie
sau politica publica care sa aibd o viziune agregatd si cu impact
la nivel national pe aceastd temd. De asemeneq, in prezent nu
existd o definitie legald a conceptului sau activitati specifice de
educatie culturald. Dintre toate institutiile publice, muzeele sunt
cele care isi asuma frecvent acest rol de facilitator in educarea
publicului. De asemeneaq, bibliotecile desfdsoard o serie de
actiuni care ar putea fi catalogate ca fiind din sfera educatiei
culturale. Majoritatea activitatilor din sfera educatiei culturale
se fac sub umbrela programelor de audience building si cele de
audience development, programe asociate mai mult sferei de
cercetare a Marketing-ului cultural.

20 Skapande skola https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/
21 https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/

22 n Romania nu avem o definitie acreditatd pentru "medierea culturald”, dar
INCFC promoveazd medierea ca fiind procesul de explicare a mijloacelor de
comunicare specifice unui gen artistic pentru publicul beneficiar; facilitarea
ntelegerii limbajului metaforelor si a simbolurilor (n.a.).
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2. Analiza si interpretarea datelor

2.1 Metodologie

Aceastd sectiune s-a bazat pe un sub-esantion selectat din
esantionul reprezentativ la nivel national, format din persoane
cu varsta de peste 18 ani, care au copii in gospodarie. in etapa
de colectare a datelor a fost aplicatd o intrebare de filtrare
a respondentilor care a vizat prezenta sau absenta copiilor
in gospoddrie. Ca urmare a filtrarii respondentilor dup& acest
criteriu (dacd existd sau nu copii in gospoddrie), din cadrul
esantionului general reprezentativ la nivel national a rezultat
un sub-esantion de disponibilitate, care a cuprins doar acei
respondenti care au copii. Respondentii selectati au rdspuns
la intrebdri structurate pe trei paliere:

e iIntrebdri referitoare la propria persoand;
e iIntrebdri referitoare la copiii din gospoddrie;
e intrebari referitoare la propria persoand si la copii.

intrebarile au avut ca obiectiv identificarea nivelului de
participare la proiecte sau activitati de educatie culturald si a
principalelor tipuri de activit&ti creative sau artistice practicate
etc. Analizele au fost impartite in trei sectiuni:

* o0 sectiune comund (care cuprinde rezultatele
referitoare la adulti si copii);
e o sectiune dedicata adultilor;
* o sectiune dedicatd copiilor.
Subliniem faptul c& raspunsurile referitoare la experientele

copiilor legate de educatia culturala reflectd opiniile parintilor
sau ale persoanelor care au copii in gospodadrrie.

Principalele metode de analizd utilizate au fost: analize de
tip frecventd si analize de date incrucisate, cu variabile socio-
demografice relevante (gen, varstd, educatie, nivel de venit si
nivel de educatie).

Pentru analizele din acest capitol propunem o definitie
operationald a educatiei culturale, utilizatd si pentru
colectarea datelor cu privire la practicile de educatie culturald.
Aceasta definitie a fost necesard pentru a asigura o intelegere
comund a respondentilor cu privire la conceptul de educatie
culturald, dar si pentru a ghida respondentii in oferirea
de raspunsuri apropiate de scopul si obiectivele prezentei
sectiuni. In raspunsurile oferite de respondenti, acestia au
tinut cont de urmdtoarea definitie a educatiei culturale:
Proiectele sau programele de educatie culturald se referd la
acele activitati dedicate invatarii/familiarizarii cu formele de
expresie culturald si artisticd, cu limbajele, valorile, simbolurile
specifice, inclusiv semnificatiile acestora pentru indivizi si
comunitati.

in cadrul prezentului raport sunt prezentate informatii cu
privire la activitatile de educatie culturald, dar si o serie de date
cu privire la principalele activitdti de educatie artistica realizate
de respondenti sau de copiii lor.

Educatia artistica si educatia culturald sunt concepte
tratate distinct, dar interconectate. Educatia artistica cuprinde
totalitatea abilitatilor, cunostintelor, mijloacelor si tehnicilor de
producere a diferitelor forme de artd (muzicd, picturd, literaturg,
dans etc.). Educatia artistica se referd la mijloacele prin care
se manifestd creatia si creativitatea cu formele specifice
fiecarei arte (dans, muzicd, teatru, picturd etc.). in schimb,
educatia culturald presupune un spectru in care creatiile se
intrepatrund intr-un cadru mai larg de semnificatii. Educatia
culturald contextualizeazd educatia artisticd, oferindu-i un
cadru coerent de interpretare si intelegere. Educatia culturala
ne ajutd sa intelegem arta prin relatia ei cu istoria, dar si in
raport cu identitatea unor grupuri de oameni sau chiar Tn
str@insd legdturd cu societatea in ansamblul ei. Spre exemplu:
invatarea pentru practicarea unui instrument tine de educatia
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artisticd, pe cand invatarea despre istoria muzicii, despre
influentele sociale, estetice si culturale care au modelat genurile
sau evolutia muzicii ori a unor instrumente muzicale determind
dobéndirea de cunostinte de educatie culturala.

Educatia artisticd dezvoltd talente incipiente care vor putea
deveni profesionisti, in timp ce educatia culturala creste viitori
consumatori avizati in leg&turd cu limbajul si mijloacele de
expresie, asigurand o bazd de decodificare si interpretare a
simbolurilor si metaforelor diverselor arte/forme de expresie
artistica.

2.2 Participarea la programe /
proiecte de educatie culturala

In cadrul acestei sectiuni vom prezenta principalele
rezultate referitoare la participarea la programe de educatie
culturalda:

* nivelul de experientd al respondentilor privind
activitatile de educatie culturald la care au luat parte;

e gradul de multumire al respondentilor cu privire la
continutul programelor de educatie culturalg;

» tipul acestor activit&ti si beneficiile percepute Th urma
participdrii.
in cadrul analizei sunt descrise si principalele motive de non-
participare la activitdti de educatie culturald, pentru a putea
identifica in special dacd non-participarea este o consecintd
a lipsei de interes sau dacd, dimpotrivd, este un efect al lipsei
de acces la proiecte de educatie culturald. De asemenea, vom
prezenta principalele rezultate privind tipurile de beneficii
percepute ca urmare a participdrii la astfel de activitati si
intentiile respondentilor in a participa pe viitor la astfel de
initiative culturale.

in ceea ce priveste participarea la activitdti de educatie
culturald, rezultatele analizelor araté cd cei mai multi dintre
respondenti (67%) nu au participat niciodatd la activitati de

educatie culturald, nici ei, dar nici copiii lor. Acest procent
ridicat confirmd tendintele alarmante care explicd barierele
educationale sesizabile in statisticile consumului general la nivel
national si se datoreazd mai multor considerente: fie dintr-o
lipsd de interes, fie ca o consecintd a altor tipuri de bariere
care limiteazd accesul respondentilor la astfel de activitati
sau programe. Rezultatele aratd cd, n 21% dintre cazuri, au
participat la activitati de educatie culturalé doar respondentii,
respectiv parinti si/sau tutori.

Unul dintre indicatorii care demonstreazd beneficiile imediate
ale educatiei culturale constd in cresterea nivelului de consum
cultural, ca rezultat al expunerii la diferite forme artistice si
culturale. in construirea unor comportamente fidele de consum
cultural este foarte important sprijinul din partea familiei, care
poate avea un impact pozitiv atdt asupra pdrintilor, cat si
asupra copiilor, consolidand obiceiuri si practici de participare
si consum cultural precum si asocierea acestui consum cu
imbundatatirea relatiilor familiale.

Graficul 1. Dvs. sau copilul / copiii dvs. ati / a / au participat
vreodatd la vreun program sau proiect de educatie
culturala?

20%

AG%

6%
67%

. Da, doar eu . Da, si eu si copilul meu / copiii mei

Da, doar copilul meu / copiii mei ‘ Nu am participat
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2.2.1 Caracteristici socio-demografice ale
participarii la programe / proiecte de educatie
culturala - doar adulti

Pentru aceastd analizd au fost selectati doar respondentii
care au declarat cd au participat numai ei la programe sau
proiecte de educatie culturald. Subliniem cd acest segment
de esantion este o consecintd a proiectdrii studiului si
reflectd structura esantionului general.

in ceea ce priveste participarea la activitati sau proiecte
de educatie culturald in functie de variabilele socio-
demografice, existd o serie de diferente in functie de: gen,
mediul de rezidentd, venit, varsta respondentilor. Din
punctul de vedere al genului, procentele de barbati si femei
sunt relativ egale, cu o usoard tendintd de participare mai
mare in radndul persoanelor de gen feminin. De asemenea,
respondentii din mediul urban au participat mai mult la
activitati de educatie culturald, decat cei din mediul rural.
Explicatia poate fi legatd si de componenta de acces, in
mediul urban accesul la astfel de programe fiind, in general,
mai ridicat. in ceea ce priveste varsta, tinerii intre 18 si 35 de
ani sunt cei care au participat cel mai mult la programe sau
activitati de educatie culturald, fiind urmati de persoanele
de peste 50 de ani. Respondentii cu varste cuprinse intre 36
si 50 de ani au avut un nivel de implicare scdzut la astfel de
proiecte. O posibila explicatie pentru aceste rezultate ar fi
legatd de faptul c& persoanele cu varste cuprinse intre 18 si
35 de ani sunt in contact cu copii si cu alti tineri si manifestd
un interes ridicat de a participa la programe sau activitati
de educatie culturald.

n functie de categoriile de venituri, rezultatele arata ca
respondentii cu venituri medii, intre 2501 si 4000 de lei au
participat cel mai des la programele de educatie culturald.
Prin comparatie, persoanele cu venituri mici sau foarte mici
au participat cel mai putin la astfel de programe sau proiecte.

In ceea ce priveste nivelul de scolarizare, respondentii cu
un nivel de educatie scazut (cel mult gimnaziu), au participat

cel mai putin la proiecte sau programe de educatie culturald,
persoanele cu studii medii (postliceale) participand cel
mai des. in randul respondentilor cu studii superioare am
identificat un nivel de participare mai ridicat, ceea ce indica
o legaturad intre nivelul de educatie si cel de participare la
activitati de educatie culturala.

Prin aceastd analizd am urmdarit, de asemeneaq, sd
identificdm unde au loc in mod constant interactiunile
adultilor sau ale copiilor cu programele sau activitatile
de educatie culturald. Subliniem faptul cd atat institutiile
culturale (muzee, teatre, biblioteci etc.), cat si institutiile
educationale (scoli, licee, universitati etc.) detin un rol foarte
important in promovarea, sustinerea si organizarea de
activitdti de educatie culturald. De asemenea, organizatiile
neguvernamentale au un rol adiacent / complementar, mai
ales pentru furnizarea de programe de educatie non-formald
/ informald dedicate publicului larg. Rezultatele indicd faptul
¢t 50% dintre respondenti au participat cel putin o datd la
programe de educatie culturald, prin intermediul unit&tilor
de invatamant. Valori ridicate remarcdm si in institutiile
publice de culturd, unde 38% dintre respondenti au declarat
c@ au participat la proiecte de educatie culturala. Ponderi
scazute se intdlnesc insa la proiectele de educatie culturald
derulate de asociatii neguvernamentale, in cadrul carora
doar 10% dintre respondenti au afirmat cd au luat parte la
astfel de programe.

Pe baza acestor date putem concluziona faptul ca
institutiile publice Tsi inteleg rolul pe care il au in educarea
publicului si demareazd initiative si proiecte care sustin
educatia culturald. Institutiile publice de culturd si institutiile
educationale sunt extrem de relevante, in egal& masurd in
acest proces si in sustinerea constantd a educdarii oamenilor,
atat in copildrie, cat si pe tot parcursul vietii adulte.
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Graficul 2. Principalii furnizori de activitdti de educatie culturalG
[Daca ati / a / au participat la activitdti de educatie cultural@, va rugdm sa ne spuneti unde:]

50%

La scoala / gradinita / liceu

intr-o institutie culturala

10%

La o asociatie / ONG

(muzeu, biblioteca, centru cultural etc.)

Respondentii au evaluat cat de multumiti au fost cu privire
la programele sau activitatile de educatie culturald la care au
participat. Majoritatea celor care au participat la un program de
educatie culturald (97%) au fost multumiti sau foarte multumiti
de experientd.

Cele doud grafice ilustreazd sugestiv faptul cd oamenii
se orienteazd traditional spre institutiile educationale
pentru dobdndirea de cunostinte privind contextul cultural
si formele de expresie artisticd, dar inteleg si apreciazd tot
mai mult programele educationale dezvoltate in ultimii ani
de institutii publice de culturd clasice. Mentiondm ca cifrele
sunt confirmate si de raportarile institutiilor publice de culturd
— asezdminte culturale, biblioteci si muzee. n mod similar,
institutiile muzicale raporteazd o participare in crestere la
programe educationale, spre deosebire de teatre, unde este
posibil ca rolul educational sa fie preluat de teatrele cu profil
prestabilit prin clasificari legale — teatre de p&pusi si marionete,
teatre pentru copii.

Graficul 3. Nivelul de satisfactie fatd de programele/
proiectele de educatie culturald la care au participat
respondentii [Vd rugdm sd ne spuneti cat de multumit/a ati
fost de aceste programe / proiecte:]

97%

‘ Multumit/a / Foarte multumit/a

‘ Nemultumit/a / Foarte nemultumit/a

Au fost unite procentele pentru "multumit” si "foarte multumit”
pentru prima categorie de raspuns s si procentele pentru raspunsurile

"nemultumit” si "foarte nemultum:t" pentru a doua categorie de
rdspuns.
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2.2.2 Beneficiile percepute ale participarii la
activitati de educatie culturala

Un factor foarte important care isi pune amprenta
in decizia participdrii la activitéti de educatie culturald
este perceptia pe care publicul si-o formeaza cu privire la
beneficiile pe care aceasta le aduce pentru ei sau pentru
copiii lor. Tn'gelegereo beneficiilor este relevantd pentru ca
publicul s& Tsi doreascd sa aprofundeze si mai mult notiuni
si informatii teoretice legate de istoria artei, de exemplu.
Pentru aceastd analizd am conceput trei tipuri de posibile
beneficii mai usor de identificat de catre respondenti.
Mention&dm insd c& beneficiile educatiei culturale sunt
mult mai multe si mult mai variate decdt cele testate in
cadrul acestui studiu. Astfel, pentru 78% dintre respondenti
cel mai important beneficiu a fost cel al invatarii directe,
al acumuldarii de informatii si de notiuni noi despre artd si
culturd. Acesta este si primul beneficiu direct al invatdrii in

general: acumularea de informatii noi. Pe de alt& parte, exista
si beneficii indirecte ale educatiei culturale, atat pentru
adulti, cat si pentru copii, beneficii care se regdsesc in
rezultatele scolare sau profesionale, in gradul de interes
pentru consumul de culturd in spatiile publice sau in privat
(citit, vizionare de filme acasd sau ascultare de muzicd
online). Dorinta de a afla mai multe informatii aduce cu
sine un alt beneficiu: o implicare mult mai mare in diferite
initiative culturale (70%). Un alt beneficiu indirect, dar la fel
de important, al educatiei culturale este impactul pe care
aceasta il are in ceea ce priveste imbundtatirea rezultatelor
scolare, dincolo de acumularea de informatii specifice despre
artd si culturd. Pentru 42% dintre respondenti, educatia
culturald a determinat o crestere a performantelor scolare
in randul copiilor lor.

Graficul 4. Perceptia beneficiilor participdrii la proiectele/programele de educatie culturala
[V& rugdm sa ne spuneti dacda considerati ca participarea la aceste programe v-a adus vreun beneficiu?]

78%

Da, mi-am imbogatit cunostintele
despre cultura si arta

Au fost luate in considerare raspunsurile "DA"

Da, ne-a facut sa ne dorim sa aflam mai
multe informatii culturale

42%

Da, au crescut performantele
scolare ale copilului / copiilor
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Perceptia privind potentialele beneficii pe care le poate
aduce educatia culturald este determinatd, intr-o oarecare
masurd, de caracteristicile socio-demografice. Persoanele de
gen feminin, spre deosebire de cele de gen masculin, percep
impactul pozitiv al educatiei culturale intr-o mdsurd mai mare.
Se poate observa cd persoanele din mediul urban sunt mai
constiente de beneficiile pe care le poate aduce participarea
la programe de educatie culturald, spre deosebire de cele
din mediul rural, ceea ce poate fi si o consecinta directd a
expunerii prelungite la astfel de programe in mediul urban.
Nivelul de educatie al respondentilor influenteazd, de
asemenea, modul in care ajung s& se raporteze la beneficiile
educatiei culturale: persoanele cu un nivel mediu si superior de
educatie prezintd un grad ridicat de apreciere a beneficiilor.
in schimb, persoanele cu un nivel scazut de pregatire formald
sunt cele care considerd cd participarea la astfel de programe
nu contribuie la Tmbund&tdtirea cunostintelor lor despre culturd
si artd. In ceea ce priveste varsta, tinerii, dar si adultii pana
in 50 de ani fac parte din categoria persoanelor care acordd
o importantd deosebitd avantajelor pe care le are educatia
culturald. Aprecierea beneficiilor nu poate fi corelatd cu sursa
de venit a respondentilor, insa cei cu venituri medii sunt cei
care, in cele mai multe cazuri, sunt de pdrere cd programele
culturale le-au adus beneficii considerabile.

in ceea ce priveste cresterea interesului pentru a afla mai
multe informatii culturale despre programele de educatie
culturald, rezultatele indica faptul ca femeile din mediul urban,
cu un nivel de educatie mediu si cu nivel de venit mediu si peste
mediu, sunt cele care apreciazd beneficiile diferitelor initiative
culturale cel mai frecvent.

Rezultatele sunt similare si pentru perceptia beneficiilor
asupra performantelor scolare ale copiilor. in general,
persoanele din mediul urban apreciazd faptul c& educatia
culturald aduce beneficii asupra rezultatelor scolare, in timp
ce persoanele din mediul rural fac mai greu legdtura cu aceste
beneficii asociate. Aceastd diferentd poate fi explicatd prin

accesul mai redus la resurse educationale in mediul rural,
ceea ce poate face ca orice oportunitate de invatare sa fie
apreciatd ca avand un impact semnificativ asupra dezvoltdrii
copiilor. Deoarece in mediul rural oferta educational& este
mai restrdnsq, diferitele programe de educatie culturald pot fi
privite ca un instrument important de suplimentare a diferitelor
lipsuri si de a oferi o sansa in plus copiilor la dezvoltare, invatare
si recreere. in mediul urban, unde accesul la initiative culturale
este mai ridicat, iar oferta educationald este diversd, educatia
culturald este relevantd pentru alte tipuri de necesitati, mai
degrabd complementare educatiei de bazad. in orase, in special
in orasele mari, existd o ofertd mai variatd de activitati de
petrecere a timpului liber si de educatie, fatd de mediul rural.

2.2.3 Principalele motive de non-participare la
activitati de educatie culturala

in aceasta sectiune sunt prezentate principalele motive
pentru care respondentii nu au participat la programe de
educatie culturald. Pentru aceastd analizd am identificat doud
categorii de impedimente in fata participdrii la activitatile de
educatie culturala: barierele obiective si barierele subiective.
Barierele obiective tin de lipsa accesului si pot fi de mai
multe tipuri: bariere de disponibilitate si accesare a oferte
(numarul redus sau absenta programelor de educatie culturala
organizate intr-o zond sau localitate), bariere de acces la
informatii (dificultatea de accesa informatii, lipsa acestora sau
vizibilitate redusd, informare tardiva etc.) si bariere financiare
(costurile prea mari). A doua categorie de bariere include
bariere subiective (ce tin de situatii particulare / individuale,
in sensul impedimentelor ce tin de disponibilitatea redusa /
imposibilitatea de a participa). Cel mai frecvent impediment
identificat in rGndul respondentilor a fost lipsa de timp (59%).
Un alt motiv, invocat de 56% dintre respondenti, a fost faptul
cd astfel de programe nu sunt disponibile in localitatea lor.
Accesibilitatea geograficd sau proximitatea reprezintd vectori
decisivi in decizia de a participa sau nu la orice fel de proiect
sau activitate de educatie culturala. Rezultatele evidentiaza
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necesitatea extinderii initiativelor de educatie culturald in mai
multe localitati sau zone, mai ales daca vorbim de comunitati
mai mici sau zone rurale, unde, de altfel, exista si cele mai
putine institutii publice de culturd sau institutii de invatamant.

Pentru un sfert dintre respondenti (25%), accesarea tardivd
a informatiilor despre programele de educatie culturala
constituie o barierd in participarea la activitatile aferente
acestor programe. in acest caz, este nevoie de actiuni de
comunicare si promovare mult mai eficiente. Se poate remarca,
de asemeneaq, cd pentru 18% dintre respondenti, costurile prea
mari constituie un impediment in intentia de a participa, iar
pentru 12% principalul motiv pentru neparticipare este numarul
insuficient de locuri. Programele de educatie culturalg, in special
acelea care implicd ateliere sau acces la diferite spectacole sau
activitati (de ex.: spectacole de teatru, expozitii), pot presupune
taxe de participare, iar contextul economic actual poate fi un
factor decisiv care influenteazd neparticiparea la astfel de actiuni
culturale, din lipsd de surse financiare. Totodatd, programele de

educatie culturald ar putea fi percepute ca fiind preponderent
activitati de recreere sau mai putin necesare, ceea ce le poate
face nejustificate bugetul de cheltuieli al acestora.

Alte motive care ar putea explica non-participarea la
activitdti de educatie culturald pot fi legate de maniera in
care oamenii cu experientd redusa in domeniu percep valoarea
sau beneficiile educatiei culturale. Educatia culturald poate
fi consideratd o activitate mai putin importantd, in special
in perioada adultd, cénd primeazd alte aspecte: educatia si
dezvoltarea profesionald sau personald. Acest lucru poate
determina o constientizare limitatd a beneficiilor pe care le
poate aduce participarea la activitati de educatie culturald. Nu
este de neglijat nici tendinta de a inventa o scuzd acceptabila
pentru lipsa de preocupare pentru educare sau cultivare
a practicilor de consum cultural, cu atdt mai mult cu cat
majoritatea semnalelor din spatiul public (declaratii politice si
media) sunt depreciative fatd de efectele culturii la nivel social.

Graficul 5. Principalele motive pentru neparticiparea la programe / proiecte educationale
[V& rugdm sa ne spuneti de ce nu ati participat la astfel de programe/ proiecte:]

59%

56%
18%
12%
Nu am Nu s-au organizat in Am aflat Au fost realizate contra Nu am gasit
avut timp localitatea noastra prea tarziu cost si nu ne-am permis locuri disponibile
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2.2.4 Principalele motive de neparticipare la
activitati de educatie culturala, in functie de
variabile socio-demografice

Principalele motive pentru care respondentii nu au
participat la programe de educatie culturald sunt diferite in
functie de criteriile socio-demografice. Lipsa de timp reprezinta
motivul cel mai des enuntat, mai ales de persoanele de gen
feminin, din mediul rural, care cel mai probabil se raporteazd
intr-un mod distinct la dinamica vietii cotidiene, din perspectiva
distribuirii timpului intre activitatile profesionale, cele legate
de gospoddrie si cele ce tin de timp liber si relaxare. Lipsa
timpului a fost frecvent mentionatd de persoanele cu un nivel
de educatie mai scdzut sau mediu, cu varsta sub 50 de ani,
adicd persoane active pe piata muncii si cu venituri mici.

Lipsa organizdrii de programe de educatie culturald
constituie urmdatorul motiv cel mai des mentionat de non-
participare in rdndul persoanelor din mediul rural, unde accesul
este mai limitat, in comparatie cu mediul urban. De asemeneq,
acest motiv este adesea invocat in randul persoanelor cu un
nivel de educatie scdzut si mediu, in randul celor cu venituri
mici si medii si in rGndul persoanele adulte sau vérstnice.

Un alt motiv pentru care respondentii nu au participat a
fost legat de faptul c& au aflat prea tarziu despre organizarea
programelor de educatie culturald. Siin acest caz, acest motiv
este adesea mentionat in randul respondentilor din mediul
rural. in cele mai multe cazuri, acest motiv poate fi identificat in
randul respondentilor cu un nivel de educatie mediu si scdzut,
dar si in réndul acelora cu venituri mai mici. De asemeneaq,
acest motiv a fost mai frecvent in rdndul persoanelor varstnice
(in special persoanele de peste 65 de ani), mai mult decdt in
radndul respondentilor mai tineri. O posibila explicatie este
legatd de canalele de comunicare, Tn special cele din mediul
digital, unde persoanele vérstnice au abilitati destul de limitate,
in comparatie cu persoanele tinere.

Disponibilitatea numarului de locuri a fost, de asemeneaq,
un motiv pentru non-participare, dar cu o serie de diferente

pe criterii socio-demografice. Dacd in mediul urban acest
impediment a fost frecvent mentionat de femeile cu un nivel de
educatie scazut sau mediu, in mediul rural, numarul insuficient
de locuri a fost mai des invocat de cdtre persoanele de gen
masculin, cu varsta pdnd Tn 50 de ani, care au un nivel de
educatie scdzut si au venituri mici si medii.

Bariera privind incapacitatea de achitare a eventualei taxe
care se impune in rdndul programelor de educatie culturald a
fost des intaInitd in rGndul persoanelor cu venituri mici si medii
si cu un nivel de scolarizare scazut sau mediu. Utilizdnd drept
criteriu varsta, observéim ca atat persoanele tinere, cat si cele
varstnice au mentionat in procente similare faptul c& aceasta
reprezintd o importantd barierd care le limiteazd accesul la
diversele initiative culturale.

in concluzie?®, participarea la programe de educatie
culturala este influentatd de o serie de bariere, care pot
fi clasificate in dou& mari categorii: bariere obiective si
bariere subiective. Barierele obiective includ lipsa accesului
la programe (numdrul redus sau absenta programelor

23 in Croitoru, C. & Becut Marinescu, A. (Coord.), Barometrul de consum
cultural 2022 (apdrut in 2023). Efectele participdrii la activitatile culturale
asupra calitatii vietii si a bundstarii sociale. Disponibil la https://doi.
org/10.61789/bcc.22.03

*  Masunungure, A., & Maguvhe, M.O. (2025). Barriers to teaching
in culturally and linguistically diverse classrooms in mainstream
secondary schools. Journal for Multicultural Education, 19(1), 1-13.
Disponibil la https://www.emerald.com/jme/article/19/1/1/1245359/
Barriers-to-teaching-in-culturally-and

* Cirlig, S., & Rupe, N. (2024). Importanta culturii astazi. Etnosfera,
2, 46-80. Disponibil la https://www.etnosfera.ro/revista/2024/RO-
Etnosfera-2-2024-46-80.pdf

*  Matei, $., & Becut Marinescu, A. (2023). Participarea la activitati culturale,
ca unul dintre factorii explicativi ai cetateniei democratice. Disponibil la
https://doi.org/10.61789/bcc.22.04

* Mokan-Vozian, L. (2017). Educatia - instrument in promovarea
interculturalitatii. Disponibil la https://ibn.idsi.md/sites/default/files/imag_
file/380-385_7.pdf

*  Caraman, I. (2019). Diversitatea culturii in contextul schimbdrilor sociale.
Disponibil la https://revista.amtap.md/wp-content/files_mf/156319240835_
Caraman_Diversitateaculturiiincontextulschimbarilorsociale.pdf
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organizate in anumite zone), dificultatea accesarii
informatiilor (informare insuficientd sau tardiva), precum si
barierele financiare (costuri ridicate asociate participdrii).
Barierele subiective tin de disponibilitatea individualg,
motivatia personal& si perceptia asupra valorii acestor
activitati.

Literatura de specialitate confirmd aceste tipuri de
bariere. De exemplu, Barometrul de Consum Cultural - 2023
evidentiazd faptul cd lipsa timpului, accesul limitat la programe
culturale si costurile ridicate sunt principalele impedimente
pentru participarea la activitdti culturale in Romania. Din
perspectiva socio-demograficd, barierele sunt resimtite
diferit: lipsa timpului este mai frecvent mentionatd de femeile
din mediul rural, cu nivel de educatie scGzut sau mediu, iar
lipsa organizdrii de programe culturale afecteazd in special
comunitdtile rurale si persoanele cu venituri mici. De asemeneq,
informarea tardiva si numarul limitat de locuri disponibile sunt
bariere semnificative pentru persoanele véarstnice si cele din
mediul rural.

La nivel international, studiile subliniazd importanta
adaptdrii curriculei si a metodelor didactice pentru a raspunde
diversitatii culturale, precum si necesitatea dezvoltdrii
competentelor interculturale ale pedagogilor.

Cultura joacd un rol fundamental Tn dezvoltarea
armonioasd a indivizilor si a societdatii, fiind un factor
generator de coeziune sociald, identitate si progres
economic. Studiile academice subliniazd cd participarea la
activitati culturale nu doar imbogdateste viata individualg,
ci contribuie si la consolidarea valorilor democratice, la
promovarea tolerantei si la dezvoltarea capitalului social.
Neglijarea culturii, inclusiv prin barierele de acces la educatia
cultural@, poate avea efecte negative asupra calitatii vietii si
asupra coeziunii comunitare.

Mai mult, literatura internationald evidentiazd faptul ca
educatia culturald este esentiald pentru promovarea incluziunii
sociale si pentru dezvoltarea competentelor interculturale,

necesare intr-o societate globalizatd. Culturile locale si
comunitare, expuse procesului de globalizare, risca sa-si piarda
particularitatile identitare dacd nu sunt sustinute prin politici
publice si programe educationale adecvate.

2.2.5 Sectiune dedicata rezultatelor pentru
populatia adulta (intrebari cu focus doar pe adulti)

in cadrul acestei sectiuni sunt prezentate principalele
rezultate cu privire la importanta pe care respondentii o
acordd culturii din mai multe perspective. Au fost elaborate
o serie de variabile prin care am incercat sd surprindem in
special perceptia asupra culturii din perspectiva valorilor
democratice, a valorilor nationale si europene, a culturii ca
factor de dezvoltare sociald si civica.

Cultura este consideratd foarte importantd in randul
respondentilor, in raport cu mai multe aspecte ale vietii /
societatii: 86% dintre respondenti considerd cultura foarte
importantd pentru dezvoltarea armonioas& a copiilor si a
tinerilor. Totodatd, 78% dintre cei intervievati au apreciat cultura
ca fiind foarte importantd pentru conservarea si promovarea
traditiilor si a obiceiurilor. Ponderi ridicate (77%) se mentin
si In ceea ce priveste promovarea valorilor civice precum
toleranta si respectul fatd de alte culturi, dialogul si respectul
intre natiuni, egalitatea si echitatea. Procente ridicate (74%)
pot fi observate si in ceea ce priveste mentinerea stdrii de
bine/fericire. De asemenea, 74% dintre respondenti evalueazd
cultura ca fiind foarte important& pentru mentinerea calit&tii
vietii. In ceea ce priveste importanta culturii pentru consolidarea
sentimentului de identitate locald, nationald si europeand, 66%
dintre cei intervievati o considerd foarte importantd, in timp ce
20% declard ca este destul de importantd.
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Graficul 6. Perceptia importantei culturii la nivel personal si comunitar [C4t de importantd credeti cd este cultura pentru...?]

Oarecum importanta . Destul de importanta . Foarte importanta

Consolidarea sentimentului de identitate locald / nationala / europeana

|

Mentinerea calitatii vietii, in general

Atingerea si mentinerea starii de bine / starii de fericire

Promovarea unor valori civice precum toleranta si respectul fata de alte culturi, dialogul si respectul intre natiuni, egalitatea si echitatea

.

Conservarea si promovarea traditiilor si a obiceiurilor

Dezvoltarea armonioasa a copiilor si a tinerilor

Pentru categoria de rdspunsuri "oarecum importantd”, au fost cumulate procentele pentru variantele de raspuns: "Deloc importantd”,

"Putin importantd”, “Nici importantd, nici neimportanta”.

Respondentii au fost rugati sa evalueze dacd detin
suficiente sau, dimpotrivd, insuficiente informatii si notiuni
despre istoria literaturii, curentele culturale si artistice, istoria
filmului, istoria muzicii, istoria picturii si a artelor vizuale, istoria
teatrului siistoria arhitecturii. Mentiondm acest aspect pentru
a lua in considerare in evaluarea rezultatelor componenta
de subiectivitate a respondentilor in momentul completarii
chestionarelor.

in baza rezultatelor obtinute, putem observa cd exista
o diferentd semnificativd intre cunostintele considerate
suficiente si cele considerate insuficiente, sau care necesita
aprofundare. Cunostintele suficiente despre istoria literaturii
sunt cel mai des intdlnite dintre toate cele analizate. Astfel,
40% dintre oameni afirmd cd au suficiente cunostinte si

informatii teoretice, in timp ce 60% considerd ca ar avea
nevoie sd aprofundeze notiuni din acest domeniu. Pentru cei
care au cunostinte solide despre literaturd, cel mai probabil
acest domeniu are o semnificatie / importantd mai mare,
aspect care se datoreaza si faptului ca au fost expusi frecvent
la acest gen de continut in etapa de scolarizare.

Referindu-se la notiunile pe care le detin despre curentele
culturale si artistice, 38% dintre respondenti considera ca
au cunostinte suficiente, in timp ce 62% consider& c& pentru
acest subiect au nevoie de aprofundare. in general, existd un
interes mare pentru acest subiect / domeniu, dar un procent
semnificativ dintre respondenti considerd, totusi, ca ar trebui
s@ invete mai multe lucruri despre diversitatea curentelor care
au marcat evolutia culturald si artisticd a societdtii. Istoria
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filmului ocupd al treilea loc in aceastd ierarhie: 34% dintre
respondenti considerd cd au cunostinte suficiente, insd 66%
cred cd este necesar sd si imbundtateascd cunostintele despre
acest domeniu.

Urmadtoarea pozitie este ocupata de istoria muzicii, unde
31% dintre respondenti considerd ca au suficiente cunostinte,
iar 69% cred cd ar fi necesard o mai bund aprofundare in
acest domeniu. In ceea ce priveste cunostintele despre istoria
picturii si a artelor vizuale, 22% dintre persoane considerd cd
au suficiente cunostinte, in timp ce 78% simt cd acest subiect
necesitd o mai bund intelegere. Pentru cunostintele privind
istoria teatrului, doar 22% dintre respondenti au apreciat
cd au cunostinte suficiente, iar 78% fie nu au suficiente
informatii, fie necesitd aprofundare. Teatrul reprezintd un
domeniu in care oamenii sunt lipsiti in general de o intelegere
aprofundatd a evolutiei sale si a contextelor istorice care au
marcat dezvoltarea acestui tip de artd a spectacolului. in

acest context, este important de subliniat si impactul pe care
il au aceste rezultate in intelegerea si explicarea inclusiv a
comportamentului de consum de teatru.

Pe ultima pozitie, in ierarhia procentelor privind notiuni
despre artd si culturd, se regaseste istoria arhitecturii, unde
doar 20% dintre respondenti considerd cd au cunostinte
suficiente, iar 80% cred cd au nevoie sd aprofundeze acest
domeniu. Arhitectura este o disciplind vastd, cu influente
complexe si multe curente care s-au dezvoltat de-a lungul
istoriei. Majoritatea respondentilor considerd c& au nevoie
de o mai bund aprofundare a acestui domeniu, pentru a
intelege corect diversitatea stilurilor arhitecturale si a evolutiei
domeniului in ansamblu.

Pentru domeniile care au inregistrat procente scazute de
respondenti, putem vorbi inclusiv despre lipsa unui sistem
educational, formal sau informal, care s& abordeze fiecare
dintre aceste domenii mai detaliat.

Graficul 7. Nivelul de cunoastere a notiunilor de educatie culturald [Dvs. Aveti notiuni / cunostinte despre urmdtoarele]

. Suficiente ‘ Insuficiente / necesitad aprofundare

62%
38%
Istoria Curentele culturale Istoria
literaturii si artistice filmului

80%
20%
Istoria picturii si Istoria Istoria
muzicii a artelor vizuale teatrului arhitecturii
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2.3 Participarea la cursuri
teoretice, programe sau ateliere de
educatie culturala

Conform rezultatelor, am identificat Tn raGndul adultilor
un interes scazut de a participa la activitati educationale
dedicate culturii si artelor, fie acestea teoretice sau practice.
Astfel, 76% dintre respondenti nu au participat niciodatd la
cursuri teoretice care sd le ofere o perspectiva unitard despre
curentele artistice, despre istoria si contextul cultural al
artelor, despre traditiile si obiceiurile unei anumite culturi, iar
78% nu au participat niciodatd la ateliere / programe pentru
dezvoltarea notiunilor sau a cunostintelor teoretice despre
culturd si arte (de ex.: picturd, desen, graficd, oldrit, sculpturg,
artizanat, muzicg, teatruy, film etc.). O posibild explicatie pentru
aceste rezultate este faptul cd oamenii experimenteazd de
cele mai multe ori cultura din pozitia unui receptor, cu un nivel
limitat de implicare, contact sau interventie, inclusiv la nivel
critic. De asemeneaq, educatia teoreticd insuficientd cu privire
la artd si culturd, inca din perioada copildriei, atrage dupd
sine o Indepdrtare constantd, uneori definitivd a oamenilor

fatd de manifestdrile si produsele culturale sau artistice. Din
aceste considerente este importantd educatia timpurie pentru
intelegerea curentelor artistice si culturale, a istoriei artelor si a
formelor de creatie. F&rd aceste interventii este foarte posibil
ca oamenii s& perceapd creatia intr-un mod preponderent
pasiv, lipsit de profunzime. Pentru ca artele si creatiile artistice
s@ nu fie percepute ca avand un rol exclusiv decorativ sau
exclusiv estetic, este necesard educatia culturald pentru a
descifra mesajele, pentru a cduta sensurile mai profunde ale
reprezentdrilor artistice. in plus, lipsa de educatie teoretica
privind artele si creatiile poate determina inca din copildrie
o atitudine de indiferentd fatd de culturd si fatd de rolul ei
in general, pentru societate si oameni. In lipsa cunostintelor
si a notiunilor teoretice despre arte, oamenii tind sd accepte
acele tipuri de produse culturale simplificate (traduse cel
mai adesea prin produse de divertisment), care nu necesita
un efort sustinut de intelegere. in lipsa formarii unor opinii
critice sau a unor opinii individuale cu privire la manifestarea
artistica sau culturald, oamenii tind doar s& admire artele si
creatiile artistice, fard a intelege in totalitate sensul lor pentru
comunitate sau societate.

Graficul 8. Nivelul de participare la diferite tipuri de programe de educatie culturala [in ultimii doi ani, dvs. ati participat la ...]

‘Nu

Cursuri teoretice care sa va informeze despre curentele artistice, despre istoria si
contextul cultural al artelor, despre traditiile si obiceiurile unei anumite culturi

Ateliere / programe pentru dezvoltarea notiunilor sau a cunostintelor teoretice despre cultura
si arte (de ex.: de pictura, desen, grafica, olarit, sculptura, artizanat, muzica, teatru, film etc))
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2.3.1 Participarea la cursuri teoretice, programe
sau ateliere de educatie culturald, in functie de
variabilele socio-demografice

in ceea ce priveste particularitatile socio-demografice ale
respondentilor care au participat la cursuri teoretice, care s&
le ofere o perspectiva integratd despre curentele artistice,
despre istoria si contextul cultural al artelor, despre traditiile
si obiceiurile unei anumite culturi, rezultatele indica faptul c&
diferentele dintre femei si barbati sunt foarte mici, ambele
genuri participénd Tn egald masurd. Profilul este identic si
pentru cei care au participat la ateliere / programe pentru
dezvoltarea notiunilor sau a cunostintelor teoretice despre
culturd si arte (de ex.: picturd, desen, graficd, olarit, sculpturd,
artizanat, muzicd, teatru, film etc.).

2.3.2 Sectiune dedicata rezultatelor pentru copii si
tineri (copiii si tinerii cu varste de sub 18 ani, care
locuiesc impreuna cu respondentii in gospodarie)

Pentru aceastd sectiune au fost analizate raspunsurile
respondentilor care au copii sub 18 ani in gospodarie,
referitoare la notiunile sau cunostintele pe care copilul /copiii
le au despre: curentele culturale si artistice, istoria literaturii,
istoria muzicii, istoria filmului, istoria teatrului, istoria picturii
si a artelor vizuale si istoria arhitecturii. Este important de
subliniat c& majoritatea respondentilor sunt de pdrere ca
existd o serie de lacune in cunostintele copiilor lor in aceste
domenii culturale si artistice, avénd in vedere procentele mari
de rdaspunsuri de ,insuficient” / ,necesitd aprofundare”.

Asadar, in ceea ce priveste istoria literaturii, aproape
jumdatate dintre parinti (42%) cred cda detin cunostinte
suficiente copiii lor, in timp ce 45% considerd c& este nevoie
de aprofundarea acestor notiuni. Situatia este similara si
pentru curentele culturale si artistice: aproape jumatate dintre
respondenti (43%) sunt de pdrere cd au cunostinte suficiente
in acest domeniu copiii lor. Totusi, un procent similar (44%)
a apreciat cd aceste cunostinte sunt insuficiente si necesita

aprofundare. Pe de altd parte, in mediul scolar, literatura este
un domeniu de studiu care are alocat un numdr foarte mare de
ore in programa scolard, studiindu-se cel putin 12 ani.

Pentru notiunile legate de istoria muzicii, 35% dintre
respondenti declard despre copiii lor ca detin suficiente
cunostinte, in timp ce 52% considerd ca ar trebui aprofundate.
In ceea ce priveste istoria filmului si istoria teatrului, pdrintii sunt
si mai constienti de lipsa de cunostinte a copiilor lor. Doar 30%
dintre pdrinti afirmd despre copiii lor c& au notiuni si cunostinte
suficiente despre aceste domenii, in timp ce 57% considerd ca
este necesar ca acestea sa fie aprofundate. In domeniul istoriei
picturii si artelor vizuale, pentru 29% dintre pdrinti copiii lor
detin suficiente cunostinte, iar 59% considerd cd este nevoie
de o aprofundare a notiunilor. Istoria picturii si a artelor vizuale
poate fi dificil de inteles din cauza numarului mare de curente
si stiluri, mai ales in contextul sistemului de Tnvatdmant si al
numdarului scdzut de ore dedicate educatiei artistice sau istoriei
artelor, domeniul fiind astfel dificil de tratat in profunzime. Dacd
pentru educatia artistica curriculumul scolar alocd destul de
mult timp in programa educationald, orele de teoria si istoria
artelor fie nu existd deloc, fie sunt foarte putine ore alocate, sau
sunt prezente doar in scolile cu profil vocational, in special la
nivelul sistemului de invatdmant gimnazial si liceal.

in final, istoria arhitecturii pare s fie domeniul cel mai putin
cunoscut, cu doar 24% dintre pdrinti care declar& despre copiii
lor c& detin suficiente cunostinte. In schimb, 64% dintre péarinti
cred cd ar trebui s& existe o aprofundare a cunostintelor in
acest domeniu.

Una dintre concluziile acestei analize este cd majoritatea
respondentilor considerd cd educatia culturald si artistica
existentd nu furnizeaza copiilor lor suficiente informatii. De
asemeneaq, cei mai multi respondenti par a fi constienti de
faptul cd aceste teme nu sunt incd destul de aprofundate,
ceea ce evidentiazd o oarecare intelegere a necesitatii si
utilitatii educatiei culturale, deci si a importantei acesteia
pentru copiii lor.
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Unul dintre motivele care ar putea explica aceste rezultate
poate fi legat de sistemul educational existent, care nu pune
suficient accent pe culturd, pe educatie artisticd si educatie
culturald. De asemeneaq, faptul cd un procent semnificativ
dintre parinti declard cd ai lor copii sunt prea mici pentru
aceste notiuni poate indica si o posibild subapreciere a
capacitdtii copiilor de a intelege concepte culturale de la
varste mici - o perspectiva nerealistd care ar putea fi corectatd,
avand in vedere impactul pozitiv al expunerii timpurii la arté si
culturd. Studiile realizate in domeniile educatiei si culturii au
relevat importanta expunerii copiilor la arta si culturd, inca
de la varste foarte mici. Expunerea timpurie la artd si cultura
poate avea un impact semnificativ asupra dezvoltarii / regldarii
cognitive, emotionale si afective a copiilor si a tinerilor. De
asemenea, educatia culturald are un puternic impact asupra

dezvoltarii creativitdtii si a imaginatiei. Educatia culturala
le oferd copiilor un set de cunostinte si notiuni despre artg,
istorie si traditii, contribuind semnificativ la stimularea
gandirii critice, a capacitatii de abstractizare si de exprimare
a propriei identitati, dezvoltéindu-le, totodatd, si capacitatea
de a-si exprima ideile in moduri inedite, creative sau originale.
Artele si cultura reprezintd un mediu stimulativ si plin de
oportunitdti de cunoastere. Constientizarea de cdatre parinti
a necesitatii copiilor de dezvoltare a cunostintelor este extrem
de importantd, venind in completarea initiativelor pe care
ar trebui sa le sustind sistemele educationale. Procentele
foarte mari de parinti care exprimd opinii apreciative legate
de nivelul de cunostinte al copiilor lor explicad partial lipsa
de participare si lipsa de interes pentru educatia culturald a
copiilor si tinerilor.

Tabelul 1. Nivelul de cunostinte detinute de copii, in perceptia respondentilor (pdrinti)

Copilul / copiii dvs. are / au notiuni / cunostinte despre urmatoarele:

Insuficiente / necesita Nu este cazul, copilul

Curentele culturale si artistice
Istoria literaturii
Istoria muzicii
Istoria filmului
Istoria teatrului
Istoria picturii si a artelor vizuale

Istoria arhitecturii

in ceea ce priveste participarea copiilor la cursuri si ateliere
despre curentele artistice si istoria artelor, rezultatele ne indica
un interes mai ridicat decat cel identificat in rGndul parintilor.
Jumatate dintre respondenti (51%) au declarat cg, in ultimii
doi ani, copilul sau copiii lor au participat la cursuri teoretice
care sa fi informeze despre curentele artistice, despre istoria si
contextul cultural al artelor, despre traditiile si obiceiurile unei

Suficiente aprofundare este prea mic
43% 44% 13%
42% 45% 13%
35% 52% 13%
30% 57% 13%
30% 57% 13%
29% 59% 12%
24% 64% 12%

anumite culturi. Totusi, o parte semnificativa dintre respondenti
(43%) sustin cd, in ultimii doi ani, copiii lor nu au beneficiat
deloc de un curs teoretic privind curentele artistice sau istoria
artelor. Chiar dacd jumatate dintre respondenti au incurajat
si au sustinut participarea copiilor la astfel de activitati de
educatie culturald, un procent destul de mare nu au facut-o.
O posibila explicatie este legatd de accesul limitat la astfel
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de activitati Tn anumite zone sau localitdti sau poate avea
legaturd cu interesul scazut pe care pdrintii il manifestd fata
de educatia teoreticd. Este posibil ca o parte dintre acestia
sa fi fost mai mult orientati / interesati de activitati practice,
interactive, mai mult din categoria creatiei artistice, decat din
zona teoreticd

in ceea ce priveste implicarea copiilor in ateliere / programe
pentru dezvoltarea notiunilor sau a cunostintelor teoretice
despre culturd si arte (de ex.: picturd, desen, graficd, oldrit,
sculpturd, artizanat, muzicd, teatru, film), remarcédm procente
destul de ridicate. Astfel, 60% dintre parinti sustin despre copiii
lor c& au participat la astfel de ateliere sau programe, in timp
ce 34% declard cd nu au participat. Aceste rezultate indicd
faptul cd exist& un interes mai mare pentru acele activitati
de educatie culturald care implicd si o componentd practica
sau mai aplicatd. Pe ldnga faptul cd educatia culturald oferd
un cadru foarte bun pentru invatarea simbolurilor, a stilurilor,
a influentelor artelor si culturii asupra dezvoltdrii sociale
si istorice, copiii pot deprinde inclusiv coduri de conduitd in
raport cu artele si creatiile artistice. Dincolo de impactul pe
care il are 1n fixarea unui comportament fidel de consum
cultural, educatia culturald este un instrument foarte util
pentru construirea si dezvoltarea unei conduite adecvate cu
privire la artd si creatiile artistice. Educatia culturald dezvoltg,
in definitiv, un grad de sensibilitate si de apreciere fatd de
unicitatea creatiilor, precum si fatd de utilitatea artelor si a
manifestdrilor creative si culturale. Un copil cu un nivel ridicat
de educatie cultural& poate fi mai responsabil cu privire la
sustinerea artelor si a creativitatii.

2.3.3 Participarea la cursuri teoretice, programe
sau ateliere de educatie culturalg, in functie de
variabilele socio-demografice

Referindu-ne la participarea copiilor la cursuri teoretice
care sd i informeze despre curentele artistice, despre istoria
si contextul cultural al artelor, despre traditiile si obiceiurile
unei anumite culturi, datele indica faptul cd, in mediul urban,

spre deosebire de cel rural, copiii au participat mai des la
astfel de initiative culturale. Copiii din mediul urban participa
frecvent la ateliere / programe pentru dezvoltarea notiunilor si
a cunostintelor teoretice despre culturd si arte (de ex.: picturg,
desen, graficd, oldrit, sculpturd, artizanat, muzicd, teatru, film
etc.).

Principalele activitati de creatie si artistice
realizate in ultimii doi ani de catre copii

In ceea ce priveste principalele activitati de creatie /
artistice, ierarhia acestora in preferintele copiilor este similara
cu cea a pdarintilor (vezi sectiunea dedicatd adultilor). Cei mai
multi copii realizeaz& fotografii, practicé desenul si pictura
individuald (in afara unui cadru formal de pregdtire), filmeazda
sau editeazd materiale video sau cantd intr-un cor. Desi
procentele pentru toate activitatile analizate sunt mai mari
in réndul copiilor decét al pdrintilor, tendintele generale sunt
similare. Scrierea de poezii, povestiri, eseuri, articole, dar si
practicarea unui instrument muzical sau participarea la cursuri
de teatru se inscriu printre activitatile cele mai rare ale copiilor.

Pe de alt& parte, realizind o analizd de tendintd, observém
cd, desi in perioada copildriei si a adolescentei (categoria de
varstd de sub 18 ani) procentele celor care practicd aceste
activitati artistice si creative sunt intr-o tendintd ascendentq,
aceste practici scad odatd cu Tnaintarea Tn varstd, iar in
perioada adultd oamenii tind sd adopte un stil de consum
cultural si practici culturale pasive (de ex.: privitul la televizor,
navigarea pe internet, utilizarea retelelor de socializare
etc.), una dintre explicatii fiind datd de educatia culturala
insuficient de solidd pentru intelegerea practicilor creative si
artistice. Odatd cu incheierea ciclurilor de Tnvatdmant, care
pun la dispozitie un mediu propice de realizare a activitatilor
creative si artistice, prin curriculumul scolar, cei mai multi
tineri renuntd la aceste practici creative, in principal la cele din
sfera culturald. Rdmaén insa acele activitati care se incadreazd
preponderent in zona de divertisment (utilizarea tehnologiilor,
a smartphone-urilor etc.).
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Prin instrumente specifice de educatie culturald pot fi (si) pentru perioada adultd a vietii, nu doar pentru copildrie;
sustinute activitatile creative si pe perioada adultd a vietii intdrirea rolului pe care il are creativitatea ca formd de
prin: incurajarea practicarii activitatilor culturale / artistice ca exprimare emotionald si manifestare a afectivitatii; dezvoltare
stil de viatd, prin transmiterea beneficiilor educatiei culturale personald, prin accentuarea importantei gandirii critice.

Tabelul 2. Principalele activitati de educatie artistica la care au participat copiii respondentilor

in ultimii 2 ani, copilul / copiii dvs. a / au realizat vreuna dintre urmatoarele activitati de educatie artistica?

[A/ au facut fotografii] 75%
[A/ au desenat / pictat individual (nu in cadrul unui curs de pictura / desen)] 65%
[A/ au filmat/ editat video] 37%
[A/ au cantat intr-un cor / grup] 36%
[A/ au practicat un dans ] 31%
[A/ au practicat activitati creative manuale (realizarea de bijuterii, obiecte hand-made etc.)] 29%
[A/ au participat la un atelier de creativitate pentru dezvoltarea abilitatilor de pictura, desen traforaj, olarit, sculptura, 5

artizanat, broderie, goblen, impletituri, tesaturi, confectii etc.)] 29%
[A/ au scris poezii, povestiri, eseuri, articole] 25%
[A/ au cantat la un instrument] 23%

[A/ au urmat un curs de teatru] 5%
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3. Concluzii

Cercetarea teoreticd si sondajul aplicat au relevat
probleme complexe legate de pozitionarea populatiei adulte
si a tinerilor/copiilor fatd de problema educatiei culturale,
caracterizatd de autosuficientd si o supraapreciere a
cunostintelor detinute at&t de parinti, cat si de copii/
tineri despre formele de expresie culturald si artisticd la
care au acces, uneori limitat. Predomind asocierea directd
a actului de culturd cu divertismentul si o mare parte din
consum continud sd fie justificat de nevoia de relaxare, nu
de dorinta de imbogdtire a fondului de cunoastere. Desi
majoritatea populatiei recunoaste importanta culturii si
educatiei culturale, existd o diferentd semnificativa intre
aceastd recunoastere teoreticd si mdsurile concrete de
sprijin, atat la nivel politic, cat si institutional. Lipsa unor
politici publice coerente si a unei finantdri adecvate
limiteazd impactul pozitiv al culturii asupra societatii. Pentru
a valorifica pe deplin potentialul culturii si al educatiei
culturale, este necesard elaborarea si implementarea unor
politici publice integrate, care sd asigure accesul echitabil
la resurse culturale, sa sprijine initiativele educationale si
s& promoveze parteneriate intre institutiile de culturd si de
educatie, pe de o parte, si comunitate, de cealaltd parte.

Avénd in vedere importanta strategicd a educatiei
culturale pentru dezvoltarea personald, coeziunea sociald
si consolidarea identitatii nationale, se impune formularea
si implementarea unei politici publice culturale dedicate
acestui domeniu.

Elaborarea unei astfel de politici publice pentru educatie
culturald ar putea urmari cateva principii esentiale :

1. Cultura ca pilon al coeziunii sociale

Cultura reprezintd un element fundamental pentru
coeziunea si stabilitatea societdtii, contribuind la

formarea identitatii nationale si la consolidarea valorilor
democratice. in contextul actual, marcat de crize politice,
economice si sociale, rolul culturii devine cu atat mai
important, fiind un factor de echilibru si rezilienta
comunitard.

2. Educatia culturalG — vector al dezvoltdrii personale si sociale

Educatia cultural@ nu doar transmite valori si cunostinte
intre generatii, ci stimuleazd creativitatea, gandirea
critica si participarea activa la viata democratica. Accesul
la educatie culturald este esential pentru dezvoltarea
personald, pentru promovarea tolerantei si a dialogului
intercultural, precum si pentru cresterea calitatii vietii.

3. Eliminarea barierelor de participare la educatia culturala

Participarea la activitati de educatie culturala este
limitatd de o serie de bariere obiective (acces redus,
informare insuficientd, costuri ridicate) si subiective (lipsa
de timp, motivatie scdzutd, perceptia scdzutd a valorii
culturii). Aceste obstacole sunt resimtite diferit in functie
de mediul de rezidentd, nivelul de educatie, venit si varstag,
afecténd in special comunitatile rurale si persoanele cu
resurse limitate.

4. Necesitatea unor politici publice integrate

Astfel de politici ar trebui sd asigure accesul echitabil
la resurse culturale, s& sprijine initiativele educationale
inovatoare si sd promoveze parteneriate sustenabile intre
institutiile de culturd si educatie si comunitate. Printr-o
abordare integratd si coerentd, statul poate contribui
la reducerea barierelor de participare, la stimularea
creativitatii si la formarea unei societati deschise, reziliente
si incluzive.
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5. Rolul educatiei culturale in prevenirea manipuldrii si a
distorsiondrii memoriei colective

O educatie culturald solida contribuie la formarea unei
constiinte critice si la reducerea riscului de instrumentalizare
a culturii Tn scopuri politice sau ideologice. Astfel, cultura
devine un instrument de apdrare a valorilor democratice
si de promovare a unei societdti deschise si incluzive.
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Principalele instrumente prin care se poate pune Tn practica
o astfel de politicd sunt in mod evident toate categoriile
de institutii publice de culturd la nivel national, care
si-ar indeplini astfel o parte din misiunea specifica si ar
contribui la cresterea si dezvoltarea viitoarelor categorii de
consumatori.
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1. Introducere

De-a lungul timpului, cercetatorii au fost interesati nu doar
de identificarea nivelului de consum cultural, ci si de a identifica
motivatia oamenilor de a consuma anumite produse si creatii
culturale, precum si valorile care stau la baza consumului.
Beneficiile consumului cultural, amintite si in editiile anterioare
ale acestui studiu, se regdsesc Tn mai multe domenii: de la
educatie si dezvoltare personald la relaxare, socializare si
afirmarea unui statut social.

Nevoia de produse culturale nu este atat de evidentd ca
nevoile care tin strict de supravietuire, deoarece nu existd o
cerere constantd si concretd, ca in alte domenii; de aceeaq,
interesul pentru consumul cultural nu este o prioritate nici
pentru populatia generald si nici pentru politicile publice.
insd necesitatea unui interes sporit pentru culturd este
reald, cultura fiind un element esential pentru dezvoltarea
nivelului intelectual al societatii, pentru int&rirea democratiei,
a gradului de coeziune comunitard si pentru dezvoltarea
economicd.

Reamintim definitia culturii, asa cum apare formulatda de
Ronald Inglehart in lucrarea sa despre schimbarea culturaldg,
pentru cd o consideram esentiald pentru a explica rezultatele
analizelor noastre intr-un context economic si social complicat.
“Cultura este un sistem de atitudini, valori si cunoastere care
sunt impartdsite pe scald largd in societate si sunt transmise
din generatie in generatie. in timp ce natura umand este
biologic Tnndscutd, cultura este invatatd si poate varia de
la o societate la alta”!. Prin termenul de culturd Inglehart
se referd si la "aspectul subiectiv al institutiilor societatii:
credintele, valorile, cunoasterea si abilitatile care au fost
internalizate de oameni intr-o anumitd societate, completénd
sistemelor lor externe de coercitie si schimb"?. Conform teoriei

1 Ronald Inglehart, Culture Shift. fn Advanced Industrial Society, Princeton
University Press, 1990, p. 18

2 Ronald Inglehart, Modernization and Postmodernization: Cultural,
Economic, and Political, Princeton University Press, 1997.

lui Inglehart3, schimbdrile culturale modeleazd ritmurile de
crestere economicd si tipurile de dezvoltare economicd,
insa este valabild si influenta dezvoltdrii economice asupra
schimbdarii valorilor. Trecerea de la “valori materialiste”
la valori “post-materialiste”, sau de la valori traditionale,
conservatoare, la valori moderne, liberale si post-moderne,
a modelat atitudinea si orientarea oamenilor spre un anumit
tip de consum, care a asociat tot mai mult statutul economic
si social cu un anumit tip consum cultural.

Schimbdrile din structura fortei de muncd, cresterea
importantei sectorului tertiar, asa cum a fost denumit sectorul
serviciilor de A.G.B Fisher?, in care cultura a fost asimilaté din
perspectiva bunurilor intangibile si a timpului liber, cresterea
importantei educatiei, comunicdrii si a mass-mediei au dus la o
reconsiderare a valorilor si o rasturnare a ierarhiei abilitatilor.
n acest proces de ierarhizare a prioritatilor, valorile asociate
supravietuirii (perceptia riscului, asigurarea securitdtii) au Idsat
loc valorilor asociate dezvoltdrii personale (intelectuale, de
alegere, auto-afirmare si auto-exprimare, spirituale — mai mult
in sens cultural si mai putin in sens religios), individualismul
a Tnceput sd Tnlocuiascd treptat colectivismul, sentimentul
datoriei a I@sat loc nevoii de distractie, respectarea regulilor
a fost Tnlocuitd de elogiul inovatiei si creativitatii, acumularea
de capital economic si-a pierdut din importantd in favoarea
cresterii calitatii vietii, ca parte a unui proces de emancipare®.

Legdatura utilitate-valoare ca parte a evolutiei, asa cum este
prezentatd in ,teoria evolutionistd a emanciparii” lui Welzel,
este explicatd de schimbarea valorilor ca un automatism
care nu este legat de o anumitd culturd sau sistem politic,

3 Ronald Inglehart, Culture Shift. in Advanced Industrial Society, Princeton
University Press, 1990, p. 5

4 Ronald Inglehart, Miguel Basariez, Alejandro Moreno, Human Belief and
Values, University of Michigan Press, p. 6.

5 Sjoerd Beugelsdijk si Chris Welzel, Dimensions and Dynamics of National
Culture: Synthesizing Hofstede With Inglehart, Journal of Cross-Cultural
Psychology 1-37, p. 2
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ci este un aspect universal al umanitdtii si o “pre-conditie a
dezvoltdrii care permite aparitia progresului moral”®. Dar
Inglehart aratd ca legatura dintre dezvoltarea economicd si
schimbarea sociald nu este lineard si in momentul in care se
atinge un anumit punct de inflexiune, poate urma descresterea
si schimbarea traiectoriei in plan social si cultural.” Aceast&
dinamicd economicd si sociald, asemdandtoare curbei lui Gauss,
este indeaproape urmatd de o dinamicd asemdndtoare a
valorilor.

Schimbarea culturald nu se realizeazd peste noapte, ci in
ani sau zeci de ani, necesitd viziuni revolutionare, dar retine
si elemente importante ale modelelor vechi ale societdtii.? Ea
se produce atunci cand cohortele (generatiile) de populatie
cu atitudini post-materialiste le Tnlocuiesc pe cele cu atitudini
materialiste®. Dac& modernitatea a demolat autoritatea religiei
si a pus in loc autoritatea stiintei, ambele externalizate, in post-
modernitate se erodeazd insdsi ideea de autoritate externa,
singura formd care mai rezistd fiind cea internalizatd© .

Rezultatele Studiului World Values Survey disponibile
pentru Romania in perioada 1998-2018 evidentiazd o scadere
a importantei valorilor traditionale (familia, religia si munca)
si o crestere a importantei acordate petrecerii timpului liber
si prietenilor. De exemplu, dacd in anul 2005 familia era
importantd pentru 37% dintre respondenti, in anul 2018 doar
20% dintre acestia exprimau importanta acordatda familiei.
Importanta acordatd timpului liber a inregistrat o crestere
constantd de la 20% n anul 1998, la 25% Tn anul 2018, in timp
ce importanta distractiei a crescut foarte mult de la 42% in
anul 2005, la 57% in anul 2018. in lipsa unor rezultate recente,
post pandemice, ale World Values Survey disponibile pentru

6 Idem,p.3

7 Ronald Inglehart, Culture Shift. in Advanced Industrial Society, Princeton
University Press, 1990, p. 7

Idem, p.19

9 Ronald Inglehart, Miguel Basariez, Alejandro Moreno, Human Belief and
Values, University of Michigan Press, p. 9

10 Idem, p.7

Romania, considerdm cd este nevoie de o analizd a modului Tn
care valorile modeleazd consumul cultural si de o identificare
a motivatiilor in functie de diferite forme de manifestare
a culturii, dar si in functie de diversitatea publicului sau a
beneficiarilor.

in acest capitol ne propunem s& analizdm diferitele teorii
privind consumul cultural, cercetdnd mai indeaproape relatia
dintre om si comunitate, evidentiind felul in care se formeaza
si functioneaza relatiile sociale n functie de nivelul si tipul de
consum. Omul este o fiintd socialg, insd apartenenta la un grup
aduce cu sine un set de reguli si cutume pe care si le insuseste
inconstient sau pe care le dobandeste fie din mediul familial, fie
din mediul social. Apartenenta la comunitate se formeaza prin
asemdnare si similitudine, prin impartdsirea unei set comun
de valori prin care oamenii se orienteazd spre un grup social
care tinde sd le impdrtaseascd modul de gandire, idealurile si
valorile, intr-un cuvant, cultura. Aceastd preferinta catre un
anumit tip de activitati sociale si de consum ridica intrebari
cu privire la motivatii. De ce unii oameni preferd sd mearga la
teatry, iar altii la cinema? Ce determind tiparele de consum?
Cum se explicd schimbdarile de valori si practici de consum?
Astfel de dileme au fost catalizatorul pentru diverse studii
despre consumul de bunuri si creatii, in general si culturale, in
particular.
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2. Motivatii de consum cultural

Cultura este un domeniu extrem de vast, iar consumul
cultural a avut scopuri variate de-a lungul timpului. Cultura
poate reprezenta un mijloc de etalare a statutului social
sau poate rdspunde nevoii omului de a face parte dintr-o
comunitate sau de a socializa. ,Consumdm pentru a
ne identifica cu un grup social, pentru a ne pozitiona in
cadrul acelui grup, pentru a ne distinge fatd de alte grupuri
sociale, pentru a comunica aderenta la anumite idealuri.
Pentru a ne diferentia de altele. Consumdm pentru a
comunica. Prin consum, comunicdm nu numai intre noi, ci
si cu trecutul nostru, cu idealurile noastre, cu fricile si cu
aspiratiile noastre. Consumam, cel putin partial, in cdutarea
sensului"!! .

Influenta factorilor de mediu social asupra consumului
cultural a fost recunoscutd si demonstratd de cercetdtori,
pundndu-se accent pe factorii care influenteazd preferintele
si dezvoltarea gustului. Vom aduce in discutie teorii
referitoare la conceptele de highbrow si lowbrow culture,
de consum omnivor si consum univor, care sunt legate de
problema statutului social si a nivelului de educatie, precum
si la notiunea de gust. Odatd initiat parcursul pe un traseu
social ,Tnalt”, traseul cotidian va incepe sd tindd catre o
unitate. Asa cum detinerea anumitor produse de marcd
oferd posesorului o identitate, la fel si consumul cultural
contribuie la crearea unei identitati. ,Detinerea unui produs
de marcd 1i d& consumatorului o identitate si, mai mult
decat utilitatea produsului, simbolizeazd o identitate care
este in concordantd cu produsul.”*?

Consumul cultural este o activitate Tntreprinsd
in folosul spiritului si intelectului, care mijloceste un

11 Jackson, Tim, Motivating Sustainable Consumption, Centre for
Environmental Strategy, University of Surrey, 2005, p. 17

12 Idem.

transfer de semnificatii intre produs si receptor. Publicul/
consumatorul intrd Tn contact cu produsul sau creatia
artisticd, dar transferul cultural se produce doar in cazul
in care este asimilatd semnificatia acestora. Problema
consumului cultural a fost si continud sd fie un material
vast de cercetare. Pentru a putea rdspunde nevoilor
consumatorului/publicului, trebuie intelese motivatiile
si cauzele din spatele alegerilor acestuia. Cativa factori
importanti care reprezintd un obiect de studiu si pe care
dorim sd-i discutdm Tn aceastd analizd sunt: statutul,
ocupatia, varsta si mediul familial.

2.1 Teoria identitatii sociale

Spre sfarsitul secolului al XIX-lea, diferiti cercetatori au
convenit asupra faptului ca gusturile, in special cele muzicale,
functioneazd asemeni unui blazon social, care semnaleaza
simbolic apartenenta oamenilor la diferite grupuri sociale.
Gusturile muzicale, precum si cele specifice altor arte,
contribuie la afirmarea identit&tii sociale. ,Identitatea sociala
se referd la acele aspecte ale conceptului de sine definite de
diferitele grupuri sociale din care facem parte sau cu care
ne identificdm. Teoria identitatii sociale sustine ca pentru a
mentine o identitate sociald pozitiva si o stim& de sine Tnaltg,
oamenii sunt motivati s& evalueze grupurile de care apartin
(asa zisele grupuri din grup) mai favorabil decét pe altele
din afara grupului. Aceastd inclinatie din interiorul grupului
are tendinta de a determina oamenii sa perceapd si sa se
comporte mai frumos cu persoanele care le impartésesc
gusturile muzicale, spre deosebire de cei care nu o fac"®.

Astfel se formeazd preferintele fatd de anumiti membri
ai grupului in detrimentul altora, fapt dovedit in mai multe
studii. De pildd, oamenii atribuie caracteristici pozitive mai

13 Idem, p.3
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degrabd oamenilor care le impdrtasesc gusturile, decat celor
care nu o fac. Oamenii tind, in general, s& asocieze gusturilor
diferite stereotipuri care functioneaza de obicei drept indicatori
care favorizeazd formarea aliantelor din interiorul grupului,
»simplificdnd situatii sociale complexe, exagerénd diferentele
pe care le percepem intre grupurile sociale”!*. Stereotipurile
au o influentd importantd asupra felului in care percepem
oamenii, chiar si in interiorul grupului.

Subliniem aici importanta gustului, ,...el [gustul] transformad
continuu nevoile in strategii, constréngerile in preferinte si, fara
nicio determinare mecanicd, genereazd setul de ,alegeri” care
constituie stiluri de viatd"**. Gusturile oamenilor pot actiona ca
embleme sau marci ale apartenentei lor la un grup, contribuind
la conturarea unei identitati sociale. Pornind de la aceastd
afirmatie, teoria identitatii sociale asuma faptul c& oamenii
vor remarca si vor trata mai favorabil persoanele pe care le
percep ca avand gusturi asemdandtoare, n detrimentul celor
cu gusturi diferite®.

Un studiu de acest fel demonstreazd faptul cd in interiorul
unui grup social amator de muzicd existd stereotipuri care
determind fanii anumitor stiluri muzicale s fie mai receptivi in
raport cu persoanele cu gusturi asemdndtoare, spre deosebire
de cei care preferd alte stiluri'’. Un alt studiu intreprins tot
pentru a sustine teoria identitatii sociale, utilizdnd paradigma
grupului minimal, demonstreazda faptul cé persoanele dintr-un
grup alocd recompense mai mari membrilor care au gusturi
similare!®. Astfel se formeazd un grup in interiorul grupului deja
stabilit!®.

14 Idem, p. 4
15 Bourdieu, P. (1984) Distinction. Harvard University Press, p. 175

16 Lonsdale, A. J. si North, A. C. (2009). Musical taste and in-group favoritism.
Group Processes and Intergroup Relations, 12, 319-327

17 North, A.C., & Hargreaves, D.J. (1999). Music and adolescent identity. Music
Education Research, 1, 75 - 92.

18 Brewer, M.B. (1979). In-group bias in the minimal intergroup situation:
A cognitive motivational analysis. Psychological Bulletin, 86, 307 — 324.

19 Lonsdale, A. J. si North, A. C. (2009). Musical taste and in-group favoritism.

2.2 Consum omnivor / univor

Am mentionat anterior teoria consumului univor si
omnivor, care a fost folositd in diferite studii pentru a gdsi
explicatii privind tendintele de consum. Consumul univor
sau omnivor ar putea avea legdturd cu pozitia sociala si
cu ocupatia. Un mod de segmentare al publicului a fost
fmpdrtirea acestuia fn elite si mase, care pe parcurs s-a
transformat in distinctia dintre univori si omnivori. Aceasta
teorie ,este in centrul sociologiei lui Pierre Bourdieu, cu
viziunea sa asupra unui spatiu al preferintelor unificat de
o conceptie functionalistd a legaturii dintre apartenenta la
clasele superioare, a avea un gust pentru artele invatate
sau inalte si, in acelasi timp, a respinge artele si cultura
populard. insd aceasta conceptie a fost zguduitda la
inceputul anilor 1990 de o serie de studii empirice care
au scos la lumind un eclectism sporit Tn gusturile clasei
superioare, in special in domeniul muzicii”?°.

Prin aceastd teorie s-a incercat intelegerea mecanismelor
de consum ale publicului, ca urmare a impartirii acestuia
in clase sociale, iar mai apoi in grupuri ocupationale, prin
segmentarea diverselor ocupatii in functie de pozitia lor
pe scara sociald si determindndu-li-se rangul pe baza
preferintelor acestora in materie de muzicd. Astfel s-a
obtinut o piramidd, pornind de la ocupatiile de bazg,
precum fermierii, pe prima treaptd a piramidei, si urcand
spre profesii precum managerii. Aceastd tehnicd, propusd
de Leo Goodman (1985)? si dezvoltatd de Becker si Clogg
(1989)%2, a fost folositd pentru a determina simultan atat

Group Processes and Intergroup Relations, 12, 319-327

20 Coulangeon, Philippe, ,Social Stratification of Musical Tastes: Questioning
the Cultural Legitimacy Model”, Revue Francgaise de Sociologie, 2005/5
Volume 46, p. 123-154, p. 124

21 Goodman, Leo, 1985. The analysis of cross-classified data having ordered
and/or unordered categories: Association models, correlation models, and
asymmetry models for contingency tables with or without missing entries.
Annals of Statistics 13, 10-69

22 Becker, Mark and Clifford C. Clogg, 1989. Analysis of sets of two-way
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rangul grupurilor ocupationale in functie de stilurile de
muzica pe care le preferd, cat si stilurile de muzica in functie
de grupurile ocupationale. fn urma acestei segmentari,
s-a observat faptul cg, cei aflati in grupurile ocupationale
superioare sunt mai Tn mdsurd sd aprecieze muzica
simfonicd si s& participe in activitati artistice elitiste, dar si
mai in mdsurd sd aprecieze mai multe tipuri de muzicd si
s& participe intr-o gamd& mai largd de activitati neelitiste. in
acelasi timp, cei din grupurile ocupationale inferioare tind sa
ia parte la mai putine activitati si sa prefere clar un singur tip
de muzicd neelitistd — muzica pop, de exemplu?3. Acest lucru
sugereazd o trecere de la o relatie ierarhica intre masa si
elite, la o ierarhie a statutului intre omnivori si univori. Acest
mod de analiza a fost creat pentru a combate conceptia ca
ar exista o elitd Tn varf cu gusturi rafinate, iar sub elitd ar fi o
masd de oameni ignorantd care nu cautd decat stimuli facili.

in teoria masd-elite, celor de la baza ierarhiei li s-au
atribuit initial diferite denumiri stereotipice. Acestia au fost
considerati drept o masd de oameni care cautd elemente usor
de procesat pentru a stimula emotii. Referitor la preferintele
in materie de artd si activitati de petrecere a timpului liber,
s-a lansat ipoteza cd cei aflati in varful ierarhiei sociale vor
opta pentru forme de artd mai rafinate si activitati din zone
adiacente, cei de la mijlocul ierarhiei vor opta pentru activitati
derivate, iar cei de la baz& vor respinge artele inalte si vor
opta pentru activitati din zona entertainment-ului (consumului
de masd). Mai multe studii intreprinse atat in SUA, cat si
in Europa Au confirmat diversitatea gusturilor. ,Ceea ce
distinge comportamentul clasei superioare este, de fapt, nu
atat familiaritatea cu cultura «legitima», asa cum se pretinde
adeseaq, ci diversitatea preferintelor declarate, spre deosebire
de memobirii claselor cu statut inferior, ale caror preferinte par
mai exclusiviste."?*

contingency tables using association models. Journal of the American
Statistical Association 84, 142-151

23 Peterson R.A., 1992, Understanding audience segmentation: From elite and
mass to omnivore and univore, Poetics 21, 243-258

24 Coulangeon, Philippe, ,Social Stratification of Musical Tastes: Questioning

Aceastd teorie evidentiazd faptul ca ,elitele” au
tendinta s& consume si sa participe la diverse tipuri de
produse si la activitati culturale, inclusiv cele incadrate
in categoria lowbrow. Asadar, termenul "omnivori” este
mai potrivit pentru consumatorii aflati in varful ierarhiei
sociale, iar pentru cei aflati la baz& s-ar aplica mai
degrabd termenul "univori”, care preferd sd ia parte
activ doar la un singur tip de activitate de consum (sau
doar la céteva).?> Omnivorul isi arata statutul prin faptul
c& poate etala mai multe gusturi, in functie de situatie,
n timp ce univorul va manifesta doar un singur gust
particular. ins& acest gust particular este modalitatea
prin care univorul si afirmd identitatea si diferenta de
statut fatd de grupurile sociale aflate la acelasi nivel.
,Codul de gust in muzicd al membrului omnivor al elitei
poate aclama muzica clasicd si totusi, Tn contextul
adecvat, poate ardta cunostinte ocazionale ale unei
game largi de forme muzicale. In acelasi timp, persoanele
aflate in partea de jos a piramidei au mai multe sanse sa
isi apere cu fermitate preferintele de gust limitate, fie ca
este vorba de muzicd religioasd, muzicd country, blues,
rap sau altd muzicd vernaculard, impotriva persoanelor
care adoptd alte forme muzicale cu statut inferior.”?® Cu
fiecare generatie emergentd, omnivorii par cd incearcd sa
inladture grupurile elitiste. ,Dacd omnivorul a apdrut intr-
adevar si l-a inlocuit treptat pe elitist Tn ultimele decenii,
ar trebui sa fie posibil s& se arate acest lucru folosind
datele sondajului privind activitatile de agrement.
Proportia omnivorilor fatd de elitisti ar trebui sa creascd
cu fiecare cohortd de nasteri care urmeazd.”?’

Un lucru pe care il constatam in urma acestor afirmatii
este faptul cd, spre deosebire de univor, omnivorul este

the Cultural Legitimacy Model”, Revue Francgaise de Sociologie, 2005/5
Volume 46, p. 123-154, p. 123

25 Peterson R.A., 1992, Understanding audience segmentation: From elite and
mass to omnivore and univore, Poetics 21, 243-258

26 Idem, p. 255
27 ldem, p. 255
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expus la o gamda mult mai variatd de produse culturale,
din varii motive, fapt care il face pe acesta mai receptiv la
diferite forme de artd, in ciuda preferintelor foarte stabile.
Tendinta de a respinge un produs sau o creatie culturald
nu vine doar din gusturile limitate, ci si din incapacitatea
de decodificare a produselor respective. Un lucru care
nu poate fi inteles si procesat nu are cum sa trezeasca
vreo emotie Tn receptorul sau. Capacitatea de a intelege
si de a procesa o cantitate mai mare de informatie are
legaturd cel mai probabil cu nivelul de educatie. ,Nivelul
educational are un efect puternic de separare in privinta
atractiei pentru muzica highbrow"?.

in studiile sociologice ale lui Bourdieu privind gustul
existd doud concepte fundamentale: habitusul si
distinctia, ambele fiind in legaturd cu educatia. ,Conceptul
de habitus asociazd orientarea preferintelor artistice
cu ideea deterministd a inclinatiilor dobandite in etapa
de socializare primard care continud apoi sa Tncadreze
toate comportamentele”?®. S-a constatat c& persoanele
cu nivel mai ridicat de educatie din anumite clase sociale
se disting de celelalte categorii nu doar prin inclinatia
spre artele elitiste, ci si prin eclectismul gusturilor lor.
Fenomenul s-a accentuat Tn timp, iar stereotipul referitor
la ,snobi”, caracterizati prin preferinta exclusiva fatd de
muzica highbrow, a inceput sd fie depdsit prin termenul
somnivori”, desemndnd persoane care au dezvoltat
simultan o apetentd pentru genurile muzicale situate atét
in interiorul, cat si in afara muzicii highbrow?°. Pe fondul
dezvoltdrii economice, industriile de masd s-au dezvoltat,
de asemeneaq, foarte mult, fapt care a determinat

28 Coulangeon, Philippe, ,Social Stratification of Musical Tastes: Questioning
the Cultural Legitimacy Model”, Revue Francgaise de Sociologie, 2005/5
Volume 46, p. 123-154, p. 144

29 Idem., p. 124

30 Peterson R. A., Simkus A., 1992 — "How Musical Tastes Mark Occupational
Status Groups” in M. Lamont, M. Fournier (eds.), Cultivating Differences.
Symbolic Boundaries and the Making of Inequality, Chicago, The University
of Chicago Press, pp. 152-186.

aparitia televizorului, radioului, acestea fiind canale
prin intermediul cdrora s-a marit accesul la produsele si
creatiile culturale. Astfel, cultura lowbrow a pdtruns si
in mediul highbrow, determindnd membrii acestei clase
sa-si formeze gusturi eclectice.

Relatia dintre gusturi si genurile muzicale a fost
studiatd Tn profunzime si s-a observat ca cel mai apreciat
stil muzical Tn réGndul membrilor din clasele sociale
inferioare este muzica pop — cel mai accesibil gen
muzical intdlnit in locurile in care acestia isi desfésoard
activitatea. Persoanele cu un nivel de educatie mai ridicat
au optat pentru mai multe genuri muzicale cand li s-au
solicitat preferinte, ceea ce denotd faptul ca nivelul de
educatie este un element important in identificarea
factorilor determinanti din spatele tendintelor de consum.
+Apetenta pentru muzica highbrow este, intr-adevar,
un atribut al claselor superioare, fie cd folosim scara
capitalului cultural (nivelul de studii), scara capitalului
social (originea sociala si statutul ocupational) sau scara
capitalului economic (nivelul veniturilor)"3. Persoanele din
clasele inferioare au semnalat o preferintd pentru genul
de muzicd pop deoarece acesta este cel mai accesibil
gen muzical, atdt la nivelul structurii muzicale, cat si la
nivelul dificultatii decodificarii. Fiind expusi la acest gen,
au ajuns s& se familiarizeze cu el si sa il inteleagd, lucru
care a determinat si preferinta pentru el. ,Astfel, oamenii
care considerd o operd de artd prea complexd pot ajunge
sd se bucure de ea dacd ajung s& cunoascd mai multe
despre lucrare prin expunere repetatd sau prin Tnvatare
activa”®2. In principiu, cultura highbrow se distinge de
»gusturile obisnuite”, care sunt caracterizate de apetenta
pentru un singur stil muzical sau produs cultural.

31 Idem, p. 144

32 Van Eijck K., 1997. — “The Impact of Family Background and Educational
Attainment on Cultural Consumption: a Sibling Analysis”, Poetics, 25,
pp. 195-224, p. 200.
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2.3 Teoria statutului

O altda teorie pe care dorim s& o amintim este Teoria
statutului®?, care presupune faptul cd o persoand participd
la evenimente culturale deoarece doreste sd obtind un
anumit statut si ca participarea la evenimentele respective
este determinatd de statutul asociat evenimentului si de
posibilele beneficii. Aceastd teorie are un fond sociologic si
poate fi cercetatd mai in amdnunt in lucrdrile lui Homans
(1974)%*, Bourdieu si Passeron® (1977) si Collins3¢ (1979).
Aceastd teorie sustine cd oamenii ar dobandi un rang in
functie de statut si tind s& urmeze normele sociale derivate
din statutul lor. Un statut superior va fi mai bine valorizat
decdt un statut inferior, asumdnd ipoteza cd, dacd au
posibilitatea, oamenii vor Tncerca sd dobdndeascd un
statut mai ridicat. Activitatile culturale sunt asociate
grupurilor cu statut Tnalt, incadréndu-se in normele sociale
ale grupurilor respective. in grupurile de statut inferior,
activitatile culturale nu sunt incurajate®. ,Se dobdndeste
un statut mai inalt consumandu-se culturd intr-o manierd
formald, precum mersul la un teatru traditional. Pe de alta
parte, nu se dobdndeste statut citind o carte, aceasta fiind
o activitate solitara”3e,

33 Ganzeboom H. B. G., 1982. — "Explaining Differential Participation in High
Cultural Activities: a Confrontation of Information-processing and Status-
seeking Theories" in W. Raub (ed.), Theoretical Models and Empirical
Analysis: Contributions to the Explanations of Individual Actions and
Collective Phenomena, Utrecht, ES Publications, pp. 109-132

34 Homans, G.C,, (1974), Human Behavior: Its Elementary Farms. New York:
Harcourt

35 Bourdieu, P. & J.C. Passeron, (1977), Reproduction in Education, Society and
Culture. London: Sage

36 Collins, R., (1979), The Credential Society. New York: Academic Press

37 Ganzeboom H. B. G., 1982. — "Explaining Differential Participation in High
Cultural Activities: a Confrontation of Information-processing and Status-
seeking Theories” in W. Raub (ed.), Theoretical Models and Empirical
Analysis: Contributions to the Explanations of Individual Actions and
Collective Phenomena, Utrecht, ES Publications, pp. 109-132

38 Idem
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3. Forme de consum cultural

Un lucru interesant privind tendintele de consum
cultural este faptul c&d oamenii tind sa dezvolte o apetenta
pentru un singur tip de produse si creatii culturale sau tipuri
de produse care au ceva in comun sau se intersecteazd.
LAcestea sunt ritualuri sociale care servesc la integrarea
oamenilor in grupurile lor, cimenteaza relatiile si joacd un
rol important in mentinerea fluxului de informatie intr-un
grup. [...] Ele au un scop vital in asistarea individului Tn
mentinerea si Timbundatdtirea rezistentei sociale in fata
schimbdarilor culturale, a socurilor sociale, in a ajuta
grupul sa-si mentind identitatea sociald si sd negocieze
relatii intergrup”3°. Fiecare tip de artd urmeazd un set
de reguli pe care, pe parcurs ce se familiarizeazd cu ele,
consumatorul Tncepe s& le cunoascd. Ulterior, acesta
ajunge sd dezvolte un sistem de decodificare pentru arta
respectivd. Abilitatea spectatorului de a se familiariza cu
codurile artelor provine din capacitatea sa de procesare
a informatiei, iar usurinta cu care individul proceseazda
informatii mai complexe se trage din mai multi factori*.

Pe masurd ce inaintdm in varsta si devenim interesati
de participarea activa in spatiul public, se creeazd nevoia
de apartenentd la o comunitate si se hrdnesc atat
nevoia de socializare prin consumul de produse si creatii
culturale de interes comun, cat si aspiratiile intelectuale.
,Cu alte cuvinte, rolul simbolic al bunurilor de consum
faciliteazd un set de conversatii sociale vitale despre
identitatea individuald si sociald, coeziunea grupului si
semnificatia culturald. Aceste conversatii par sa joace

39 Jackson, Tim, Motivating Sustainable Consumption, Centre for
Environmental Strategy, University of Surrey, 2005, p. 16

40 Ganzeboom, H., 1982. Explaining differential participation in high-cultural
activities: A confrontation of information-processing and status-seeking
theories. In: W. Raub (ed.), Theoretical models and empirical analysis, 186-
205. Utrecht: E.S.-Publications.

un rol decisiv in intdrirea rezilientei si Tn asigurarea
supravietuirii grupurilor sociale”.*

Odatd ce s-a produs integrarea fntr-o comunitate, apare
tendinta de uniformizare si de formare a unor ,aliante”. S-a
constatat Tn urma mai multor cercetdri cd oamenii tind sa
dezvolte preferinte inclusiv in interiorul grupurilor sociale din
care fac parte*?. Pentru a putea asigura armonia comunitdtii,
se Tncearcd eliminarea sau izolarea elementelor discordante,
de reguld in mod inconstient. Inclusiv in comunitdtile
educate, diferentele de opinie nu sunt neapdrat incurajate
sau tratate cu ingaduintd, producéndu-se astfel ,aliante” in
interiorul grupurilor®®. Indiferent de nivelul de educatie, este
extrem de dificild mentinerea unei pozitii obiective in fata
unor elemente ce par a fi in opozitie cu asteptdrile.

Pornind de la teoriile de consum comercial (marketing),
observam aplicabilitatea lor inclusiv Tn consumul cultural, Tn
special a ceea ce specialistii numesc efectul Diderot*4. Orice
lucru care nu corespunde asteptdrilor este initial respins,
din varii motive, dar in special din cauza abaterii de la zona
de confort, de la nevoia de familiar. Existd o legdturd intre
produsul cultural si semnificatia acestuia. ,Legatura dintre un
bun de consum si semnificatia pe care o poarta are un efect
reciproc de a transforma un sistem cultural”*®. De aceeaq,

41 Jackson, Tim, Motivating Sustainable Consumption, Centre for
Environmental Strategy, University of Surrey, 2005, p. 16

42 Tajfel, H. (1982). Social psychology of intergroup relations. Annual Review
of Psychology, 33, 1 —39.

43 Lonsdale, A. J. and North, A. C. (2009). Musical taste and in-group favoritism.
Group Processes and Intergroup Relations, 12, 319-327

44 Effectul Diderot se referd la declansarea unui lant de achizitii, pornind de
la un singur obiect, pentru a se asigura o coerentd cu idealul identitatii.
Sursa: Denis Diderot, Regrets sur ma vieille robe de chambre, https://www.
gutenberg.org/ebooks/13863

45 Arun, Joe, Consumed Culture and Cultured Consumption. The Diderot Effect
on Consumers, Volume 1, Issue 1, November 2014 - May 2015, p. 24
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cénd se propun astfel de coeziuni neasteptate, este nevoie
de un studiu amanuntit in prealabil si de radbdare pentru ca
spectatorul s& se poatd familiariza si ajusta la forma noug,
in cazul Tn care capacitatea lui de a procesa diverse tipuri
de informatie nu este mai largd. ,In cazul lui Diderot, haina
I-a fortat s& perceapd semnificatia culturald a produsului
(haind) ca un vehicul al privilegiului si I-a convins sd mentind
o consistentd intre el si restul posesiilor sale. Semnificatia
unui bun de consum provine din pozitia lui intr-un sistem de
bunuri, care este legat de un sistem de categorii culturale”46.

Consumul de culturd poate varia in functie de diferitele
stadii din viata unui om, atingdnd niveluri diferite de
importantd in functie de perioadd. Problema este faptul
cqd, odatd ce omul inceteazd sd mai consume activ culturd,
pierde contactul cu aceasta si este foarte putin probabil sa
se mai intoarcd la ea. ,,Tn teoria statutului, consumul cultural
variazd in functie de grupul de care apartine o persoand sau
catre care aspird. Asadar, persoanele nascute in grupuri cu
statut superior, vor participa in perioada timpurie a vietii.
Dar altii ar putea incepe s& participe cand ajung aproape de
statutul dorit sau cand il ating. O schimbare de statut poate
fi asociatd cu evenimente din ciclul vietii, precum casatoria,
migratia, obtinerea unui loc de muncd mai bun sau asocierea
cu membri ai acestor grupuri cu statut inalt”#’. Existd dovezi
care atestd faptul cé o implicare timpurie Tn socializarea
culturald este un factor important in stimularea participarii si
a preferintelor catre formele mai complexe de culturd pe mai
tarziu. ,Efectele educatiei pot fi esentiale, deoarece existd o
legaturd str@nsa intre acesteaq, statut si consumul cultural."48
»Conform Teoriei Informatiei, statutul influenteazd consumul
cultural prin socializarea culturald, iar socializarea culturald
influenteazd consumul prin cresterea cunostintelor si
priceperii. Dar in Teoria Statutului, cunoasterea culturald
este un efect al participdrii, nu o cauza. Influenta statutului

46 Idem
47 ldem
48 Ildem

social si socializarea culturald vor fi mediate de norme de
grup privind consumul cultural”#. Desi cele doud teorii nu
pornesc de la premise similare, ambele stipuleazd faptul ca
interesul pentru culturd si consumul cultural se vor bucura
de o crestere treptatd, chiar si in raGndul grupurilor cu un
statut inferior.

Pentru c& s-a adus in discutie fondul social, adicd mediul
de dezvoltare al individului, este important sa discutédm
problema habitusului si masura in care familia si mediul de
dezvoltare influenteazd tendintele de consum cultural. Pentru
a identifica nivelul de participare al oamenilor Tn cultura
highbrow, existd doi parametri importanti in majoritatea
studiilor sociologice. Studiile au ardtat cd socializarea prin
intermediul familiei inoculeazd intr-o masurd considerabild
un habitus specific (clasei) care determind atitudinea cuiva
fatd de arte si, prin urmare, gradul sGu de participare
culturald.’® Un al doilea factor de luat in considerare
in determinarea participdrii culturale este legat de
predispozitia unui individ catre cultura highbrow, in general
avand legdturd cu experienta sa anterioard cu cultura si cu
capacitatea sa de procesare a informatiei. ,Capacitatea
de a procesa informatii complexe in mod adecvat sporeste
participarea la cultura Tnaltd [...]. Pentru a testa aceastd
ipotezd, a fost evaluat efectul nivelului de educatie asupra
participdrii culturale, iar relatia este intr-adevar semnificativa
(Bakker, 1985; Ganzeboom, 1989). [...] ,Contextul familial
este adesea indicat de statutul socioeconomic al pdrintilor,
care, de fapt, reprezintd clasa sociald”>!.

Conform lui Bourdieu, gustul estetic si consumul cultural tin
de statutul socio-economic individual si parental. Grupurile cu
statut superior tind sd se mentind inchise pentru a si-l proteja.
Stilul de viata al unui grup social marcheazd restrictii clare

49 Ildem
50 Bourdieu, P. (1984) Distinction. Harvard University Press

51 Van Eijck K., 1997. — “The Impact of Family Background and Educational
Attainment on Cultural Consumption: a Sibling Analysis”, Poetics, 25,
pp. 195-224, p. 196
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fatd de alte grupuri in ceea ce priveste atét capitalul cultural,
cat si cel material. Capitalul cultural este o notiune esentiala
in teoria reproducerii culturale a lui Bourdieu. Capitalul
cultural este reprezentat de gust, conduitd corespunzdtoare,
cunostinte si receptivitate la produse culturale. De regulg, el
este dob&ndit in mod inconstient din interactiunea cu familia.
Parintii activi cultural discut& acasd despre tematici culturale,
isi duc copiii in locuri care incurajeazd cultura sifi invatd despre
lucruri de care eij, la rdndul lor, sunt interesati. Copiii acestia
fnmagazineaz& cunostinte inconstient, iar astfel le este mai
usor s@ se deprindd cu codurile lucrdrilor de artd si ale altor
creatii culturale. Capitalul cultural ar putea fi chiar motivul
pentru care unii studenti au succes in invatadmantul superior,
iar altii esueazd. ,Majoritatea studiilor confirma relatia strénsa
dintre mediul familial, inclusiv resursele culturale ale parintilor,
si rezultatele copiilor, dar ramane neclar cum apare exact
aceastd asociere sau care atribute ale familiei sunt cele mai
importante in determinarea sanselor in viatd ale copiilor”s2.
Una dintre metodele de cercetare ale relatiei dintre consumul
cultural si mediul familial este modelul fratilor, intalnit prima
oard la Hauser si Mossel (1985)%3, care estimeazd impactul
educatiei in raport cu statutul ocupational. S-a observat ca
uneori fratii mai mari sunt influentati mai puternic de contextul
familial decét fratii mai mici. Se poate ca acest lucru sd se
datoreze faptului cd fratii mai mari sunt influentati direct de
parinti, far&d un model intermediar. in acelasi timp, parintii tind
s@ aiba asteptdri mai mari de la primul copil, spre deosebire de
asteptdrile pe care le au de la urmatorii copii, cu care devin mai
permisivi. Aceastd ipotezda se afld Tncd sub semnul Tntrebdarii.

Consumul cultural presupune procesarea informatiilor
culturale si estetice. Cultura highbrow contine informatii mai
complexe de decodificat si interpretat de cdtre consumator.

52 Van Eijck K., 1997. — “The Impact of Family Background and Educational
Attainment on Cultural Consumption: a Sibling Analysis”, Poetics, 25,
pp. 195-224, p. 198

53 Hauser, R.M. si P.A. Mossel, 1985. Fraternal resemblance in educational
attainment and occupational status. American Journal of Sociology 91,
650-673

Oamenii mai educati tind s& gaseascd satisfactie in procesul
de decodificare al informatiilor mai complexe, spre deosebire
de cei cu capacitdti intelectuale mai limitate. ,Substimularea
provoacd plictiseald, iar suprastimularea duce la sentimente
negative (de exempluy, stres). Ceea ce se percepe ca fiind gradul
optim de stimulare depinde de capacitatea de procesare a
informatiilor a fiecaruia. Oamenii tind sd caute tipul de
stimulare care se potriveste cu nivelul de complexitate pe
care il preferd”>*. Produsele culturale sunt alcatuite atét
din informatie formald, cat si din informatie semanticd, iar
complexitatea semanticd este mai dificil de masurat si este
greu de stabilit ce relatie are cu capacitatea de procesare a
informatiei. ,,fn cercetdrile anterioare, s-a constatat cd nivelul
educational a fost cel mai important mijloc de predictie
individual al participdrii la cultura highbrow (Ganzeboom, 1982;
Bakker, 1985; Kraaykamp si De Graaf, 1995). Cu toate acesteq,
rezultatul poate fi influentat de faptul cd nivelul educational
este, la rdndul sdu, dependent de mediul familial. Ganzeboom
si De Graaf (1991) au constatat cg, folosind analiza fratilor,
s-a demonstrat cd familia ar fi un factor determinant al
consumului cultural cel putin la fel de important ca nivelul
educational al individului”ss.

in concluzie, interesul pentru culturd este, in principal,
mostenit sau dobdndit de la o generatie la alta in mediul
familial, prin interactiunile dintre périnti si copii. In urma
studiilor, a apdrut o teorie numitd ,teoria diludrii resurselor”,
care speculeazd cd fratii mai mari sunt intr-adevar mai
influentati in relatia lor cu consumul cultural decét fratii mai
mici, ins@ acest lucru mai trebuie studiat pentru a fi confirmat.
Studiile afirmd@, asadar, c& resursele culturale ale pdrintilor sunt
cel mai puternic catalizator al participarii copiilor in activitatile
culturale, chiar mai important decét sistemul educq’;ionol%.

54 Van Eijck K., 1997. — “The Impact of Family Background and Educational
Attainment on Cultural Consumption: a Sibling Analysis”, Poetics, 25,
pp. 195-224, p. 199

55 Idem, p. 200
56 Idem
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in continuare vom detalia o altd teorie pe care am
adus-o in discutie tangential, respectiv Teoria informatiei®’,
care explicd diferenta tendintelor de consum in functie
de capacitatea de procesare a informatiei. Diferentele de
participare la diferite evenimente pot fi explicate prin prisma
complexitdtii informatiei care necesitd procesare. Aceasta
teorie are un fond psihologic puternic. Ideile de bazd privind
participarea culturald in functie de procesarea informatiei
au fost dezvoltate de mai multi cercetdtori precum Berlyne®®
si Moles®?, iar in sociologie si economie Becker® a utilizat
ipoteze similare. Conform acestei teorii®?, diferite experiente
creeazd un anumit nivel de satisfactie. Satisfactia creste
prin variatie p&nd la un anumit punct. in momentul in care
informatia devine prea complexd pentru cel care incearca sa
o proceseze, nivelul de satisfactie scade sau dispare cu totul.
O experientd variatd este creatd prin stimuli mai complecsi.
Acesti stimuli pot deveni coplesitori pentru oamenii cu o
capacitate de procesare a informatiei mai scazuta. Creatiile
culturale sunt produse alcatuite din informatii complexe, iar
persoanele au capacitati diferite de a gestiona informatia.
in primul radnd, oamenii au nativ sau dobandesc in copilarie
anumite abilitdti de procesare a informatiei. Inteligenta
cognitiva este una dintre aceste abilitati. Talentul muzical
este, de asemeneaq, un factor. ,Conform teoriei informatiei,

57 Berlyne, D.E. (ed.), (1974), Studies in the New Experimental Aesthetics, New
York: Wi Jey

58 Idem

59 Moles, Abraham, Information Theory and Esthetic Perception, Translated by
Joel E. Cohen, Urbana, Londra, University of Illinois Press, 1966

60 Becker, G.S., (1964), Human Capita!, New York: Columbia University Press

61 Ganzeboom H. B. G., 1982. — "Explaining Differential Participation in High
Cultural Activitis : a Confrontation of Information-processing and Status-
seeking Theories” in W. Raub (ed.), Theoretical Models and Empirical
Analysis: Contributions to the Explanations of Individual Actions and
Collective Phenomena, Utrecht, ES Publications, pp. 109-132

educatia include abilitati cognitive Tnalte si ar trebui sd fie
corelatd puternic cu consumul cultural”®?, n al doilea rand,
oamenii dispun de cunostinte si interactioneazd cu mediul
cultural la niveluri diferite, in functie de capacitatea lor de
intelegere a informatiei. lar un al treilea factor este nivelul
de extraversiune al fiecdrei persoane, care o determind
sa prefere informatii mai complexe si sd-si doreascd sd-si
stimuleze activitatea culturald®. Acestea ar fi cateva din
teoriile si metodele aplicate pentru descifrarea mecanismelor
de consum cultural si participare in activitati culturale. Aceste
modele au fost testate atat in America, cat si in diferite tari
din Europa.

4.1 Rezultatele analizelor

Problema nivelului scdzut de acces la bunurile/produsele si
creatiile culturale se manifestd diferit in functie de categoriile
de public tintd. Conform documentului realizat prin metoda
de comunicare deschisd a Comisiei Europene - A Report
on Policies and good practices in the public arts and in
cultural institutions to promote better access to and wider
participation in culture®- populatia generald poate fi inclusa
in patru categorii:

1. publicul stabil/fidel
2. publicul potential
3. publicul ocazional

4. non-publicul

62 Idem

63 Eysenck, H.J., (1967), The Biological Basis of Personality. Springfield, IL.:
Thomas

64 https://www.culturalpolicies.net/wp-content/uploads/2019/10/Culture_
D1_report.pdf
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Pentru o mai bund intelegere a comportamentului de consum
cultural am analizat tipurile de public pornind de la o clasificare
operationald potrivit cdreia publicul poate fi impartit in aceste
patru categorii, in functie de tendintele de consum: public
stabil/fidel (cel care acceseazd produsul cel putin o datd pe
s@ptadmand/lund), public potential (cel care acceseazd un produs
cel putin o datd la sase luni), public ocazional (cel putin o data
pe an) si non-publicul (cel care nu acceseazd produsul si nici nu
are interesul sd o facd, atdt din cauza barierelor de acces, cat
si din lipsa de interes si expunere la un anumit tip de produse).
In spatele fiecarui tip de consumator existd motivatii si cauze
atat pentru consum si participare, cat si pentru non-consum.
Cauzele non-consumului sunt legate de bariere de acces — care
pot fi educationale (culturale), sociale, financiare si fizice (de
proximitate). Pentru publicul stabil/fidel care are deja format
obiceiul de a accesa oferta culturald putem vorbi mai degrabd
de bariere de acces fizic, de disponibilitatea timpului liber si, in
anumite cazuri, de bariere financiare si de bariere culturale si
sociale (educationale).

ins& cea mai mare provocare este modalitatea de a capta
timpul liber al consumatorului, fie el stabil/fidel, potential sau
ocazional. Traim intr-o lume cu un ritm de viatd accelerat. Este
foarte dificil de captat interesul publicului potential si ocazional
si de mentinut interesul publicului stabil, deoarece timpul este
limitat si extrem de pretios. Pentru a mentine captiv un spectator,
calitatea produsului/actului creativ trebuie sd corespundd cu
orizontul sdu de asteptare si sa existe un echilibru echitabil intre
pret (in sens de cost economic si de timp) si nivelul de satisfactie
oferit. Barierele financiare pot fi un obstacol major pentru
anumite categorii socio-economice vulnerabile, mai ales in
situatia economicd instabild din prezent. Mai mult, infrastructura,
accesul la informatia si oferta culturald nu sunt nici ele neapdrat
favorabile pentru captarea si dezvoltarea unui public potential.

Rezultatele analizelor evidentiazd comportamente distincte
in functie de tipul de activitate: activitati cu dimensiune culturald,
activitati de divertisment si relaxare, activitati cu dimensiune
comunitard si activitati care implicd un stil de viata activ.

4.1.1 Activitati cu dimensiune culturala

Activitatile cu dimensiune culturald includ acele activitati
subsumate definitiei culturii, asa cum a fost prezentatd in
prima parte a capitolului.

Cele mai ridicate procente de non-consum se inregistreazd
pentru activitatile cu dimensiune culturald, in special in cazul
participdrii la festivaluri (de literaturd, film, teatru), la targuri
de carte si la spectacole de muzici culte. Procente mai mici
de non-participare se inregistreazd pentru vizitarea unor
monumente istorice sau situri arheologice, vizitarea unor
muzee, expozitii sau galerii de artd, vizionarea unui film la
cinema sau participarea la festivaluri de muzicd. Analiza
evidentiaza faptul cd non-participarea este legatd in special
de accesul la oferta culturald, dependentd fie de frecventa ei
— in cazul festivalurilor si targurilor care nu se organizeazd
permanent, fie de accesul la infrastructura specificd sau bariere
educationale, asa cum este cazul consumului de muzici culte.

Analiza profilului socio-demografic evidentiaza faptul ca
non-publicul este preponderent feminin pentru cinematograf,
bibliotecd, monumente de patrimoniu, muzee, festivaluri de
muzicd sau spectacole de muzicd (alt gen decat muzicile culte),
cu varsta de peste 51 de ani, cu nivel de educatie de cel mult
scoald post-liceald, din mediul rural (cu exceptia bibliotecii,
unde non-publicul este preponderent din mediul urban).

De remarcat faptul cd non-publicul pentru participarea la
spectacole de muzici culte si spectacole si festivaluri de teatru,
desi este preponderent feminin, cu nivel de educatie de cel
mult scoald post-liceald si din mediul rural, nu este diferentiat
pe categorii de varsta.

Non-publicul este categoria cea mai afectatd de toate
barierele culturale, sociale, financiare si fizice enumerate
anterior, iar solutiile de aducere in randul publicului/
consumatorilor sunt complexe, cu accent foarte mare pe
alfabetizarea/educatia culturald.
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Graficul 9. Non-publicul

Participare la un festival de literatura 94% _
Participare la un festival de film 88% _
Participare la un festival de teatru 85% _
Participare la targ de carte 83% _
Participare la spectacole de muzici culte, in afara festivalurilor 82% _
Mers la biblioteca pentru a citi sau imprumuta carti 79% _
Participare la spectacole de alt gen de muzica decat cel mentionat anterior, in afara festivalurilor 75% _
Participare la spectacole de teatru, in afara festivalurilor de teatru 75% _
Participare la festivaluri de muzica 62% _
Mers la cinematograf, in afara festivalurilor de film 62% _

Vizitarea unui muzeu, expozitie sau galerie de arta

Vizitarea unui monument istoric sau un sit arheologic

Publicul stabil/fidel Tnregistreazd cele mai mici
procente dintre toate categoriile de public analizate. Cu
toate acestea aceastd categorie de public/consumatori
inregistreazd procente mari in cazul consumului de filme
in cinematografe, in afara festivalurilor, in cazul vizitarii
obiectivelor de patrimoniu si al lecturii la biblioteca.
Pentru celelalte tipuri de consum cultural se Tnregistreazd
procente foarte mici, multe dintre ele sub marja de eroare
a esantionului.

Situatia este cu atat mai ingrijordtoare cu cat in multe
cazuri nu putem vorbi de bariere de acces fizic, ci mai

58%

34%

degrabd educationale, cu o exceptie notabild Tn cazul
consumului de filme, pentru care dimensiunea retelei
de cinematografe explicd intr-o micd mdsurd procentul
inregistrat. in acest caz, explicatia este legata de
atractivitatea produselor cinematografice si asocierea
consumului cultural cu alte tipuri de consum (activitati de
divertisment si relaxare din spatiul mall-urilor).

Pentru cinematografe, barierele cu care ar putea sa se
confrunte publicul stabil/fidel sunt legate de proximitatea
fizicad fatd de aceste elemente de infrastructurd culturalg,
tinGdnd cont de faptul ca reteaua de cinematografe este



60 Efectele consumului cultural

incd destul slabd (cu doar 102 cinematografe in anul
2023) si destul de putin raspandita la nivel national.
Dacda excludem din analizd municipiul Bucuresti, putem
constata cd cel mai mare numar de ecrane este inregistrat
in cdteva municipii mari (in cadrul mall-urilor): Timisoara,
Ploiesti, Arad, Cluj, Constanta, Braila, Brasov etc., in vreme
ce existd judete intregi care nu au niciun cinematograf:
Olt, Giurgiu, Tulcea, llfov.

Pentru vizitarea obiectivelor de patrimoniu (fie cd
vorbim de monumente istorice si situri arheologice sau de
muzee, expozitii si galerii de artd), dar si pentru lectura in
biblioteci, bariera de acces fizic nu este atdt de pregnantd
—avand Tn vedere rdspdndirea acestui tip de infrastructurd
la nivel national — ci mai degrabd putem vorbi de bariere
culturale si sociale (educationale). Aceste bariere pot
explica si procentele foarte scazute de public stabil/fidel
pentru practicile culturale pozitionate pe ultimele locuri
ale clasamentului.

Reteaua bibliotecilor publice (8.105)% este una dintre
cele mai réspandite la nivel national, fiind urmatd de
reteaua de obiective de patrimoniu, cu un total de
30.147 monumente istorice®® distribuite la nivelul tuturor
judetelor. Dacd in cazul vizitdrii obiectivelor de patrimoniu
procentele mai mari Tnregistrate pentru publicul stabil
(9%) pot fi explicate prin asocierea cu excursiile (9%),
in cazul mersului la bibliotecd considerdm c& cea mai
probabild explicatie este legatda de existenta unor bariere
culturale si sociale (educationale). Avand in vedere faptul
cd populatia scolard reprezintd aproximativ 18% din
totalul populatiei, este posibil ca publicul stabil (6%) al
bibliotecilor sa fie parte din aceastd categorie sociald,
lectura fiind necesard pentru obtinerea performantelor

65 https://insse.ro/cms/sites/default/files/field/publicatii/activitatea_
unitatilor_cultural_artistice_anul_2024.pdf

66 https://culturadata.ro/interactiv/arhiva/patrimoniu-romania/
numarul-total-de-monumente-istorice/?r=1

scolare. Ipoteza este sustinutd si de un procent total
de 21% pentru categoriile de public fidel, potential si
ocazional care au mentionat cd au mers la biblioteca
pentru lecturd in ultimul an. Desi beneficiile lecturii
depdsesc aria educationald, putem lansa ipoteza ca un
procent mic de public matur, iesit din sistemul educational,
a mers la bibliotecd Tn ultimele 12 luni.

Pentru aceastd categorie de public, din motive de
relevantd statisticd, analiza profilului socio-demografic
s-a realizat doar Tn cazul acelor tipuri de consum cultural
care au Tnregistrat cele mai mari procente de frecventa.
Aceastd analizd evidentiazd pentru vizionarea de
filme in cinematograf un profil al publicului stabil/fidel
preponderent masculin, cu varsta Tn intervalul 18-35 de
ani, cu studii medii (cel mult post-liceald), din mediul
urban.
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Graficul 10. Publicul stabil / fidel (cel putin o datd pe lund)

Mers la cinematograf, in afara festivalurilor de film

Vizitarea unui monument istoric sau un sit arheologic

Mers la biblioteca pentru a citi sau imprumuta carti

Participare la spectacole de teatru, in afara festivalurilor de teatru
Participare la festivaluri de muzica

Vizitarea unui muzeu, expozitie sau galerie de arta

Participare la spectacole de muzici culte, in afara festivalurilor

NM%

9%

6%

4%

4%

4%

3%

Participare la spectacole de alt gen de muzica decat cel mentionat anterior, in afara festivalurilor 2%

Participare la targ de carte
Participare la un festival de film
Participare la un festival de teatru

Participare la un festival de literatura

Publicul potential este cel mai numeros, cu cele mai
mari procente pentru vizitarea obiectivelor de patrimoniu,
asociatd cel mai probabil comportamentului de turism, pentru
vizionarea filmelor in cinematograf si pentru participarea la
festivaluri si spectacole de muzicd (alt gen decét muzica cultd),
asociate, asa cum spuneam anterior, cu alte tipuri de consum
legate de petrecerea timpului liber si a relaxdrii. Pentru publicul
potential accesul la infrastructurd este important, iar barierele
educationale devin evidente pentru acele forme de exprimare
artisticd a cdror intelegere este conditionatd de un anumit
nivel de cunoastere si intelegere a produselor culturale.

2%
2%
1%

1%

Analiza profilului socio-demografic evidentiazd faptul
cG publicul potential este preponderent masculin pentru
cinematograf, bibliotecd, monumente de patrimoniu,
festivalurile de muzicd sau spectacole de muzicd (alt gen decat
muzicile culte), cu varsta intre 18 si 35 de ani (dar si 36-50 de
ani pentru bibliotecd si monumente de patrimoniu), cu nivel
de educatie de cel mult scoald post-liceald, din mediul urban.

De remarcat faptul c& publicul potential pentru participarea
la spectacole de muzici culte, spectacole si festivaluri de teatru
si pentru vizitarea de muzee, este preponderent masculin, are
vérsta de 36-50 de ani, are studii universitare (cu exceptia
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festivalurilor de teatru si a muzeelor unde nivelul de educatie
este de cel mult scoald post-liceald) si este din mediul urban.

Publicul potential este categoria cea mai afectatd de barierele
culturale, sociale, financiare si fizice.

Graficul 11. Publicul potential (cel putin o datd la 6 luni)

Vizitarea unui monument istoric sau un sit arheologic

33%

Vizitarea unui muzeu, expozitie sau galerie de arta 20% _
Mers la cinematograf, in afara festivalurilor de film 18% _
Participare la festivaluri de muzica 16% _
Participare la spectacole de alt gen de muzica decat cel mentionat anterior, in afara festivalurilor M% _

Participare la spectacole de teatru, in afara festivalurilor de teatru
Mers la biblioteca pentru a citi sau imprumuta carti

Participare la spectacole de muzici culte, in afara festivalurilor
Participare la un festival de teatru

Participare la targ de carte

Participare la un festival de film

Participare la un festival de literatura

Publicul ocazional este aproape la fel de numeros ca si
cel potential in cazul vizitdrii obiectivelor de patrimoniu si al
participarii la spectacole de muzicd. De remarcat faptul ca
procentele pentru publicul ocazional sunt mai mari decét cele
pentru publicul potential in cazul ofertei culturale care implica
abilitati intelectuale superioare (participarea la spectacole si
festivaluri de teatru, la spectacole de muzici culte, la targuri de
carte si lectura la bibliotecd).

10%

8%

ul
X

e
8

ul
X

4%

2%

Profilul socio-demografic al publicului ocazional include Tn
special barbatii in cazul viziondrii de filme in cinematograf,
vizitelor la bibliotecd, la monumente de patrimoniu si
participdarii la festivalurile de muzicd sau spectacole de muzicd
(alt gen decat muzicile culte), cu vérsta intre 18 si 35 de ani (dar
si 36-50 de ani pentru bibliotecd si monumente de patrimoniu),
cu nivel de educatie de cel mult scoald post-liceald, din mediul
urban.
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Publicul ocazional pentru participarea la spectacole de
muzici culte, la spectacole si festivaluri de teatru si pentru
vizitarea de muzee este preponderent masculin, are
varsta cuprinsd Tntre 36-50 de ani, are studii universitare
(cu exceptia festivalurilor de teatru si a muzeelor, unde
nivelul de educatie este de cel mult scoald post-liceald) si
este din mediul urban. Publicul ocazional este categoria
cea mai afectatd de barierele culturale, sociale, financiare
si fizice.

Barierele intalnite de publicul ocazional care utilizeazd
sporadic oferta culturald pot fi de ordin cultural (dificultati
de intelegere a unor oferte culturale, a mesajului artistic),
iar solutiile sunt alfabetizarea/educatia culturald, in special
a copiilor si tinerilor. Alte bariere cu care se poate confrunta
publicul ocazional se referd la dificultati in obtinerea de
informatii privind oferta culturald disponibild, iar in acest caz
solutiile sunt apanajul managementului cultural si se referd in
principal la imbundatatirea modului de comunicare a ofertei
culturale de catre organizatiile culturale.

Graficul 12. Publicul ocazional (cel putin o datd pe an)

Vizitarea unui monument istoric sau un sit arheologic

24%

Participare la festivaluri de muzica 18% _
Vizitarea unui muzeu, expozitie sau galerie de arta 18% _
Participare la spectacole de alt gen de muzica decat cel mentionat anterior, in afara festivalurilor 12% _

Participare la spectacole de teatru, in afara festivalurilor de teatru
Participare la spectacole de muzici culte, in afara festivalurilor
Participare la targ de carte

Participare la un festival de teatru

Mers la cinematograf, in afara festivalurilor de film

Mers la biblioteca pentru a citi sau imprumuta carti

Participare la un festival de film

Participare la un festival de literatura

M%

10%

10%

9%

9%

7%

5%

4%
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Faptul ca procentul este mai ridicat Tn cazul publicului
potential si ocazional la festivaluri poate fi explicat prin
teoria identitatii sociale. Conform acestei teorii, gusturile
muzicale functioneazd asemeni unei embleme sociale
prin care oamenii isi semnaleaz& apartenenta la un
anumit grup. Gusturile in materie de muzicd contribuie la
identitatea noastrd sociald. S& ludm ca exemplu Festivalul
.George Enescu”. Este un festival cu un specific foarte
bine conturat, care vorbeste clar unui anumit tip de
public. Fiind un eveniment de prestigiu care adunda artisti
importanti din diverse locuri si tdri, va avea o atractivitate
mai mare la publicul sGu potential si ocazional prin natura
sa deosebitd de preferintele altor categorii de public.
Chiar si pentru publicul care nu este neapdrat un fidel al
muzicii clasice, interesul pentru acest gen de muzica si
participarea la un asemenea eveniment denotd un anumit
statut. Explicatia poate s& fie legatd de capacitatea de
procesare a informatiei continute in produs, iar muzica
clasicd, avand o structurd mult mai complexd decat alte
genuri muzicale, va atrage cu predilectie ascultdtori ce
tind s& devind omnivori intr-o mdsurd mai mare decat
ascultatorii de alte genuri de muzicd — asa cum reiese
din capitolul Consumul cultural non-public. Profiluri de
consum de muzicd si lecturd din Barometru de Consum
Cultural 2023%. Pe 16ngd structura si continutul creatiei,
audierea muzicii clasice prezintd anumite particularitati:
participarea la evenimente de muzicd clasicd presupune
adoptarea unei conduite specifice, complet diferite de cele
specifice consumului altor genuri de muzicd. La un concert
de muzicd clasicd publicul aplaudd doar Tn anumite
momente cheie, adoptd, de preferat, o tinutd specificq,
cunoaste cateva notiuni specifice si contextul partiturii etc.

67 loana Ceobanu, Consumul cultural non-public. Profiluri de consum de
muzica si lecturd, in Carmen Croitoru si Anda Marinescu, Barometru de
Consum Cultural 2023, pag 93, https://doi.org/10.61789/bcc.23.03

4.1.2 Forme de participare la activitati de
divertisment si relaxare

Activitatile de divertisment si relaxare sunt in special
activitati cu caracter recreational, definite Tn contextul
cercetdrii noastre prin participarea la spectacole de
divertisment, la festivaluri gastronomice si la competitii
sportive in calitate de spectator, dar si prin consumul
de produse la restaurant/pub/cafenead, Tn discotecd sau
club sau in mall. Aceste forme de consum implicd indirect
contactul cu produse culturale, fiind preponderent forme de
socializare si petrecere a timpului liber. Aceastd categorie
include mai multe activitati ce se disting prin faptul c& nu
solicitd consumatorul Tn mod deosebit din punct de vedere
intelectual si in acelasi timp creeazd un sentiment de
satisfactie rapid si facil.

Rezultatele analizelor evidentiaza faptul cd cele mai
mari procente de non-consum se Tnregistreazd pentru
mersul la discotecd/club (82%) si participarea la festivaluri
gastronomice (76%).

Publicul stabil inregistreazd cele mai mari procente
pentru mersul la mall (59%) si la restaurant (45%).

Publicul potential este mai mare in cazul participdrii ca
spectatori la competitii sportive (16%), la spectacole de
divertisment (15%), dar si pentru mersul la mall (15%) sau
la restaurant (15%).

Publicul ocazional este cel mai numeros Tn cazul
participarii la spectacole de divertisment (15%) si la
festivaluri gastronomice (14%).
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Graficul 13. Publicul potential (cel putin o datd la 6 luni)

Participare la competitii sportive in calitate de spectator - - - - - - - - - 16% _

Participare la spectacole de divertisment - - - - -« - 15% _
MersTnmall .. ... e e 15% _
Mers la restaurant /pub /cafenea - - - - - -« 15% [
Participare la festivaluri gastronomice - - - - - -« -« L 1% _
Mers ladiscotecd /club - - - - oo 5% -

1. Forme de participare la activitati cu o dimensiune comunitara

Aceastd categorie include participarea la sdrbdtori/ cele mai mici pentru aceastd categorie, remarcéndu-se o
evenimente locale, la slujbele religioase (mersul la bisericd) fidelitate mare pentru intélnirile cu rude si prieteni (79%)
si la int&lnirile cu rudele si prietenii si atrage cel mai mare si pentru mersul la biserica (50%).

procent de public fidel. Procentele de non-participare sunt

Graficul 14. Publicul stabil/fidel (cel putin o datd pe saptdmandg, cel putin o datd pe lund)

participare la Intainir cu rude sau pristeni -~~~ -~~~ .. g
Mersa bisericd -+~~~ sos I

Participarea la sarbatori / evenimente locale - - -« -« -« 12% -
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2. Forme de participare ce implica un stil de viata activ

Aceastd categorie de activitati este formata din
plimbdrile prin parcuri, practicarea unui sport si excursiile
in tard si in straindtate. Plimbarile prin parcuri au un
public stabil alcdtuit dintr-un procent de 61% dintre
respondenti, spre deosebire de practicarea unui sport,
care inregistreazd doar 34%. Acest lucru nu este de mirare,
deoarece atdt practicarea unui sport, cat si excursiile
necesitd niste costuri mult mai mari decat plimbadrile in
aer liber. De asemenea, vorbim despre iesirea din spatiul

de confort. Sportul necesitd un efort considerabil, mult
mai mare decdt participarea la activitatile din sectorul
artelor spectacolului si nu este nici foarte accesibil. in plus,
in afard de mediul urban mare, spatiile de antrenament nu
sunt atat de bine dotate si accesibile incat s& atragd un
public care nu este deja predispus spre aceste activitati.
Desi excursiile au un public fidel mai redus, publicul
potential (29%) si cel ocazional (25%) sunt echilibrate.

Graficul 15. Publicul stabil / fidel (cel putin o datd pe saptdmandg, cel putin o datd pe lund)

Plimbare prin parcuri, zone verzi
Practicarea unui sport
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5. Concluzii

Dinamica valorilor Tn societatea roméneascd din ultimii
30 de ani evidentiazd schimbari ale valorilor individuale si
comunitare, influentate de factori culturali, sociali, economici
si politici. Aceastd transformare este continud si fluctuantg,
astfel Tncat ceea ce era considerat valoros sau moral
acum 20 de ani, cdnd au Tnceput primele mdsurdtori ale
Barometrului de Consum Cultural, a devenit irelevant sau
chiar negativ in prezent. Explicatiile sunt multiple si se referg,
pe de o parte, la schimbdri ale contextului socio-economic
(migratia populatiei, dezvoltarea noilor tehnologii, crizele
de tot felul), iar pe de altd parte, la anumite clivaje ce se
addncesc sau se estompeazd in timp (ca de exemplu clivajul
global versus local, sau cel generational), ceea ce a generat
un efect direct asupra dinamicii valorilor Tntr-o societate.
Rezultatele acestui capitol confirmda ipoteza referitoare
la schimbarea culturald la care asistdm, In care a crescut
importanta acordatd prietenilor, in timp ce importanta
modului de petrecere a timpului liber se mentine la un nivel
destul de ridicat. In acelasi timp, se remarcé si un nivel incd
ridicat al practicilor sociale asociate valorilor traditionale.
Cu alte cuvinte, asistdm la o tranzitie lentd de la valorile
colectiviste la cele individualiste si la o cresterea importantei
valorilor legate de calitatea vietii si dezvoltarea personald.

Aceastd tranzitie se releva prin felul in care motivatiile
de consum cultural influenteazd interesul si participarea
oamenilor la practici si experiente culturale (muzicg, teatru,
lecturd, expozitii, film etc.), dar si atitudinile fatd de produsele
culturale. Motivatiile consumului cultural sunt diverse si au
si ele o dinamicd in timp: de la motivatii cognitive, estetice,
etice si morale, la motivatii identitare si sociale, in functie de
prioritati si de ierarhizarea lor in societate, de cele mai multe
ori legate de ierarhiile sociale. Dacd motivatiile cognitive
sau cele estetice si morale sunt specifice anumitor forme
de consum cultural (de exemplu, ele sunt preponderente in

sectoarele de carte sau arte vizuale), motivatiile identitare sunt
prioritare in alte forme de consum (in sectorul patrimoniului),
la fel ca In cazul motivatiilor sociale (preponderente in anumite
subsectoare ale sectorului artelor spectacolului sau in sectorul
audio-vizual). Tranzitia de la valorile traditionale la valori
moderne sau postmoderne influenteazd tipurile de experiente
culturale si motivatiile de consum si participare.

Cand vorbim despre formele de consum cultural ne referim
in special la modalitatile prin care oamenii acceseazd produse
culturale si participd la experiente culturale si, chiar si in
acest caz, remarcdm o tranzitie de la consumul cultural direct
sau consumul cultural in spatiul public la consumul cultural
indirect, in spatiul non-public, de cele mai multe ori mediat
de tehnologiile clasice (radio sau TV) sau de noile tehnologii
(via internet). Nu am ignorat in analize nici formele de consum
cultural participativ, Tn care gradul de implicare este foarte
ridicat, ca parte a obiceiurilor publicului stabil / fidel, dar
rezultatele evidentiazd procente incd foarte scazute la nivelul
populatiei generale. Procentele relativ ridicate ale publicului
ocazional si potential sunt un posibil indicator al unei forme
de consum cultural simbolic (aprecierea sau sustinerea culturii,
fard participare), si dovedesc o relativa constientizare la nivelul
populatie a importantei si beneficiilor culturii, dar si existenta
unor bariere care incd blocheazd accesul la unele bunuri
culturale si expresii artistice.

Cea mai mare parte a populatiei, asa cum arata rezultatele
analizelor, asociazd cultura cu o formd de capital simbolic.
Pentru aceste segmente de public,contactul sporadic si facil cu
produsele si creatiile artistice este considerat suficient pentru a
le asigura recunoastereaq, prestigiul sau onoarea in societate,
datoritd valorilor culturale, sociale sau morale la care aderd.
in acest sens, capitalul simbolic implicat de consumul cultural
poate reprezenta liantul intre capitalul economic si cel social,
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contribuind la o crestere a sentimentului de confort si stima
de sine, dar este doar un prim pas in procesul de dezvoltare
personald si contribuie relativ putin la cresterea calitatii vietii.
Capitalul simbolic, fiind legat de acceptarea si legitimitatea
in fata celorlalti membri ai societdtii, dezvaluie importanta
acordatd in societatea roméneascd apartenentei la o
comunitate, fie ea si delocalizatd, sau chiar orientatd doar spre
gusturi comune sau valori impdartdsite.

in ceea ce priveste categoriile de public pe care le-am
analizat Tn acest capitol, concluziile sunt cd segmentul non-
publicului este incd preponderent, dar din cadrul acestuia
se desprinde o categorie de public potential. Non-publicul
manifestd o lipsa totald de interes fatd de produsele culturale
si creatiile artistice, se confruntd cu o barierd psihologicg,
culturald sau sociald si nu poate fi atras prin metode de
promovare obisnuite, fiind nevoie de interventii speciale
sau schimbdri majore de perceptie pentru a deveni public
potential. Publicul ocazional si potential, desi nu are experientd
foarte mare cu actul de culturd, manifestd o curiozitate, un
interes posibil, temporar sau latent, un motiv punctual si o
loialitate scdzutd. Acest tip de public are nevoie de informare
si promovare pentru a fi atras spre domeniul culturii, dar
este in acelasi timp sensibil la factori socio-economici: pret,
accesibilitate, recomanddri, relevanta cultural& sau sociald.

Ultima categorie de public, conform procentelor inregistrate
in rGndul respondentilor, dar nu cea din urma din perspectiva
importantei ofertei culturale, este cea reprezentatd de publicul
stabil/fidel. Desi conceptual publicul stabil este diferit de cel
fidel, procentele scazute inregistrate pentru aceste categorii de
public nu ne-au permis decelarea caracteristicilor pentru cele
doud concepte. De asemeneaq, nici instrumentul de cercetare
(sondaj de opinie la nivel national) nu ne permite analize de
profunzime, fiind nevoie de instrumente de cercetare adaptate
pentru identificarea acestor caracteristici.

Pe 1adngd frecventa ridicatd de participare sau consum,
publicul stabil/fidel manifestd un interes constant, valorizeazda
activitatile culturale si considerd participarea la ele ca parte
din stilul lor de viatd; respondentii au un nivel ridicat de
cunostinte si competente, de cele mai multe ori au un nivel
mai ridicat de educatie in general si educatie cultural& sau
experientd Tn domeniu si sunt mai predispusi sd consume
comunitar si s& participe la activitati conexe. in plus fatd
de aceste caracteristici, publicul fidel manifestd un nivel de
loialitate mai ridicat, care se manifestd printr-un interes activ,
inclusiv in mediul online, si manifestd chiar un angajament
emotional prin dezvoltarea unei relatii afective sau intelectuale
cu o anumitd activitate sau institutie culturalda.

I"

Dacd termenul "public stabil” se referd la grupul de
persoane care participd constant sau frecvent la un anumit tip
de activitate culturald, avand un interes recurent pentru acea
experientd, cel de "public fidel” implicd o legdturd puternica
si loiala a respondentilor fatd de institutia sau evenimentul
respectiv. Astfel, caracteristicile publicului fidel se pot identifica
doar printr-o analizd tintitd pe un anumitd forma de consum
cultural sau pe un anumit produs cultural sau creatie artisticd.
Cu toate acesteq, rezultatele studiului nostru confirmd faptul
cd doar anumite sectoare sau produse culturale reusesc in
prezent sd atragd un public stabil/fidel substantial.
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1. Introducere

Intr-o societate caracterizatd de o abundent& a mijloacelor
de informare, relatia dintre capitalul cultural si deprinderile
de consum media reprezintd o temd deosebit de importantd.
Acest capitol Tsi propune sd analizeze activitatile de consum
cultural non-public si online, cu scopul de a surprinde gradul
de fragmentare si polarizare in ceea ce priveste modul in care
oamenii aleg si combind sursele ce stau la baza accesarii
diferitelor tipuri de continuturi.

In acest context, este important s& mentionam definitia
capitalului cultural ca ansamblul resurselor simbolice pe
care o persoand le detine si care ii oferd acesteia un anumit
statut in societate. Astfel de resurse pot fi asimilate formelor
fncorporate (cunostintelor, abilitatilor sau gusturilor estetice
dobdndite prin educatie), formelor obiectivate (bunurilor
culturale materiale cu valoare figurativd) si formelor
institutionalizate (titlurilor academice, certificarilor sau
premiilor care valideaz& formal o serie de competente)'. Pe
de altd parte, termenul de deprinderi de consum media (engl.
.media repertoires”) se referd la deprinderile de consum
(tipare si practici de consum, utilizarea anumitor dispozitive si
platforme media) care apar ca urmare a alegerilor selective pe
care oamenii le fac in raport cu utilizarea anumitor mijloace de
comunicare?. Cu alte cuvinte, deprinderile de consum media
se referd la modul in care fiecare persoand fsi alcatuieste o
combinatie distinctd de surse media?, alegénd din diversitatea
de optiuni disponibile: presd scrisa, radio, televiziune,

1 Pierre Bourdieu, 'The Forms of Capital’, in Handbook of Theory and
Research for the Sociology of Education, ed. John Richardson (Greenwood,
1986), 241-258.

2 Uwe Hasebrink si Hanna Domeyer. ‘Media Repertoires as Patterns of
Behaviour and as Meaningful Practices: A Multimethod Approach to Media
Use in Converging Media Environments’, Participations: Journal of Audience
and Reception Studies 9, nr. 2 (2012): 758.

3 Uwe Hasebrink si Jutta Popp, ‘Media Repertoires as a Result of Selective
Media Use. A Conceptual Approach to the Analysis of Patterns of Exposure’,
Communications 31, nr. 3 (2006): 384.

website-uri de anumite tipuri, platforme de socializare, etc.
Deprinderile de consum media reflectd afinitatea pe care
consumatorii o manifesta fatd de anumite tipuri de continuturi
in detrimentul altora.

Deprinderile de consum media, prin functiile lor culturale
si informative, contribuie la dezvoltarea comportamentelor si
atitudinilor necesare pentru functionarea unei democratii. Pe
de o parte, consumul cultural este o resursd prin intermediul
cdreia membrii societdtii isi dezvoltd capacitatea de a intelege
complexitatea lumii sociale si de a se angaja activ in procesele
democratice, ca urmare a unor mecanisme ce presupun:
consolidarea simtului de apartenentd sociald, stimularea
proceselor de formare a identit&tii, promovarea adoptdrii unor
atitudini tolerante, dezvoltarea dimensiunii increderii sociale,
valorizarea formelor de incluziune, incurajarea preocupdrilor
civice si sustinerea valorilor libertdtii si autonomiei personale®.
Pe de altd parte, consumul de stiri oferd acces la informatii
actuale despre evenimentele politice, sociale si economice,
fiind foarte important pentru luarea unor decizii informate in
cadrul democratiei®. Cultura nu oferd neapdrat stiri, ca presaq,
dar oferd cadre de interpretare, simboluri, povesti si reflectii
care modeleazd felul in care oamenii percep realitatea si se
raporteazd la ceilalti. Asadar, impreund, consumul cultural
si consumul de stiri sustin exercitiul cetdteniei democratice,
in sensul c& un cetdtean activ are nevoie atdt de informatii
despre ce se intdmpld in societate, cat si de o intelegere a
realitatii sociale, pe care cultura o oferd.

4 Stefania Matei si Anda Becut-Marinescu, ‘Participarea la activitati culturale
ca unul dintre factorii explicativi ai cetateniei democratice’, in Barometrul
de Consum Cultural. Participare culturala si perspective democratice, ed.
Carmen Croitoru si Anda Becut-Marinescu (Bucuresti: Universul Academic
& Editura Universitara, 2023), 75-76, https://doi.org/10.61789/bcc.22.04

5 Duncan Watts, David Rothschild, si Markus Mobius, ‘Measuring the News
and Its Impact on Democracy’, Proceedings of the National Academy of
Sciences 118, nr. 15 (2021): €1912443118.
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Odata cu diversificarea mijloacelor de informare si, mai ales,
ca urmare a expansiunii si diversitatii continutului disponibil
pe internet, a apdrut un fenomen tot mai frecvent: consumul
accidental de stiri®. Acest tip de consum nu presupune o intentie
clard sau un demers activ de a cduta informatii de actualitate,
ci mai degrabd o expunere ocazionald, adesea involuntard,
la continut informativ, in timp ce utilizatorii navigheazd in
spatiul digital. Spre deosebire de consumul intentionat, in
care utilizatorii acceseazd direct website-urile de stiri pentru a
se informa, consumul accidental se manifestd in special ca o
consecintd a utilizarii unor platforme online pentru alte scopuri,
cum ar fi acumularea de capital cultural, relationarea cu ceilalti
sau accesarea continuturilor de divertisment’. Consumul
accidental de stiri nu este un fenomen nou, dar expansiunea
retelelor de socializare |-a amplificat si I-a normalizat in
rutina zilnicd a utilizatorilor. Odatd cu amploarea pe care
au cdpdtat-o retelele de socializare, oamenii au devenit mai
predispusi s& nu mai caute activ informatiile, ci sa le acceseze
accidental In timpul navigdrii pe internet, ceea ce transforma
fundamental relatia dintre public si institutiile media.

incercand sa analizeze acest fenomen al consumului
accidental de stiri, Pablo Boczkowski, Eugenia Mitchelstein
si Mora Matassi pun in evidentd o serie de efecte negative
ale consumului accidental de stiri, printre care se numara:
reducerea timpului acordat interactiunii cu stirea (comparativ
cu televiziunea sau presa scrisd, stirile intalnite pe retelele
de socializare primesc o atentie limitatd, ceea ce afecteaza
nivelul de intelegere a subiectelor complexe), pierderea
ierarhiei informationale (in fluxul retelelor de socializare
stirile apar alaturi de glume, postari personale si reclame,
pierz&ndu-si pozitia privilegiatd in spatiul informational) si

6 David Tawksbury, Andrew Weaver si Brett Maddex, ‘Accidentally Informed:
Incidental News Exposure on the World Wide Web', Journalism & Mass
Communication Quarterly 78, nr. 3 (2001): 533-554.

7  Pablo Boczkowski, Eugenia Mitchelstein si Mora Matassi, ‘Incidental News:
How Young People Consume News on Social Medid', in Proceedings of
the Annual Hawaii International Conference on System Sciences, 2017,
1785-1792.

cresterea influentei retelei sociale personale (utilizatorii tind
s@ aibd mai multd incredere in recomanddrile prietenilor,
decat in sursele traditionale de stiri, ceea ce poate amplifica
fenomenul dezinformdrii)®. Pe langd toate acesteq, utilizarea
retelelor de socializare ca principald sursd de informare
introduce un grad mai ridicat de interactivitate in consumul
de stiri, ceea ce dd nastere unor fenomene distincte de
formare a opiniei publice amplificate de mediile digitale. O
astfel de perspectiva subliniazd importanta stirilor nu doar
ca sursd de informare, ci si ca instrument de conectare si
validare sociala. Astfel, Kirsty Anderson pune in evidentd un
model specific de consum accidental mediat de expunerea la
continuturi de stiri prin intermediul retelelor de socializare?®. n
prima fazd, consumatorii de stiri cautd sa-si satisfacd nevoia
de informare, dar ulterior cautd noi gratificari prin actiunile pe
care le intreprind: distribuirea publicd sau Tn cercuri restréinse,
comentarii ce genereazd discutii - ca formd de manifestare a
interesului sau ca formad de divertisment, verificarea stirilor prin
cdutarea de informatii suplimentare pentru a intelege mai bine
un subiect sau luarea de decizii privind participarea sociald
sau civicae.

8 Pablo Boczkowski, Eugenia Mitchelstein si Mora Matassi, ““News Comes
across When I'm in a Moment of Leisure”: Understanding the Practices of
Incidental News Consumption on Social Media’, New Media and Society 20,
nr. 10 (2018): 3534.

9 Kirsty Anderson, ‘What Audiences Do with News: A Broader Definition of
News Consumption’, Media International Australia 0(0), (2024): 1-17.

10 Idem.
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2. Relatia dintre capitalul cultural si deprinderile

de consum media

Alegerile de consum cultural, inclusiv preferintele media,
constituie un mijloc de diferentiere sociald in sensul propus de
Pierre Bourdieu®'. Diferite grupuri sociale isi dezvoltd deprinderi
distincte de consum media, consoliddndu-si astfel pozitia in
structura sociald. Modelele de consum cultural ce stau la baza
formarii deprinderilor de consum media reflectd pozitia sociala
prin integrarea diferitelor tipuri de capital in diferite continuturi:
capital economic (venituri), capital cultural (valori simbolice,
educatie, cunostinte, obiceiuri), capital social (retele de relatii) si
capital cosmopolit (limbi strdine, caldtorii sau stabilire temporard
n str@indtate). Preferintele pentru anumite platforme media
sunt influentate de accesul la aceste patru forme de capital,
iar persoanele cu acelasi status social ajung sd dezvolte tipare
comune de consum cultural. Printre altele, aceasta inseamnd
ca preferintele pentru anumite platforme media sunt puternic
determinate de pozitia sociald, jucdnd un rol foarte important
in consolidarea inegalitatilor structurale existente in societate.

Studiile care sunt prezentate in cele ce urmeazd prezintd
concluzia potrivit cdreia deprinderile de consum media ce stau
la baza consumului cultural sunt modelate intr-o masurd mai
mare de factori structurali (contextul geografic, statusul social,
clasa sociald, tipul de culturd, aspecte socio-demografice),
decdt de factori psihologici.

Intr-un studiu realizat in Franta cu scopul de a identifica
deprinderile de consum media ce caracterizeazd utilizarea
dispozitivelor mobile, Inaki Ucar, Marco Gramaglia, Marco Fiore,
Zbigniew Smoreda si Esteban Moro pun in evidentd faptul ca
modalit&tile de utilizare a internetului variazd geografic si sunt

11 Pierre Bourdieu, Distinction. A Social Critique of the Judgement of Taste
(Cambridge: Harvard University Press, 1996).

12 Johan Lindell, ‘Distinction Recapped: Digital News Repertoires in the Class
Structure’, New Media and Society 20, nr. 8 (2018): 3034.

structurate n functie de situatia socio-economic@?. Astfel, pe
baza datelor colectate de la furnizorii principali de telefonie
mobild, s-a constatat cd in zonele caracterizate de o pondere mai
mare a populatiei cu venituri mici si cu un nivel educational redus
predomind deprinderile de consum media axate preponderent
pe consumul de produse de divertisment (continuturi video si
continuturi distribuite pe retelele de socializare)!. in schimb,
in zonele caracterizate de o pondere mai mare a populatiei cu
venituri mari si cu un nivel ridicat de educatie se inregistreaza
o frecvent& mai mare a deprinderilor de consum media ce
favorizeazd informarea (website-uri de stiri, motoare de céutare,
e-mail)’. In aceeasi ordine de idei, Jonas Ohlsson, Johan Lindell
si Sofia Arkhede, intr-un studiu realizat in Suedia cu scopul de a
surprinde relatia dintre capitalul cultural si sursele de informare?®,
aratd cd persoanele cu un capital cultural ridicat (diploma
universitarg, venit ridicat, rezidentd urband) sunt mai predispuse
s& consume continuturi informationale ce presupun o acoperire
detaliatd a problemelor nationale si internationale si o implicare
in dezbaterile sociale, in timp ce persoanele cu un capital cultural
mai scazut fie preferd stiri senzationale (marcate prin numeroase
fotografii si elemente grafice, axate indeosebi pe continuturi cu
caracter sportiv sau care fac referinte la viata celebritatilor), fie
evitd cu totul continuturile de informare?!’.

13 IAaki Ucar et al., ‘News or Social Media? Socio-Economic Divide of Mobile
Service Consumption’, Journal of the Royal Society Interface 18, nr. 185
(2021): 20210350.

14 IAaki Ucar et al., 'News or Social Media? Socio-Economic Divide of Mobile
Service Consumption’, Journal of the Royal Society Interface 18, nr. 185
(2021): 20210350 (p. 7).

15 Idem.

16 Jonas Ohlsson, Johan Lindell si Sofia Arkhede, ‘A Matter of Cultural
Distinction: News Consumption in the Online Media Landscape’, European
Journal of Communication 32, nr. 2 (2017): 116-130.

17 Idem.
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Accesarea continuturilor informative este inteleasd ca
o formd de consum cultural care contribuie la delimitarea
simbolicd a diferitelor clase sociale. Asadar, cercetarea
realizatd de Johan Lindell (2020), care a avut ca scop
surprinderea diferentelor de clasa Th accesarea continuturilor
informative?, aratd cd deprinderile de consum media ce au
la bazd consumul de stiri sunt folosite pentru a stabili ierarhii
culturale si morale: tinerii din clasa de mijloc (in special cei cu
un capital cultural ridicat) ii percep pe cei din clasa muncitoare
ca fiind mai putin informati si mai putin interesati de activitati
cu caracter informativ, iar tinerii din clasa muncitoare se
reporteazd la consumul de stiri ca la o activitate elitista, de
care se delimiteazé si cu care nu rezoneaza?. intr-un alt studiu
ce a avut un scop similar, Johan Lindell (2018) sustine, pe baze
empirice, cd exista o relatie intre clasa sociald, capitalul cultural
si deprinderile de consum media ce au la bazd consumul de
stiri?®. Mai exact, conform studiului sdu, rezultatele aratd cd
persoanele care fac parte din clasa de mijloc, cu capital cultural
ridicat, sunt interesate, in principal, de stiri cu o componentd
criticd, articole de analizd si continut international. Persoanele
cu capital economic ridicat, dar cu mai putin capital cultural,
sunt mai interesate de stiri economice si informatii financiare,
iar persoanele din clasa muncitoare, cu un capital cultural
redus, se bazeazd, pentru informare, pe o varietate de
continuturi distribuite prin intermediul retelelor de socializare.
in plus, persoanele cu acces limitat atat la capital economic,
cat si la capital cultural, in special grupurile marginalizate, tind
sa prefere continuturile axate pe senzational?.

Sebastian Weingartner sugereazd cd, desi este considerata
un mediu traditional, televiziunea stimuleazd cel mai mult

18 Johan Lindell, ‘Battle of the Classes: News Consumption Inequalities and
Symbolic Boundary Work!, Critical Studies in Media Communication 37,
nr. 5 (2020): 480-496.

19 Idem.

20 Johan Lindell, 'Distinction Recapped: Digital News Repertoires in the Class
Structure’, New Media & Society 20, nr. 8 (2018): 3042.

21 Johan Lindell, 'Distinction Recapped: Digital News Repertoires in the Class
Structure’, New Media & Society 20, nr. 8 (2018): 3043.

omnivorismul cultural, expundnd publicul la o varietate de
continuturi fard a fi nevoie de competente digitale avansate??.
El considerd cd mediile digitale sunt cele care accentueaza cel
mai mult inegalitatile sociale prin urmatorul mecanism: chiar
dacd permit accesul la o gamd largd de produse culturale,
mediile digitale sunt utilizate predominant de tineri, barbati,
persoane din mediul urban si cei cu un capital cultural ridicat,
ceea ce accentueazd distinctia de clasé sau de statut social,
iar persoanele cu un nivel mai ridicat de educatie si resurse
culturale sunt cele care au tendinta de a manifesta un consum
mai diversificat in mediul online?. in plus, algoritmii potenteazd
segregarea culturald: platformele digitale personalizeazd
recomanddrile pe baza preferintelor anterioare, reducénd
expunerea utilizatorilor la continut diversificat si intdrind
preferintele pre-existente. in sprijinul acestei observatii, poate
fi adus si studiul realizat de Toril Aalberg, Arild Blekesaune si
Eiri Elvestad, care aratd cd expansiunea televiziunii prin cablu
si a internetului a generat o polarizare foarte accentuata,
observabild in special in tdrile din Europa de Sud-Est, intre
publicul interesat de stiri, care profitad de oferta bogatd de
informatii pentru a se documenta mai bine, si publicul care
evitd stirile, alegand n schimb continut de divertisment?*.

Analiza longitudinald realizatd Tn Suedia de Annika
Bergstréom, Jesper Strombdck si Sofia Arkhede, cu scopul de a
surprinde evolutia inegalitatilor in ceea ce priveste utilizarea
platformelor media pentru informare?, subliniazd o serie de
efecte ambivalente ale statutului socio-economic asupra

22 Sebastian Weingartner, ‘Digital Omnivores? How Digital Media Reinforce
Social Inequalities in Cultural Consumption’, New Media and Society 23,
nr. 11 (2021): 3370-3390.

23 Idem.

24 Toril Aalberg, Arild Blekesaune si Eiri Elvestad, 'Media Choice and Informed
Democracy: Toward Increasing News Consumption Gaps in Europe?’,
International Journal of Press/Politics 18, nr. 3 (2013): 297-298.

25 Annika Bergstrom, Jesper Strombdck si Sofia Arkhede, ‘Towards Rising
Inequalities in Newspaper and Television News Consumption? A
Longitudinal Analysis, 2000-2016', European Journal of Communication
34, nr.2(2019): 175-189.
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deprinderilor media implicate in consumul cultural non-public.
Conform acestui studiu, impactul statutului socio-economic
asupra informdarii prin intermediul ziarelor sau revistelor a
crescut in timp: persoanele cu educatie si venituri ridicate
continud s citeascd ziare intr-o proportie mai mare decat
persoanele cu educatie si venituri scdzute?. In schimb, impactul
statutului socio-economic asupra informdrii prin intermediul
televiziunii a scdzut: consumul de stiri prin intermediul
televiziunii inceteazd a fi influentat de caracteristici ce tin de
educatie si venit?’.

Apartenenta la un anumit mediu social influenteazd
deprinderile de consum media ce stau la baza consumului
cultural, asa cum evidentiaza studiul realizat de Tak Wing
Chan si John H. Goldthorpe?®, care demonstreazé cé situatia
economicd si cea socio-profesionala a pdrintilor sau a prietenilor
apropiati functioneazd ca factori care joaca un rol semnificativ
in determinarea tipurilor de continuturi culturale accesate. in
plus, autorii observd un fenomen de ,anxietate de statut” in
radndul persoanelor care au urcat pe scara sociald: acestea
au tendinta de a adopta mai intens consumul cultural al
grupului superior la care au ajuns sa aparting, conformandu-se
asteptdrilor si normelor de consum asociate acestuia® .

Deprinderile de consum media implicate Th consumul de
continuturi informative sunt interpretate nu doar in functie de
statusul social sau apartenenta de clasg, ci si in functie de
cultura mediatica existentd la nivel national. Studiul realizat
de Adam Shehata si Jesper Strombéick aratd ca in tarile cu o
culturd puternicd a presei scrise, consumul de stiri este mai

26 Annika Bergstrom, Jesper Strombdck si Sofia Arkhede, ‘Towards Rising
Inequalities in Newspaper and Television News Consumption? A
Longitudinal Analysis, 2000-2016', European Journal of Communication
34,nr.2(2019): 175.

27 ldem.

28 Tak Wing Chan si John H. Goldthorpe. ‘Social Status and Newspaper
Readership'. American Journal of Sociology 112, nr. 4 (2007): 1095-1134.

29 Tak Wing Chan si John H. Goldthorpe, ‘Social Status and Newspaper
Readership’, American Journal of Sociology 112, nr. 4 (2007): 1105.

echitabil distribuit intre diferite grupuri sociale3’. Rezultatele
aratd cd in astfel de contexte sociale nivelul de educatie
influenteazd mai putin consumul de stiri, ceea ce inseamna
ca diferentele dintre persoanele cu educatie ridicata si cele
cu educatie scdzutd sunt mai mici. in schimb, in térile unde
televiziunea domind consumul de stiri, diferentele intre
categoria sociala a celor informati si a celor mai putin informati
sunt mai mari, iar educatia are un impact mai puternic asupra
consumului de stiri (cu cat o persoand este mai educatd, cu
atat este mai putin probabil s& urmareasca stirile la televizor).

Benjamin Toff si Ruth Palmer evidentiazd existenta
diferentelor de gen in constituirea deprinderilor de consum
media. Mai exact, femeile rezultd a fi mai putin expuse unor
continuturi informative (stiri, dezbateri politice) decat barbatii,
fenomen explicat atét prin factori de ordin cultural, cat si
structural®l. Conform rezultatelor din interviurile realizate de cei
doi cercetatori, reiese ca parintii, in special mamele, evitd stirile
pentru a proteja copiii de continutul negativ sau violent, femeile
descriu consumul de stiri ca fiind obositor din punct de vedere
emotional, in special in contexte care le pot accentua anxietdatile
legate de siguranta familiei lor. Mai mult decat atat, conform
aceleiasi surse, evitarea stirilor este véizutd de catre femeica o
strategie de conservare a energiei emotionale, necesard pentru
a face fata altor responsabilitdti asociate mediului familial si
profesional. De asemeneq, Kirsty Anderson surprinde un model
specific de consum cultural diferentiat in functie de gen: femeile
sunt mai active in distribuirea si discutarea stirilor cu familia
si prietenii prin intermediul retelelor de socializare, in timp ce
barbatii interactioneazd mai mult cu continuturile distribuite de
persoane din afara cercului apropiat®.

30 Adam Shehata si Jesper Strombdck, ‘A Matter of Context: A Comparative
Study of Media Environments and News Consumption Gaps in Europe’,
Political Communication 28, nr. 1 (2011): 110-134.

31 Benjamin Toff si Ruth A. Palmer, ‘Explaining the Gender Gap in News
Avoidance: “"News-Is-for-Men" Perceptions and the Burdens of Caretaking’,
Journalism Studies 20, nr. 11 (2019): 1563-1579.

32 Kirsty Anderson, ‘What Audiences Do with News: A Broader Definition of
News Consumption’, Media International Australia 0(0), (2024): 1-17.
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in plus, unele dintre studiile sociologice identificd un model de
consum cultural specific tinerilor. De exemplu, conform analizei
realizate de Jannie Mogller Hartley rezultd cd, in Danemarca,
tinerii cu un capital cultural redus percep stirile transmise prin
intermediul canalelor traditionale ca fiind elitiste si neinteresante.
Acestia preferd surse digitale rapide, cum ar fi retelele de
socializare si site-urile de stiri gratuite, evitdnd adesea expunerea
la continuturi politice. in schimb, tinerii cu un capital cultural
ridicat resimt o anumitd rusine atunci cénd utilizeazd retelele
de socializare ca surse principale de informare, asociind presa
scrisd cu o formd mai viabilé de consum media®. In plus, datele
colectate de Andreu Casero-Ripollés aratd tinerii din Spania
preferd sd caute alternative gratuite de informare, refuzand sa
plateascd pentru continut jurnalistic, iar majoritatea folosesc
doud sau trei surse pentru a urmdri §tirile34. in acest context, ei
aleg sursele digitale, in special retelele de socializare, ca principal
mijloc de informare?®. Astfel de rezultate sugereazd cd problema
nu este lipsa de interes a tinerilor pentru continuturi informative,
ci faptul ca formatele traditionale de stiri nu rezoneazda cu
asteptarile lor. Desi consumul de presd scrist este Tn scadere,
interesul tinerilor pentru stiri ramane ridicat: pe o scard dela 0 la
10, interesul pentru informatii este evaluat de cdtre tinerila 7,51,
iar importanta stirilor in viata civicd la 8,20%. Kirsty Anderson
aratd cd, spre deosebire de persoanele de peste 26 de ani, care
cautd informatii suplimentare si distribuie stirile in mod pubilic,
tinerii sub 26 de ani din Noua Zeelanda preferd sa discute stirile
cu prietenii si familia si tind sa nu distribuie stiri pe retelele de
socializare, fiind inclinati doar sa le urmareascd pasiv, nu sa le
Tmpartdseasca si altora™.

33 Jannie Mgller Hartley, '“It's Something Posh People Do": Digital Distinction
in Young People's Cross-Media News Engagement’, Media and
Communication 6, nr. 2 (2018): 46-55.

34 Andreu Casero-Ripollés, ‘Beyond Newspapers: News Consumption among
Young People in the Digital Era’, Comunicar 20, nr. 39 (2012): 151-158.

35 Idem.
36 Idem.

37 Stefania Matei si Anda Becut-Marinescu, ‘Participarea la activitati culturale
ca unul dintre factorii explicativi ai cetateniei democratice’, in Barometrul

Retelele de socializare par sd aibd o influenta si in raport cu
perceptia credibilitatii continuturilor disponibile. Intr-un studiu
realizat la nivelul a 35 de tari cu scopul de a explora relatia dintre
consumul de stiri si increderea in mijloacele de informare, Antonis
Kalogeropoulos, Jane Suiter, Linards Udris si Mark Eisenegger
aratd cd utilizarea ca sursd principald de informare a canalelor
traditionale de stiri (televiziune, ziare tipdarite si website-urile
lor) si a celor digitale (website-uri de presd exclusiv online) este
asociatd cu niveluri mai ridicate de incredere in mass-media, iar
utilizarea retelelor de socializare ca principala sursa de accesare
a stirilor este corelat& cu niveluri mai scdzute de incredere®.

intr-o trecere in revistd a literaturii de specialitate in
domeniul deprinderilor de consum media, Uwe Hasebrink si
Jutta Popp aratd cd o pondere considerabild a consumatorilor
de stiri utilizeazd o multitudine de surse media, combinéand
ziarele, televiziunea si internetul pentru a accesa informatiile
de interes®. De asemeneaq, studiul realizat de Douglas Ahlers,
cu scopul de a explora modificarile ce au avut loc la nivelul
consumului cultural in rGndul adultilor din Statele Unite ale
Americii, contestd ipoteza unei tranzitii initiale a publicului
de la sursele traditionale de stiri (ziare si televiziune) catre
mediul online®. Aceasta inseamnd cd o pondere semnificativa
a populatiei analizate continud s& foloseascd atat sursele
online, cat si cele offline, fard ca unele sa le inlocuiasca
complet pe altele*’. O explicatie pentru aceastd tendintd este

de Consum Cultural. Participare Culturala si perspective democratice, ed.
Carmen Croitoru si Anda Becut-Marinescu (Bucuresti: Universul Academic
& Editura Universitara, 2023), 67-112, https://doi.org/10.61789/bcc.22.04

38 Antonis Kalogeropoulos et al., 'News Media Trust and News Consumption:
Factors Related to Trust in News in 35 Countries’, International Journal of
Communication 13 (2019): 3672-3693.

39 Uwe Hasebrink si Jutta Popp, ‘Media Repertoires as a Result of Selective
Media Use. A Conceptual Approach to the Analysis of Patterns of Exposure’,
Communications 31, nr. 3 (2006): 369-387.

40 Douglas Ahlers, ‘News Consumption and the New Electronic Media’, Harvard
International Journal of Press/Politics 11, nr. 1 (2006): 29-52.

41 Douglas Ahlers, ‘News Consumption and the New Electronic Media’, Harvard
International Journal of Press/Politics 11, nr. 1 (2006): 37.
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complementaritatea intre formele de consum: unii consumatori
utilizeazd internetul pentru a verifica detalii despre subiectele
citite in ziare sau urmadarite la televizor, fard a renunta la sursele
traditionale de informare, in timp ce alti consumatori utilizeaza
informatiile accesibile in ziare sau la televizor pentru a verifica
continuturile disponibile online.

Videoclipurile de stiri online au devenit din ce in ce mai
importante in ecosistemul media digital, iar utilizarea retelelor
de socializare pentru informare este un factor determinant al
acestui fenomen. Ascensiunea videoclipurilor de stiri online este
explicabild, printre altele, si prin prisma faptului cd platforme
precum Facebook/Meta si YouTube se bazeaz& pe algoritmi
care atribuie prioritate continuturilor video. in acest sens,
studiul despre consumul de continuturi video ih mediul online,
realizat de Antonis Kalogeropoulos, subliniazd cd interesul
general pentru stirile politice, economice sau educationale
(engl. ,hard news") distribuite prin orice mijloace este asociat
cu un consum mai mare de videoclipuri de stiri online, in timp
ce interesul general pentru stirile despre viata celebritdtilor,
stiluri de viat& sau sport (engl. ,soft news") distribuite prin
orice mijloace nu are acelasi efect®>. De asemeneaq, pe baza
datelor aceluiasi studiu, se constatd cd nu existd un conflict
intre continuturile video urmadrite la televizor sau in mediul
online: in majoritatea tarilor analizate (Danemarca, Franta,
Germania, Spania, Marea Britanie si Statele Unite ale Americii),
persoanele care urmaresc stiri la televizor sunt mai predispuse
s@ urmareasca si videoclipuri de stiri prin intermediul retelelor
de socializare. Cu toate acesteaq, studiul nu oferd dovezi
concludente privind natura relatiei cauzale: nu este clar daca
utilizatorii acceseazd initial stirile prin intermediul retelelor
de socializare si ulterior prin televiziune sau alte canale
traditionale, ori dacd procesul are loc in sens invers.

Argumentele expuse mai sus demonstreazd cd nu existd o
divergentd strictd intre mijloacele traditionale si noile mediq,
ci mai degrabd asistdm la un proces de adaptare si integrare

42 Antonis Kalogeropoulos, ‘Online News Video Consumption: A Comparison
of Six Countries', Digital Journalism 6, nr. 5 (2018): 651-665.

a mijloacelor traditionale si noilor media in rutina zilnica a
consumatorilor. Publicul integreazd multiple platforme pentru
a-si construi deprinderile de consum media fie printr-un model
de consum cultural convergent (in care aceleasi informatii
sunt accesate pe mai multe platforme), fie printr-un model
de consum complementar (in care fiecare platforma distincta
este utilizatd pentru a accesa un tip specific de stiri)*%. Philip
Napoli citat de Antonis Kalogeropoulos face distinctia intre
fragmentarea inter-media, ce se referd la diversificarea
platformelor de accesare a continuturilor (TV, site-uri, aplicatii
mobile etc.), si fragmentarea intra-media, adica separarea
continutului Tn pdrti mai mici, accesibile individual la nivelul
aceluiasi mijloc de comunicare in mas&*.

Asadar, in ciuda unor astfel de modele convergente sau
complementare, mediul digital nu reduce inegalitatile in
consumul de continuturi informative, ci, din contrd, le amplifica.
Tntr-un ecosistem media cu optiuni variate, oamenii tind sa
aleagd continutul care corespunde pozitiei lor sociale. De
aceeaq, este important de analizat dacd in Romdania poate fi
surprins un fenomen de polarizare informational& determinat
de faptul cd oamenii acceseazd canalele de informare ce le pot
confirma pozitia sociala si consolida statusul.

43 Uwe Hasebrink si Jutta Popp, ‘Media Repertoires as a Result of Selective
Media Use. A Conceptual Approach to the Analysis of Patterns of Exposure’,
Communications 31, nr. 3 (2006): 369-387.

44 Antonis Kalogeropoulos, ‘Online News Video Consumption: A Comparison
of Six Countries', Digital Journalism 6, nr. 5 (2018): 652.
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3. Metodologia de studiu a deprinderilor

de consum media

Studiul prezentat in acest capitol isi propune sd realizeze o
analizd a deprinderilor de consum media implicate in consumul
cultural. Pentru aceasta sunt avute in vedere doud forme ale
consumului cultural: consumul cultural non-public (cu referire la
activitatile ce presupun utilizarea unor mijloace de comunicare
in masd, in cea mai mare parte asimilate mediilor traditionale
corespunzdtoare presei scrise si audio-vizuale) si consumul
cultural online (cu referire la activitatile ce presupun formele
de utilizare a internetului in viata cotidiana).

in acest context, studiul se concentreazd asupra
consumatorilor fideli, definiti ca persoane care participa
cel putin o datd pe sdptadméanad la diferite forme de consum
cultural. Aceastd categorie de consumatori este deosebit
de importantd, deoarece reuneste persoane care acceseazd
continuturi relevante pe plan cultural, continuturi pe care le
integreazd in rutina lor intr-un mod persistent si coerent. De
aceeq, o cunoastere mai bund a acestui segment poate ajuta,
in general, la identificarea barierelor si oportunitdtilor de acces
la culturd.

Obiectivele specifice ale studiului sunt urmdatoarele:

1. identificarea principalelor deprinderi de consum media ce
compun formele de consum cultural in spatiul non-public
si in mediul online, al&turi de identificarea frecventei cu
care sunt accesate diferite tipuri de continuturi;

2. identificarea modului Tn care deprinderile de consum
media se distribuie diferentiat in raport cu aspecte de
ordin structural (factori socio-demografici — gen si varsta,
indicatori de statut social si economic — educatie si venit,
factori de ordin rezidential — caracteristici ale localitatii de
domiciliu sau ale mediului de provenientd, factori de ordin
familial — tipul gospoddriei);

3. identificarea modelelor emergente de consum cultural in
spatiul non-public si online prin surprinderea tendintei pe
care acestea o manifesta spre polarizare informationald
sau fragmentare culturald.

Formele de consum cultural si deprinderile de consum
media asimilate contine o clasificare a tipurilor de consum
cultural in functie de mediul in care se desfdsoard (non-
public sau online) si de tipurile de deprinderi de consum
media asociate. Aceste deprinderi media definesc obiceiurile
si preferintele de consum, fiind impartite in patru categorii
principale: deprinderi preponderent culturale sau educationale,
deprinderi preponderent de divertisment sau relaxare,
deprinderi preponderent de informare si deprinderi mixte.
Analiza porneste de la aceste deprinderi de consum media
delimitate la nivel conceptual si isi propune sd& identifice in ce
mdsurd acestea pot fi validate in situatia consumului cultural
existentd Tn Romania.

e Deprinderile preponderent culturale sau educationale
delimiteazd ansamblul activitatilor de consum media
orientate spre dezvoltarea cunostintelor, imbogdtirea
culturald si formarea personald. Acesta include
accesul la resurse culturale, educationale si artistice,
fie prin lecturd (de publicatii tiparite sau digitale), fie
prin utilizarea website-urilor unor institutii culturale
(muzee, biblioteci, teatre). De asemeneaq, implicd
consumul de continut care sprijind invatarea continud
in scop profesional, academic sau autodidact.

e Deprinderile preponderent de divertisment sau
relaxare cuprind activitatile media destinate recreerii
si consumului non-formativ. Acestea includ ascultarea
muzicii, vizionarea filmelor, emisiunilor de divertisment,
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precum si utilizarea jocurilor video. Scopul principal
al activitatilor ce formeazd aceste deprinderi este
relaxareq, evadarea din cotidian si petrecerea timpului
liber fard un obiectiv educational sau profesional clar
conturat.

Deprinderile preponderent de informare reprezintd
ansamblul activitatilor de consum media orientate
spre accesarea si procesarea continutului cu caracter
factual, analitic sau documentar. Acesta include
vizionarea programelor de stiri si a emisiunilor
informative, lectura ziarelor si revistelor (in format
tipdrit sau digital), precum si utilizarea surselor online

pentru actualizdri asupra evenimentelor curente.
Continuturile de informare sunt importante in
articularea opiniilor, in intelegerea contextului socio-
politic si economic si in mentinerea unei perspective
actualizate asupra realitatii cotidiene.

e Deprinderile mixte sunt reprezentate de un consum
hibrid, in care utilizatorii imbina continutul informativ,
cultural sau de divertisment, un exemplu relevant fiind
accesarea retelelor de socializare (Facebook/Meta,
Instagram, TikTok etc.). Aceste deprinderi sunt cele
care tind sa favorizeze consumul accidental de stiri.

Tabelul 3. Formele de consum cultural si deprinderile de consum media asimilate

Tipul de consum Deprinderi de consum media Aspecte adiacente

Deprinderi preponderent culturale sau Gradul de lectura a cartilor in format tiparit sau digital

educationale Gradul de ascultare a cartilor in format audio

Gradul de ascultare a muzicii (in general)

Deprinderi preponderent de

N . Gradul de vizionare la televizor a emisiunilor de divertisment
divertisment sau relaxare

Consum cultural non-public
Gradul de vizionare a filmelor prin cablu

Gradul de vizionarea a programelor televizuale cu continut informativ (stiri,
Deprinderi preponderent de informare | ©Misiuni informative)
Gradul de lectura a ziarelor sau revistelor in format tiparit sau digital
Gradul de accesare a website-urilor unor muzee, biblioteci, teatre/ festivaluri,
a paginilor cu evenimente culturale

Gradul de achizitionare prin intermediul internetului a cartilor, biletelor la
teatru, biletelor la evenimente (concerte etc.) prin intermediul internetului

Deprinderi preponderent culturale sau
educationale

Gradul de accesare a internetului pentru activitati profesionale, scolare, de

Consum cultural online studiu, pentru informare

Gradul de accesare a jocurilor pe calculator, laptop, consola sau telefon
Deprinderi preponderent de

divertisment sau relaxare Gradul de vizionare a filmelor sau programelor TV difuzate prin streaming

on-line

Gradul de accesare a retelelor de socializare (Facebook, Instagram, TikTok

Deprinderi mixte )
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in vederea indeplinirii obiectivelor studiului sunt utilizate
patru tipuri de analize statistice, aplicate in mod separat la
nivelul consumului cultural non-public si online: (1) analize
descriptive, (2) analize de contingentd, (3) analize factoriale
confirmatorii si (4) analize de corelatie.

Analizele statistice descriptive sunt utilizate pentru
a identifica prevalenta diferitelor deprinderi de consum
media implicate in consumul cultural, evidentiind tiparele de
participare la anumite activitdti mediate de tehnologiile de
comunicare si informare.

Analizele de contingentd sunt utilizate pentru a evidentia
situatia consumatorilor fideli, avéind drept obiectiv examinarea
masurii in care aceastd categorie de public se regdseste la
nivelul fiecarei activitati culturale. Analiza este efectuatd in
functie de variabile precum genul, vérsta, nivelul de educatie,
nivelul venitului, mediul de rezidentd, caracteristicile domiciliului
anterior sau tipul gospoddriei. Pentru a identifica eventuale
diferente in structura consumului cultural, analiza urmdreste
surprinderea unor diviziuni relevante, ludnd in considerare
diferentele de cel putin 10% in frecventa de participare la
activitati culturale a diferitelor categorii de consumatori
(ex. diferente intre participarea sGptdmanald a barbatilor si
femeilor, a tinerilor si a varstnicilor, a persoanelor fard liceu si
a persoanelor cu educatie superioard etc.).

Analizele factoriale confirmatorii sunt utilizate pentru
a surprinde masura in care diferite tipuri de activitati de
consum cultural se incadreazd intr-o structurd coerentd si
bine definitd. Prin analiza factoriald confirmatorie putem
observa dacé activitatile de consum cultural se grupeaza sub
forma deprinderilor media delimitate in modelul conceptual
initial (descris in Formele de consum cultural si deprinderile de
consum media asimilate). Rezultatele contribuie la identificarea
unei tipologii a deprinderilor de consum media, permiténd o
intelegere mai clard a ratiunilor pentru utilizarea diferitelor
mijloace de comunicare Th masd si a relatiei dintre activitdtile
preponderent culturale, de divertisment sau de informare.

Analizele de corelatie sunt utilizate in vederea identificarii
unei legaturi intre anumiti factori de ordin structural si
deprinderile de consum media puse in evidentd de indicatorii
specifici acelor tipuri de consum cultural care converg intr-o
structurd factoriald stabild si coerentd. Aceste analize permit
verificarea diferentelor dintre segmentele de public, evidentiind
in ce masurd genul, varsta, educatia, venitul, mediul de locuire
sau structura gospoddriei pot influenta modurile in care se
distribuie deprinderile de consum media.
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4. Deprinderi de consum media implicate in

consumul cultural non-public

Gradul de participare la activitati de consum
cultural non-public este Tn general ridicat (Gradul de
participare la activitdti de consum cultural non-public
(in ultimele 12 luni, cat de des...?)). Utilizarea diferitelor
dispozitive pentru a asculta muzica si vizionarea programelor
informative la televizor raman activitatile care inregistreaza
cele mai mari frecvente de consum. Dup& cum aratd datele,
88% dintre respondenti ascultd cel putin o dat& pe sdptamana
muzicd, iar 84% dintre respondenti vizioneazd la televizor stiri

sau emisiuni de actualitati, cel putin o datd pe séptdmand. De
asemeneaq, vizionarea emisiunilor de divertisment si vizionarea
filmelor prin cablu sunt doud activitati in care se implica
s@ptdmanal aproximativ 65% dintre respondenti. Activitatile
de lecturd, indiferent de natura acestora, inregistreazd valori
mult mai mici ale consumului cultural: 45% dintre respondenti
citesc sdptdmanal ziare, reviste online sau pe suport de hartie,
iar 26% dintre respondenti citesc saptadmanal carti. Un procent
mult mai mic (7%) ascultd sdptédmanal carti in format audio.

Graficul 16. Gradul de participare la activitati de consum cultural non-public
(in ultimele 12 luni, c4t de des...?)

‘ Zilnic
Ati ascultat carti in format audio-book
2] 5%
Ati citit carti in format tiparit / digital

Ati citit ziare / reviste online sau pe suport hartie

. Saptamanal

Lunar . Cel putin o data pe an . Niciodata in ultimul an

7% 81%
12% 46%

Ati vizionat programe TV (stiri, emisiuni informative)

- I - 1 N

Ati vizionat filme prin cablu TV

I I =73 S

Ati vizionat la TV emisiuni de divertisment

I ) 7

Ati ascultat muzica (in general: la calculator, la radio, TV, telefon, online etc.)

T~ I 27 - N



86

Deprinderi de consum media implicate in consumul cultural non-public

Dintre respondentii care in ultimele doudsprezece luni
s-au implicat Tn activitati de lecturd (54%), 57% citesc anual
intre 1 si 5 carti, 27% citesc anual intre 6 si 11 carti, iar 16%
citesc anual peste 11 carti. Numarul de carti citite nu difera
semnificativ in functie de gen, varstd, mediu de rezidenta
actual, mediu de rezidentd anterior si tip al gospoddriei.
Cu toate acestea, numarul de carti citite diferd in functie
de educatie si venit. Procentul persoanelor cu educatie
superioard care citesc anual peste 11 cdrti este de 22%,
comparativ cu 11% in radndul persoanelor fard liceu. Procentul
celor cu venit de peste 6000 de lei care citesc anual peste 11
carti este de 21%, in timp ce in rdndul persoanelor cu venit
sub 1500 de lei este de 9%.

Nu se pot observa niciun fel de diferente de gen in ceea
ce priveste consumul cultural non-public: femeile si barbatii
se implicd intr-o egal& masurd in astfel de activitati. Cele mai
mari frecvente de implicare sGptdmanald se inregistreazd
(atat pentru femei, cat si pentru bdrbati) in cazul activitatilor
ce presupun utilizarea diferitelor dispozitive pentru ascultarea
muzicii si vizionarea de programe informative la televizor
(aproximativ 85%). Acestea sunt urmate, pentru ambele
categorii de gen, de vizionarea emisiunilor de divertisment si
a filmelor (aproximativ 65%), si de informarea prin intermediul
ziarelor si revistelor online sau pe suport de hértie (aproximativ
45%). La polul opus, activitatea de a asculta carti in format
audio rdmdane activitatea cu cel mai redus nivel de popularitate
atat in randul femeilor, cat si al barbatilor (aproximativ 7%).

Graficul 17. Procentul persoanelor care au participat sGptdmanal la activitati de consum cultural non-public,
n functie de varsta
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Programele TV fac parte, mai degrabd, dintre preferintele
de consum cultural ale seniorilor si mai putin ale tinerilor, dar
aceasta nu inseamnd ca tinerii sunt complet desprinsi de
astfel de forme de consum cultural (Graficul 2). Cu cat varsta
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este mai mare, cu atat frecventa viziondrii programelor
sau emisiunilor informative la televizor este mai mare:
cel putin 90% dintre persoanele cu varsta de peste 50 de
ani vizioneazd cel putin o datd pe saptdmand astfel de



Deprinderi de consum media implicate in consumul cultural non-public

87

continuturi, comparativ cu 70% dintre tineri. Persoanele din
categoria de varstd 51-65 de ani formeazd publicul principal
al viziondrii filmelor prin cablu si al viziondrii emisiunilor de
divertisment: 85% dintre persoanele cu varsta cuprinsd intre
51 si 65 de ani vizioneazd cel putin o datd pe saptdmand
filme prin cablu (comparativ cu un procent de 51% inregistrat
in r@ndul tinerilor), iar 77% dintre respondentii cu varsta
cuprinsd intre 51 si 65 de ani vizioneazd cel putin o datd
pe sdptdmdand emisiuni de divertisment (comparativ cu
procentul de 56% inregistrat in randul tinerilor). in schimb,
tinerii cu varste intre 18 si 35 de ani sunt cei ascultd intr-o
mai mare mdsurd muzicd pe orice dispozitiv, fiind totodatd
si consumatori mai fideli de carti: 32% dintre tinerii cu
varste intre 18 si 35 de ani citesc carti cel putin o datd pe
sdptdmang, fie in format tipdrit, fie in format digital. Cu toate
acesteaq, nu exista diferente de varsta nici in ceea ce priveste
accesul la continuturi informative din ziare sau reviste, nici in
ceea ce priveste accesarea cartilor in format audio.

Educatia reprezintd unul dintre principalele aspecte
care au potentialul de a diferentia intre formele de consum

cultural non-public (Graficul 3). Astfel, vizionarea la televizor
a emisiunilor de divertisment si vizionarea filmelor prin cablu
sunt activitatile care se regasesc intr-o pondere mai ridicatd
in rdndul persoanelor fard studii universitare: in jur de 70%
dintre persoanele cu studii postliceale si in jur de 65% dintre
persoanele cu studii gimnaziale utilizeazd televizorul indeosebi
pentru functia sa recreativa. in acelasi timp, persoanele
cu studii superioare se orienteazd Tn special spre utilizarea
dispozitivelor electronice pentru a asculta muzicd, dar si spre
lectura continuturilor din ziare, reviste sau carti: 72% dintre
persoanele cu studii superioare citesc sdptdmanal ziare sau
reviste (comparativ cu 28% dintre persoanele care au cel
mult studii gimnaziale), iar 46% dintre persoanele cu studii
superioare citesc cdrti in format tiparit sau digital (comparativ
cu 13% dintre persoanele care au ce mult studii gimnaziale).
Emisiunile informative sunt urmdrite sGptaménal in proportii
asemdndtoare de cdtre persoanele cu studii reduse, medii sau
ridicate (80%-84%), o situatie de similaritate Tntre categoriile
educationale regdsindu-se si in cazul accesdrii cartilor n
format audio (5%-9%).

Graficul 18. Procentul persoanelor care au participat sGptdmanal la activitati de consum cultural non-public,
n functie de educatie
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Venitul conteazd mai putin decét educatia in modelarea
consumul cultural non-public (Graficul 4). Venitul este o
variabild care poate explica atét orientarea spre utilizarea
diferitelor dispozitive pentru a asculta muzicg, cat si predilectia
spre lecturd: cu cat venitul este mai mare, cu atét este mai
mare ponderea persoadnelor care ascultd sdptdmanal muzicd,
citesc sdptdmanal ziare, reviste sau carti in format digital sau
pe suport de hartie. De exemplu, 40% dintre respondentii care
au un venit lunar de peste 6.000 de lei citesc sGptdmanal carti,
comparativ cu procentul de 16% regdsit Tn randul celor care
au un venit lunar sub limita a 1.500 de lei. Desi vizionarea
saptdmanald a diferitelor continuturi la televizor este o
activitate ce se regdseste intr-o proportie ceva mai ridicata
in radndul persoanelor apartinéind categoriei celor cu venituri
reduse, in aceste cazuri nu poate fi observatd o tendintd de
variatie uniforma. Vizionarea sdptdmanald a emisiunilor

de divertisment Tnregistreazd cel mai ridicat nivel in randul
persoanelor cu venituri situate intre 1.500 si 2.500 de lei (71%)
si cel mai redus nivel in rGndul persoanelor cu venituri de peste
6.000 de lei (60%). Vizionarea sdptdmanald a filmelor prin cablu
inregistreazd cel mai ridicat nivel in rdndul persoanelor cu venit
sub 1.500 de lei (73%) si cel mai redus in réindul persoanelor cu
venituri intre 2.500 si 4.000 de lei si peste 6.000 de lei (59%). O
situatie similard caracterizeazd si vizionarea programelor sau
emisiunilor informative, unde se observa un procent de 91% de
consumatori fideli in rdndul persoanelor cu un venit sub 1.500
de lei si de doar 79% in réndul persoanelor cu un venit lunar
ce depdseste pragul de 6.000 de lei. Nici de aceastd datd nu
pot fi puse in evidentd diferente semnificative de venit in ceea
ce priveste accesarea cartilor in format audio, intr-un context
al unui nivel redus de consum indiferent de situatia financiara
declaratd de respondent.

Graficul 19. Procentul persoanelor care au participat sGptdmanal la activitati de consum cultural non-public,
n functie de venit
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In general, in mediul urban si in mediul rural se regdsesc
forme asemdndtoare de consum cultural non-public (Graficul
5). Singura diferentd semnificativa este datd de implicarea

in activitati de lecturda: 33% dintre respondentii cu domiciliul
in mediul urban citesc saptamanal carti, comparativ cu 19%
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dintre respondentii din mediul rural. Altminteri, diferentele
procentuale intre cele doud medii de rezidentd, inregistrate
la nivel sdptdmanal, sunt foarte mici, indeosebi in privinta
cartilor in format audio (diferentd de 3%), a utilizdrii diferitelor
dispozitive pentru a asculta muzica (diferentd 2%) si a viziondrii
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programelor sau emisiunilor informative (diferentd de 0%).
Un model aparte de consum cultural poate fi pus in evidentd
printr-o analizd a mobilitatii rural-urban. Pe de o parte, datele
indicad faptul cd publicul emisiunilor de divertisment este
format indeosebi din persoanele care au locuit in mediul rural,
indiferent de domiciliul actual: 70% dintre persoanele care au

locuit cel putin un an in mediul rural vizioneazd sGptdmanal
emisiuni de divertisment. Pe de altd parte, conform unei analize
mai aprofundate, se poate observa cd persoanele care au
locuit in mediul rural sunt mai interesate de vizionarea zilnica
a unor emisiuni informative (68%), comparativ cu persoanele
care au locuit permanent in mediul urban (62%).

Graficul 20. Procentul persoanelor care au participat sGptdmanal la activitati de consum cultural non-public,
n functie de mediul de locuire

. Rural

69% 70%
63% 59%

Domiciliul actual Domiciliul anterior

Vizionat la TV emisiuni de divertisment

Analiza diferentiatd a datelor indicd existenta unor
modele de informare specifice gospoddriilor in care
locuiesc copii minori: 53% dintre persoanele care provin din
gospoddrii in care exist& copii minori se informeazd din ziare
sau reviste in format digital sau tipdrit, comparativ procentul
de 42% regdsit in rdndul persoanelor care provin din alte
tipuri de gospodarii. in plus, modelul de consum cultural pus
in evidentd se caracterizeazd printr-o tendint& de limitare a
accesului zilnic la continuturile TV atunci cand sunt implicatii
copiii. In momentul in care analiza se realizeazd la nivel
saptamanal, nu pot fi observate diferente semnificative intre
modelele de consum TV in raport cu structura gospoddriei.
Cu toate acesteq, diferente semnificative apar atunci cand
analiza se realizeazd mai in profunzime (Graficul 6). Astfel,
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se poate remarca faptul cd in gospoddriile cu copii minori
existd un nivel mai redus de vizionare zilnica la televizor
a emisiunilor de divertisment, a filmelor prin cablu si a
programelor informative, ceea ce poate fi explicabil in mai
multe moduri. Pe de o parte, acest lucru s-ar putea datora
faptului c& pdrintii sau tutorii stabilesc reguli stricte pentru
utilizarea televizorului. Pe de altd parte, o astfel de situatie
ar putea fi explicabild si prin faptul cd, in gospodariile
moderne, este posibil ca familiile s& consume continut digital
pe telefoane, tablete sau laptopuri, reducand astfel timpul
petrecut efectiv in fata televizorului.
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Graficul 21. Procentul persoanelor care au participat zilnic la activitdti de consum cultural non-public,
n functie de tipul gospodariei
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Analiza factoriald a activitatilor de consum cultural non-
public nu confirmd& deprinderile de consum media predefinite la
nivel conceptual. in loc de deprinderile preponderent culturale
sau educationale, deprinderile preponderent de divertisment
sau relaxare, sau deprinderile preponderent de informare,
se remarcd articularea unor deprinderi de consum axate pe
continuturi culturale sau educationale, a unor deprinderi de
consum axate pe continuturi audio-vizuale si a unor deprinderi
de consum non-imersiv (Tabelul 2, Anexa 1). Primul factor
reuneste activitati ce presupun acumularea de capital cultural
prin intermediul cdrtilor in format tipdrit, digital sau audio. Al
doilea factor reuneste formele de consum cultural specifice
viziondrii continuturilor TV, indiferent de natura acestora
(emisiuni de divertisment, programe sau emisiuni informative
si filme prin cablu). Al treilea factor (subsumat unor activitati
etichetate ca non-imersive) reuneste formele de consum
cultural care nu presupun un grad foarte ridicat de implicare,
captare a atentiei sau experientd complet absorbantd, putand
fi asimilate unor forme intermitente de accesare a unor
continuturi variate conform unor referinte subiective bine
conturate. O astfel de structurare a deprinderilor de consum
media poate apdrea pe fondul unei diminudri a increderii in
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televiziune si ziare ca surse de informare: programele sau
emisiunile TV de stiri, alaturi de articolele din ziare sau reviste
sunt consumate mai degrabd in scopuri recreationale, decat
n scopuri strict informative.

Deprinderile de consum media rezultate in urma analizelor
de consum cultural non-public coreleazd semnificativ statistic
cu o serie de variabile socio-demografice, punand in evidenta
profiluri specifice (Tabelul 3, Anexa 1). in timp ce véarstnicii Si
persoanele cu venituri reduse se orienteazd spre activitati
asimilate deprinderilor audio-vizuale, tinerii si persoanele cu
venit ridicat se indreapta spre activitati specifice deprinderilor
culturale si non-imersive. in plus, persoanele cu educatie
ridicata si cele care locuiesc in mediul urban se implicd mai
des in activitdti ce presupun consumul de continuturi culturale
sau non-imersive. Persoanele care au locuit in mediul rural
timp de cel putin un an sunt mai degrabd& adeptele activitatilor
specifice deprinderilor audio-vizuale, Tn timp ce persoanele
care au locuit permanent Th mediul urban se indreaptd intr-o
mdsurd mai mare spre activitati corespondente deprinderilor
culturale. De asemenea, activitatile asimilate factorului non-
imersiv se desfasoard cu o frecventd mai mare in gospoddriile
n care locuiesc copii minori.
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5. Deprinderile de consum media implicate

in consumul cultural online

Gradul general de participare la activitdti de consum
cultural in mediul online este asemdndtor gradului general
de participare la activitati de consum cultural n spatiul
non-public. Analiza frecventei utilizarii internetului pe orice
dispozitiv (telefon, calculator, tabletd) si in orice context
(acasa, la scoald, la facultate, la muncd) indica faptul ca,
in anul 2024, 86% dintre romé&ni au desfasurat activitati
in mediul online cel putin o datd pe saptdménd, 2% au
desfasurat astfel de activitati cel putin o datd pe an, iar
12% nu s-au conectat la internet niciodatd in ultimul an.
Distributia consumului general de internet este similara celei
puse in evidentd de Barometrul de consum cultural 2023,
ceea ce reflectd o stabilitate explicabild prin accesibilitate
sau nevoi tehnologice.

Desi procentul consumatorilor fideli de continuturi n
spatiul online este similar procentului consumatorilor fideli
de continuturi Tn spatiul non-public, in Roméania, gradul
de utilizare a internetului pare sd fie mai mic decat cel
inregistrat la nivelul general al Uniunii Europene. Conform
celui mai recent studiu de profil, realizat Tn anul 2023, 90%
dintre cetatenii tarilor europene s-au conectat la internet
cel putin o datd pe sdptdmand, procentul fiind de peste
95% in Olanda, Danemarca, Luxemburg, Suedia, Finlanda
si Spania. in schimb, un nivel de consum saptamanal de
internet sub pragul de 86% s-a regdsit, la acea datd, in Italia,
Polonia, Grecia, Portugalia, Croatia si Bulgaria. Datele sunt
comparabile, intrucat este posibil ca situatia s& se prezinte
asemandtor, ca urmare a consideratiei potrivit careia nu
existd variatii foarte mari in consumul de internet de la un
an la altul.

Profilul celor care formeazd categoria consumatorilor
fideli de continuturi in mediul online urmareste indeaproape

structura demografica la nivel de populatie. in schimb, se
remarcd faptul cd in raGndul categoriei non-consumatorilor
de internet predomind femeile, persoanele cu varstd de peste
65 de ani, persoanele care nu au absolvit liceul, persoanele
care au un venit lunar situat sub 2500 de lei si persoanele
care locuiesc in mediul rural. Astfel, se remarca faptul cd, in
general, profilul non-consumatorilor de internet este format
din persoane care sunt supuse riscurilor de sdrdcie sau
excluziune sociald. Persoanele care nu utilizeazd internetul se
confruntd cu limitdri in accesul la informatie, educatie, servicii
publice digitale, oportunitati de angajare si participare
sociald. Acest fenomen poate contribui la un cerc vicios in
care lipsa accesului la internet perpetueazd dezavantajele
economice si sociale, reducénd sansele acestor persoane de
a se integra in societatea digitald.

in cele ce urmeaza (Graficul 7-Graficul 12) analiza este
realizatd la nivelul exclusiv al subesantionului format din
persoanele care utilizeazd internetul cel putin o datd pe
sGptdmana.

Tindnd cont de o astfel de conditie utilizatd ca factor de
filtrare a respondentilor, se observa ca folosirea retelelor
de socializare reprezintd ratiunea principald a utilizarii
recurente a internetului: 89% dintre consumatorii fideli au
accesat retelele de socializare cel putin o datd in ultimul
an. De remarcat faptul cd 11% dintre consumatorii fideli
de internet nu sunt adeptii unui astfel de mod de petrecere
a timpului. Utilizarea retelelor de socializare este urmatg,
in ordinea frecventei, de folosirea internetului in scopuri
profesionale (71%) si de vizionarea de filme sau programe
prin transmisiune online (59%). Gradul de accesare a unor
continuturi cu valente culturale este de 40% pentru vizitarea
website-urilor unor muzee, biblioteci, teatre si de 34%
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pentru achizitionarea unor produse sau servicii culturale.
Utilizarea internetului pentru jocuri video este activitatea
care nregistreazd un nivel de consum cultural situat in jurul

valorii de 31%. Toatd aceastd distributie sugereaza faptul
ca internetul reprezintd un mediu complex si dinamic, care
rdspunde unor nevoi variate ale utilizatorilor.

Graficul 22. Procentul consumatorilor fideli care au folosit internetul pentru a realiza activitati specifice
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Cumpararea de carti, bilete la teatru, bilete la evenimente (concerte etc.)

Pentru jocuri pe calculator, laptop, consola sau telefon

Utilizarea internetului pentru jocurile video este singura
activitate, dintre cele sase, care se prezint& diferentiat in
functie de gen. In acest caz, 38% dintre consumatorii fideli
de gen masculin utilizeazd internetul pentru jocuri video,
in timp ce procentul inregistrat in rdndul femeilor este de
25%. Pentru restul activitatilor ce formeazd obiectul studiului
nu au fost remarcate situatii care sa evidentieze utilizari
segmentate semnificativ in functie de gen.

Utilizarea retelelor de socializare este activitatea
care inregistreazd cea mai mare frecventd in réndul
consumatorilor fideli, indiferent de varsta (Graficul 8). in
plus, corelatia cu varsta poate fi observata in cazul tuturor
celor sase activitati analizate: cu cat vérsta este mai mare,
cu atat consumul de continuturi in mediul online este mai
mic. Varsta constituie un factor de diferentiere cu atat
mai evident pentru vizionarea de filme sau programe
prin transmisiune online: 85% dintre consumatorii fideli
in varstd de 18-35 de ani vizioneazd sdptdmanal astfel
de continuturi, in timp ce consumatorii fideli cu véarste
de peste 65 de ani vizioneazd intr-un procent de 32%.
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De asemenea, o diferentd procentuald de peste 40%
intre consumul recurent al tinerilor si cel al varstnicilor
se Tnregistreazd, pe de o parte, In raport cu utilizarea
internetului pentru implicarea in activitati profesionale si,
pe de altd parte, in raport cu utilizarea internetului pentru
achizitionarea online a unor produse adiacente consumului
cultural (carti, bilete la teatru, evenimente). Rezultatele
mai indica faptul cd utilizarea recurentd a internetului
pentru jocuri video tinde sd scadd dupd varsta de 35 de
ani: dacd 51% dintre consumatorii fideli de internet cu
varste Tntre 18 si 35 de ani utilizeazd internetul pentru
jocuri video, procentul scade abrupt la nivelul celorlalte
categorii de varsta (de la 26% pentru categoria 36-50 de
ani, la 17% pentru categoria de varstd de peste 65 de ani).
Diferente mai mici in functie de varsta se regdsesc in ceea
ce priveste folosirea retelelor de socializare si vizitarea
website-urilor unor institutii culturale.
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Graficul 23. Procentul consumatorilor fideli care au folosit internetul pentru a realiza activitati specifice
(abordare diferentiatd in functie de varsta)
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Educatia reprezintd un factor important de diferentiere
in ceea ce priveste utilizarea recurentd a internetului in
scopul acumuldrii de capital cultural: peste 60% dintre
consumatorii fideli cu educatie superioard utilizeaza
internetul pentru achizitionarea online de produse
culturale sau adiacente si pentru vizitarea website-urilor
unor institutii culturale, in timp ce procentele aferente
inregistrate in cazul celorlalte categorii educationale nu
depdsesc valoarea de 35% (Graficul 9). Educatia constituie
un factor moderat de diferentiere in raport cu utilizarea
internetului in scopuri profesionale sau de divertisment.
Astfel, se observa cd majoritatea participantilor la studiu ce
formeazd grupul consumatorilor fideli utilizeazd internetul
pentru a se implica in activitati profesionale sau de formare
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profesionald si pentru a viziona filme sau programe prin
transmisiune online, dar consumul unor astfel de continuturi
este semnificativ mai redus Tn rdndul categoriilor formate
din cei care fie nu au absolvit liceul, fie au cel mult educatie
post-liceald. in schimb, educatia nu apare ca factor de
diferentiere nici in relatie cu utilizarea internetului pentru
jocuri video, nici in relatie cu accesarea retelelor de
socializare (diferente sub 4% intre toate categoriile sau
pragurile educationale).
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Graficul 24. Procentul consumatorilor fideli care au folosit internetul pentru a realiza activitati specifice
(abordare diferentiatd in functie de educatie)
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Analizele arata ca venitul joacd un rol similar educatiei
in ceea ce priveste potentialul de a se constitui ca factor
diferentiator al modurilor de utilizare recurentd a internetului
(Graficul 10). Asadar, activitatile ce presupun acumularea
de capital cultural sunt cele care diferd cel mai vizibil nu
doar in functie de educatie, ci si in functie de castigurile
salariale: aproape jumdtate sau peste jumdtate dintre
consumatorii fideli aflati in categoriile superioare de venit
(peste 4.000 de lei pe lund, respectiv peste 6.000 de lei
pe lund) achizitioneazd produse sau servicii culturale si
acceseazd website-urile unor institutii culturale. Comparativ,
in cazul consumatorilor fideli ce formeazd categoriile de venit
situate sub pragul de 4.000 de lei, procentele de utilizare a
internetului in aceste scopuri nu depdsesc limita de 38%.
Contrar asteptdrilor, componenta financiard nu este atat
de importantd in explicarea utilizdrii internetului in scopuri
de formare profesionald sau de divertisment. Cea mai
mare parte a consumatorilor fideli, indiferent de categoria
de venit, utilizeazd internetul pentru a accesa continuturi
relevante Tn raport cu locul de muncd si pentru a viziona

filme prin transmisiune online. in plus, in cazul activitatilor
cu specific profesional si de divertisment, pragul pentru care
se pot observa unele diferente vizibile este de 2.500 de lei,
nu de 4.000 de lei (ca Tn cazul activitatilor orientate spre
acumularea de capital cultural). Similar cu situatia regasita
in cazul educatiei, gradul de utilizare a internetului pentru
jocuri video si cel al utilizarii internetului pentru retele de
socializare nu diferd semnificativ in functie de venit, desi nu
este exclus sd existe preferinte diferite in raport cu tipurile
de continuturi accesate.
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Graficul 25. Procentul consumatorilor fideli care au folosit internetul pentru a realiza activitati specifice
(abordare diferentiatd in functie de venit)
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Interesant de remarcat este faptul ca doar trei dintre tipurile
de activitati care se distribuie diferentiat in functie de educatie si
de venit se distribuie diferentiat si in functie de mediul de locuire
(Graficul 11). Cele mai vizibile diferente se regdsesc in raport cu
activitatile de divertisment (vizionarea de filme sau programe
prin transmisiune online si jocurile video) si in raport cu o parte
dintre activitdtile ce presupun acumularea de capital cultural
(utilizarea internetului pentru achizitionare de produse sau
servicii culturale). Pentru cele trei activitati specifice enumerate,
procentele in rdndul consumatorilor fideli cu domiciliul anterior
sau actual in zonele urbane le depdsesc semnificativ pe cele
rezultate in rdndul consumatorilor fideli cu domiciliul anterior sau
actual in zonele rurale. De exemplu, 42% dintre consumatorii
fideli care la momentul efectudrii studiului locuiau in mediul
urban au achizitionat online bilete la teatru, concerte sau alte
evenimente, in timp ce doar 26% dintre consumatorii fideli care
la momentul efectudrii studiului aveau domiciliul in mediul rural
au utilizat internetul in aceste scopuri. O astfel de diferent& poate
fi explicatd prin raportare la observatia potrivit cdreia satele
se confruntd cu un deficit mai accentuat in ceea ce priveste
infrastructura culturald sau oferta culturald, totodatd in mediul
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rural puterea de cumpdarare fiind mai redusd. in schimb, alte
mecanisme tind sd functioneze pentru explicarea diferentelor
ce se observa in raport cu activitatile care au o componenta
de divertisment: 64% dintre consumatorii fideli care locuiesc n
mediul urban vizioneazd filme sau emisiuni prin transmisiune
online (comparativ cu procentul de 54% in mediul rural) si 37%
dintre consumatorii fideli care locuiesc h mediul urban utilizeaza
internetul pentru jocuri video (comparativ cu procentul de 25%

in mediul rural). O situatie aparte caracterizeazd acumularea

de capital cultural prin intermediul vizitdrii website-urilor unor
institutii culturale, caz in care nu apar diferente semnificative
intre consumatorii fideli care au domiciliul actual in mediul
urban sau rural. Cu toate acesteq, se observa cd gradul de
accesare a website-urilor unor muzee, biblioteci, teatre sau ale
altor institutii de profil este mai mare in réndul celor au locuit
timp de cel putin un an in mediul rural, dar care s-au stabilit in
mediul urban (47%), decat in randul care au locuit dintotdeauna
in mediul urban (38%). Un astfel de rezultat poate reprezenta
un prim indiciu al faptului cd mobilitatea internd joacd un rol de
emancipare culturald si nu ar trebui inteleasd doar ca un factor
de imbunatdtire a situatiei economice. La polul opus, utilizarea
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internetului pentru implicarea in activitati profesionale sau de difere semnificativ in raportul cu mediul de locuire (nici dacd se
formare educationald, precum si utilizarea internetului pentru ia In considerare domiciliul actual, nici dacd e luat in calcul cel
navigarea pe retele de socializare sunt aspecte care nu ajung sd anterior).

Graficul 26. Procentul consumatorilor fideli care au folosit internetul pentru a realiza activitati specifice (abordare diferentiata in
functie de mediul de locuire)
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streaming online consola sau telefon pagini cu evenimente culturale evenimente (concerte etc.)
in cazul gospodariilor cu copii, gradul de utilizare a Graficul 27. Procentul consumatorilor fideli care au folosit
internetului este mai accentuat, atat in ceea ce priveste internetul pentru a realiza activitati specifice (abordare
vizionarea de filme sau emisiuni online, cat si in ceea ce diferentiatd in functie de tipul gospodariei)
priveste accesarea continuturilor cu tematicd profesionald sau ® Gospodarii fara ® Gospodarii cu

educationald (Graficul 12): in 69% dintre gospodadriile formate
din consumatori fideli cu copii minori sunt vizionate filme pe

copii sub 18 ani copii sub 18 ani

platforme online siin 82% sunt accesate online continuturi cu 82%
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Pe lIGngd activitdtile mentionate privind formele de
consum cultural in mediul online, internetul mai este utilizat
si in scopul realizdrii cumpdraturilor: 71% dintre respondenti
folosesc internetul sdptdmanal pentru a comanda diferite
produse. Gradul de utilizare sdptdmanald a internetului
in scopul comertului electronic este mai ridicat in réndul
barbatilor (42%), decat al femeilor (34%). Se poate observa
o corelatie semnificativa intre varsta si utilizarea internetului
pentru realizarea cumpdrdturilor: tinerii utilizeazd sadptdmanal
internetul in scopuri comerciale intr-o proportie mai ridicatd
decdt persoanele din alte categorii de varstd. De asemeneq,
92% dintre persoanele cu educatie superioara utilizeazd
internetul saptdmdnal pentru a realiza cumpardturi,
comparativ cu 54% dintre persoanele care au cel mult studii
gimnaziale. Nu in ultimul rGnd, poate fi punctat si faptul ca
adeptii comertului electronic sunt indeosebi persoane cu
venituri ridicate, persoane ce provin din mediu urban si care
locuiesc in gospoddrii unde existd copii minori.

Analiza factoriald pune in evidentd coagularea a trei tipuri
de comportamente de consum Tn mediul online (Tabelul 5,
Anexa 1). Prima categorie de deprinderi media este asimilatd
unor activitdti ce presupun un nivel mai ridicat de seriozitate
si vizeazd utilizarea internetului Tn scopuri culturale sau
educationale (din care fac parte activitati precum utilizarea
internetului pentru activitati profesionale sau de formare
educationald, alaturi de vizitarea website-urilor unor
institutii culturale si de cumpdararea unor produse sau servicii
culturale). A doua dimensiune corespunde unor deprinderi
de consum media axate preponderent pe divertisment sau
relaxare (din care fac parte jocurile pe calculator, laptop,
consold sau telefon si filmele sau programele difuzate pe
platforme specializate). A treia categorie de deprinderi
media este cea mixtd, asimilata utilizarii retelelor de
socializare, in tot ceea ce implica diversitatea informatiilor
puse in circulatie la nivelul unor astfel de platforme. O
asemenea coagulare a activitatilor la nivelul a trei categorii
de deprinderi de consum media corespunde unor criterii de

clasificare relevante la nivel conceptual si surprinde ratiunile
emergente accesarii unor tipuri de continuturi omogene prin
tematica si caracteristicile lor.

Realizdnd o simpld analizd de corelatie la nivelul
deprinderilor media rezultate, pot fi puse in evidentd o serie
de aspecte relevante din punctul de vedere al profilului
de consum (Tabelul 6, Anexa 1). Barbatii sunt orientati
spre utilizarea internetului pentru activitati asimilabile
deprinderilor de divertisment sau relaxare intr-o mdsurd mai
mare decat femeile. Tinerii se orienteazd intr-o masurd mai
mare decdt adultii sau varstnicii spre utilizarea internetului
atat in scopuri de divertisment si culturale, cat si mixte.
Deprinderile de consum media preponderent culturale par
a fi apanajul persoanelor cu educatie superioard, in timp
ce persoanele cu venit ridicat se orienteazd intr-o masurd
mai mare dect cele cu venit scazut, atat spre activitdati
corespunzdtoare deprinderilor media de consum cultural,
cat si de divertisment. Deprinderile de consum media de
divertisment tind sd fie mai prezente in rédndul persoanelor
din mediul urban. Persoanele care au domiciliul actual in
mediul urban acceseazd continuturi culturale in mediul
online intr-o mdasurd semnificativ mai mare, comparativ cu
persoanele care au domiciliul actual Tn mediul rural, Insé& nu
exista diferente semnificative intre consumul cultural specific
persoanelor care au locuit in urban si cel al persoanelor care
s-au mutat din mediul rural in mediul urban. Nu in ultimul
rand, activitatile asimilate deprinderilor de consum media
preponderent de divertisment si deprinderilor de consum
media preponderent culturale sunt prezente intr-o mdasurd
mai mare Tn rdndul gospodadariilor in care locuiesc copii minori.
Prin raportare la toate aceste rezultate, se poate observa cd
deprinderile de consum media mixte prezintd o variabilitate
ridicatd, ceea ce reduce capacitatea de a contura un profil
unitar si coerent al consumatorului in functie de anumite
caracteristici socio-demografice.
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6. Concluzii

Consumul cultural se caracterizeazd printr-o slaba
fragmentare informationald, dar o puternicd polarizare
culturald. Desi accesul la informatie a devenit tot mai facil, iar
mijloacele de comunicare in masd sunt omniprezente, favorizénd
o circulatie continud si diversificatd a continutului, acest fenomen
nu conduce in mod automat la diminuarea barierelor de acces la
continuturile culturale. Asadar, in ciuda acestui flux informational
integrat, polarizarea culturald este una accentuatd, ceea ce
poate reflecta diferente semnificative in interpretareaq, selectia
si valorizarea continutului cultural. Astfel, se poate deduce ca
publicul acceseaz& aceleasi informatii, dar le interpreteazd
prin filtre valorice si ideologice distincte, consolidand identit&ti
culturale divergente si contur@nd un mediu socio-cultural
fragmentat din punct de vedere valoric.

Slabd fragmentare informationala: Desi datele disponibile
reflectd o conduitd specifica in ceea ce priveste consumul de
stiri, nu existad dovezi empirice concludente de fragmentare
informationald. Publicul nu tinde s& se izoleze in structuri
informationale rigide caracteristice strict presei scrise, strict
ofertei TV sau strict platformelor online, ci mai degrabd combind
sursele intr-un mod care permite suprapunerea informatiilor
receptate. Aceasta contrazice temerile conform carora publicul
ar fiimpartit in grupuri distincte care consuma doar stiri aliniate
unor canale de informare. in schimb, acest rezultat sprijind teoria
complementaritatii mediatice, conform cdreia consumatorii
de stiri tind sa acceseze informatia din mai multe surse, mai
degrabd decdt sa substituie o sursé de informare cu alta.

Puternicd polarizare culturald: Statusul social influenteaza
semnificativ tiparele de consum cultural, consumatorii fideli fiind
inclinati s& acceseze continuturi mediatice care le confirma si le
consolideazd pozitia sociald. Nivelul de educatie, venitul iar, intr-o
oarecare masurg, si mediul de rezidentd, sunt trei variabile care
reflectd pozitia oamenilor in structura sociald si tot ele sunt cele
care explica cel mai bine inegalitatile de expunere la continuturi

culturale: lectura cartilor in format tiparit sau digital, accesarea
website-urilor unor institutii (biblioteci, muzee), utilizarea
internetului pentru achizitionarea de produse sau servicii
culturale (carti, bilete la teatru) si utilizarea internetului pentru
desfasurarea unor activitati profesionale sau educationale. Tn
mod particular, consumul cultural online accentueazd diferentele
de consum cultural intr-o mdasurd mai mare decdt alte forme
de consum non-public. Aceasta inseamnd cd accesibilitatea
relativ extinsd a internetului nu duce neapdrat la o diversificare a
continuturilor culturale accesate, ci mai degrabd la o consolidare
a unor practici de consum deja existente, influentate de capitalul
educational si economic preexistent. In acelasi timp, schimbdrile
de status social determind o reconfigurare a consumului
cultural. Mobilitatea sociald (indeosebi ascendentd) duce la
ajustari ale preferintelor culturale, reflectdnd noile aspiratii sau
constréingerile asociate pozitiei sociale dobéndite (de exempluy,
persoanele care isi schimbd domiciliul din mediul rural ih mediul
urban manifestd o tendintd de orientare spre accesarea de
continuturi culturale in mediul online).

Datele acestui studiu confirma fenomenul consumului
accidental de stiri. Spre deosebire de abordarea traditionalg,
in care audientele cdutau in mod deliberat informatii, astdzi o
parte considerabil& a publicului gjunge sa fie expusd la stiri in
mod accidental, fard a avea o intentie clard de a se informa.
Doud dintre rezultatele studiului sunt menite sa sustind prezenta
acestui fenomen la scard largd in societatea romdaneascd. Pe de
o parte, se observa ca cea mai frecventd ratiune de utilizare a
internetului este cea de accesare a retelelor de socializare: prin
intermediul retelelor de socializare, stirile sunt intalInite aleatoriu,
iar utilizatorii ajung sd le asocieze mai degrabd unui flux constant
de continut divers, adesea amestecat cu opinii personale,
reclame sau materiale de divertisment. Pe de altd parte, analiza
factorialt nu reuseste sa surprinda deprinderi de consum media
coerente si distincte asociate presei sau surselor de informare.
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Consumul de stiri este asimilat fie unui consum generic de
produse audio-vizuale, precum emisiuni de divertisment sau filme
artistice, fie unor continuturi non-imersive, precum ascultarea
muzicii. Aceasta sugereazd faptul cd oamenii nu mai privesc
stirile (Indeosebi cele televizuale sau de presa scrisd) ca pe o
sursa credibilé de informare despre evenimentele din societate
si ca pe un reper informational stabil, ci in ochii publicului stirile
par s& reprezintd mai degrabd o formd cotidiand de consum de

Pe fondul acestor rezultate este necesard o analizd mai
aprofundatd a modului in care consumul de stiri compenseaza
sau accentueazd inegalitatile de consum cultural, precum si o
analizd a impactului pe care fenomenul consumului accidental
de stiri il are asupra participdrii democratice. Pentru a combate
anumite provocari asociate consumului accidental de stiri si
polarizdrii culturale, este necesar un efort concentrat din partea
institutiilor media si a institutilor guvernamentale pentru a face

divertisment sau recreere. continuturile culturale si informatiile de calitate mai accesibile si

relevante pentru toate categoriile sociale.
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Tabelul 4. Analiza factoriald a activitatilor de consum cultural non-public

Factorul continuturilor Factorul continuturilor Factorul continuturilor
culturale si educationale audio-vizuale non-imersive
Vizionat la TV emisiuni de divertisment -0,018 0,978 0,011
Vizionat programe TV (stiri, emisiuni informative) -0,022 0974 0,022
Vizionat filme prin cablu TV 0,015 0,973 0,014
Citit ziare/reviste online sau pe suport hartie 0,013 0,012 0,809
Ascultat muzica (in general) 0,049 0,019 0,735
Ascultat carti in format audio-book 0,832 -0,002 -0,167
Citit carti in format tiparit/digital 0,733 -0,016 0,285

Metodd aplicatd: Varimax cu Normalizare Kaiser
Indicatori statistici ai validitatii modelului: Masura Kaiser-Meyer-Olkin: 0,755, Testul Bartlett al sfericitatii: Chi-Square=4563,637 (Sig<0,01)

Tabelul 5. Corelatia dintre factorii rezultati in urma analizei activitatilor de consum cultural non-public si caracteristicile sociale
sau demografice

Factorul continuturilor Factorul continuturilor Factorul continuturilor
culturale si educationale audio-vizuale non-imersive
Genul feminin .050 -012 -012
Categoria de varsta -213% 222* -.105*
Nivel de educatie S5 -.054 .360*
Categoria de venit 287 -110* .280*
Domiciliul actual: Rural -180* .033 -121
Domiciliul anterior: Rural -132* 119 016
Gospodarii cu copii sub 18 ani .056 -.040 .075*

(*) Corelatie semnificativd statistic pentru p<0,01
(**) Corelatie semnificativd statistic pentru p<0,05
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Tabelul 6. Procentul persoanelor care au utilizat internetul pentru realizarea cumpardaturilor (in functie de diferite variabile
socio-demografice)

Categorie Procent
Masculin 76%
Gen
Feminin 67%
intre 18 si 35 de ani 87%
intre 36 si 50 de ani 78%
Varsta n
Intre 51 si 65 de ani 68%
Peste 65 de ani 35%
Cel mult gimnaziu 54%
Educatie Cel mult scoala postliceala 71%
Studii superioare 92%
Sub 1500 de lei 62%
1501-2500 lei 56%
Venit 2501-4000 lei 73%
4001-6000 lei 82%
Peste 6000 lei 93%
Urban 74%
Mediu de rezidenta
Rural 68%
Gospodarii cu copii minori 76%

Structura gospodariei
Gospodarii fara copii minori 69%



Anexa. Analize statistice 103

Tabelul 7. Analiza factoriald a activitatilor de consum cultural in mediul online

Factorul continuturilor Factorul continuturilor . .
o A - Factorul continuturilor
culturale, educationale de divertisment sau e
sau profesionale relaxare

Pentru jocuri pe calculator, laptop, consola sau telefon -0,053 0,900 0,059
V|Z|9narea de filme sau programe TV difuzate prin streaming 0461 0547 0,007
on-line
Cumpararea de carti, bilete la teatru, bilete la evenimente 0743 0111 0,086
(concerte etc.)
Vizitarea website-urilor unor muzee/ biblioteci/ teatre/ festivaluri/ 0683 0160 0136
pagini cu evenimente culturale
Activitati profesionale /scolare / de studiu / pentru informare 0,669 -0,125 0,228
Pentru folosirea retelelor de socializare (Facebook, Instagram, 0,074 0,067 0.966

TikTok etc.)

Metodd aplicatd: Varimax cu Normalizare Kaiser
Indicatori statistici ai validitatii modelului: Masura Kaiser-Meyer-Olkin: 0,689, Testul Bartlett al sfericitatii: Chi-Square=391,053 (Sig<0,01)

Tabelul 8. Corelatia dintre factorii rezultati in urma analizei activitatilor de consum cultural in mediul online si caracteristicile
sociale sau demografice

Factorul continuturilor | Factorul continuturilor

: o Factorul continuturilor
culturale, educationale de divertisment sau :

sau profesionale relaxare i
Genul feminin .000 - 134> .053
Categoria de varsta -300* -.398* -179*
Scolarizare 408* .052 .056
Categoria de venit .368** 169 .008
Domiciliul actual: Rural -101* =151 .004
Domiciliul anterior: Rural -0.01 -117* -.079
Gospodarii cu copii sub 18 ani .100** .080* .052

(*) Corelatie semnificativa statistic pentru p<0,01
(**) Corelatie semnificativd statistic pentru p<0,05
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